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Youth perceptions of disinformation 
in international climate negotiations

Barbara Monticelli (Università IULM) 

Stefano Cisternino (Università di Pisa

Daniela Corsaro (Università IULM)

1. Introduction

In the current context, climate diplomacy unfolds within a dense atmosphere 
of  rumour,  selective  disclosure,  and  strategic  distortion.  Deceptive 
narratives, whether inadvertent misinformation or deliberate disinformation, 
shape agendas long before legal texts reach plenary. Misinformation refers to 
false or inaccurate information that is spread without intent to deceive, while 
by contrast, disinformation is the intentional creation and dissemination of 
false information with the aim of deceiving or manipulating public opinion 
(Wardle & Derakhshan, 2017). Such practice is deeply embedded in political 
competition (Mearsheimer 2013; Humprecht 2019; Correia  et al.,  2022).), 
but its disruptive force is intensifying, affecting many areas surrounding the 
political context, such as the climate domain.  The relevance and severe risks 
caused by disinformation are highlighted by the Intergovernmental Panel on 
Climate  Change  (IPCC),  which  identifies  disinformation  as  a  continuing 
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barrier to decisive action (2022), while the World Economic Forum (2024) 
lists it among the most immediate global risks. During the last Conference of 
Parties (COP29), organised by the United Nations Framework Convention 
on Climate Change (UNFCCC) in November 2024, Brazil, United Nations 
(UN) and United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization 
(UNESCO)  launched  the  Global  Initiative  for  Information  Integrity  on 
Climate Change  which recognizes climate disinformation as a major threat 
to climate action and sustainable development progress, and therefore aims 
to  bring  together  countries,  international  organizations  and  networks  of 
researchers to support joint effort in tackling disinformation in preparation 
for COP30 (United Nations, 2024). Disinformation represents a complex and 
vast communication challenge that permeates climate governance, directly 
impacts  public  perception,  and  affects  the  legitimacy  of  negotiation 
processes.  Therefore,  it  is  important  to  consider  it  from  a  broader 
communication  perspective,  and  not  solely  as  a  political  phenomenon. 
Despite  this,  in  research  disinformation  has  been  outlined  as  political 
communication (Freelon & Wells, 2020) and started being a topic of primary 
analysis only in 2017. Previously its origin can be rooted back to the history 
of  propaganda  in  communication  research  through  the  Institute  for 
Propaganda Analysis (IPA) in the 1930s (Fondren, 2021), and lately through 
studies on misinformation in political and communication research among 
the  1970s  and  1980s  (Freelon  &  Wells,  2020).  Therefore,  literature 
surrounding this topic is still at its early age and requires further studies that 
go beyond political analysis, considering broader strategic communication 
perspectives and more differentiated affected publics. 

Among different stakeholders, youth are the group risking a major 
exposure to climate disinformation due to insufficient connections between 
climate action and education (McGimpsey  et al.,  2023). In the context of 
climate governance and negotiations, they have gained high visibility in the 
past few years as a result of their advocacy actions that had an enormous 
impact worldwide, influencing climate action and putting pressure within the 
political  sphere  (Neas  et  al.,  2022).  Although  youth  are  labelled  digital 
natives, empirical studies reveal uneven critical media skills and sustained 
exposure to algorithmically amplified falsehoods (Guess  et al. 2020; Cook 
2023; Treen  et al. 2020; Sutirman  et al. 2022). Being youth increasingly 
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involved  in  decision  making  processes  by  being  included  in  parties’ 
delegations  during  climate  negotiations  like  COPs  (YOUNGO,  2023), 
despite the still relevant barriers (Monticelli & Corsaro, 2023), the impact 
that climate disinformation can have on their contribution and effectiveness 
can be relevant. Therefore, the need to assess how youth involved in climate 
negotiations processes perceive and are affected by climate disinformation 
becomes urgent. This chapter examines how these youths perceive, interpret 
and contest climate related disinformation at COP29.

1.1.  Disinformation  as  a  strategic  communication  tool  in  international 
climate discourses  

In human communication systems, all information passes through a process 
of interpretation from the sender to the receiver, which can inevitably be 
subjected to misinterpretation (Lakoff, 1995).  Indeed, communication and 
information  are  often  embedded  with  possible  noise,  misunderstanding, 
inaccuracy,  and  deception  (Marshall,  2017).  Accurate  communication 
requires  effort  and preparation as  it  can be easily  compromised,  both on 
purpose and with strategic objectives, or unintentionally (Marshall, 2007). 
Disinformation  can  affect  communication  by  generating  information 
distortion  through  multiple  elements,  among  which  complexity, 
categorization,  framing,  and  power  relations  (Peckham,  1979;  Marshall, 
2017).  These  are  often  used  to  reach  denialism,  especially  in  political 
settings  and  contexts  of  distributed  governance  where  there  are  a  large 
number of players and responsibilities are avoided (Hood, 2011; Marshall et 
al.,  2015),  such  as  in  the  climate  change  negotiations  environment. 
Therefore,  to  better  understand  how  disinformation  impacts  climate 
negotiations  communication,  it  is  useful  to  first  analyse  these 
communication dynamics from the perspective of international relations and 
politics as applied to climate issues. Indeed, strategic communication aimed 
at  manipulating  information  has  become  increasingly  powerful  in 
international  politics  (Gerrits,  2018),  with  misinformation  and 
disinformation playing a significant role in shaping public perception and 
policy outcomes.   Disinformation related to international  information can 
create general distrust by making the statements of public and political actors 
questionable  (Tandoc  et  al.,  2018).  These  processes  involve  different 
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stakeholders  shaping  the  information  system,  among  which  state  actors, 
media and the general public. In the climate domain, these narratives directly 
shape negotiation communication and make deferral of near term decisions 
more likely.

States  and  influential  actors  use  deception  tactics  such  as 
concealment (hiding critical information) and spinning (amplifying selected 
details), to create asymmetrical information advantages, distort international 
narratives, and achieve strategic objectives. Deception can be distinguished 
in  different  forms:  lies  between  states,  alarmism,  strategic  cover-ups, 
nationalist myths and liberal lies  (Mearsheimer, 2013). States through social 
and  discursive  events  can  indeed  influence  the  perception  of  their 
counterparts, using strategic narratives to have an impact on the system, on 
the  parties  identity  building,  and  on  the  issues  discussed  within  the 
international negotiations (Miskimmon et al., 2013). By applying soft power 
to  influence  others’  preferences,  states  can  achieve  their  objectives  in 
international politics by making other countries admire and emulate them. In 
this way politicians shape the priorities of the discussions, influencing the 
agenda setting by redefining framings (Nye, 2004). In negotiation settings, 
such  narratives  shape  briefings  and  media  lines,  reframe  priorities,  and 
normalise procedural caution that postpones near term commitments (Lamb 
et al., 2020). Therefore, disinformation has become a security matter due to 
its  capacity  to  manipulate  international  conflict  knowledge  (Massa  & 
Anzera, 2022). 

Media and information technologies also play a significant role  in 
this context, amplifying disinformation and consequently degrading robust 
pluralism  and  civil  political  engagement  (Bennett  &  Livingston,  2021). 
Based  on  the  main  target,  the  media  play  a  more  relevant  or  marginal 
position.  When deliberate deception campaigns are targeted to the states-
elite  engaged in global  strategic issues,  media usually play a minor role. 
Differently,  when  the  recipient  of  these  strategies  is  the  public  opinion, 
media  are  at  the  centre  of  the  spreading  process,  sharing  information 
politically  influenced  and  manipulated  by  the  elite  in  a  downward 
hierarchical  way,  as  described  by  Entman’s  cascading  activation  model 
(2003).  In  these  communication  processes,  disinformation  is  strategically 
used as a regulatory tool. The reason why media often amplify this, is due to  
the fact that they are unable to distance themselves from government sources 
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(Correia et al., 2022). Indeed, seeking alternative sources would complicate 
their  verification  routine  (Humprecht,  2020).  Additionally,  states  gain 
advantage by making their communication more credible by leveraging the 
newspapers’  international  recognition and trust  (Anzera  & Massa,  2021). 
News media and platform dynamics can also legitimise these frames through 
misinterpretation  or  selective  coverage,  shaping  public  perceptions  and 
institutional trust.

From  the  side  of  the  receiver,  studies  show  that  people  feeling 
socially rejected are more likely to believe in political disinformation, even 
when proof of misleading communication is shown (Garrett  et al.,  2020), 
while more in general fact-checking has been proved to reduce belief in false 
narratives, even though it is less effective with people already believing in 
the idea behind the false claim (Hameleers  et al., 2020). This aligns with 
studies showing how confirmation bias works in these contexts (Piksa et al., 
2024).  In practice,  these narratives affect  climate communication through 
three  mechanisms:  agenda  setting,  issue  framing,  and  credibility  erosion 
(Lamb et al., 2020; Treen et al., 2020).

The  dynamics  behind  the  information  flows  among  different 
stakeholders highlight how disinformation is strategically and intentionally 
used as a form of political  communication, aiming to shape international 
narratives and influence both decision-makers and public opinion to achieve 
single  states’  objectives,  thereby  raising  threats  to  transparency  and 
accountability  in  global  negotiations.  This  is  the  channel  through  which 
disinformation driven frames reorient climate communication during COPs 
and legitimize slower or weaker outcomes.

1.2.  The  multiple  dimensions  of  climate  disinformation  and  its  strategic 
mechanisms 

Climate disinformation has emerged as a persistent and multifaceted barrier 
to effective climate governance. It encompasses the deliberate creation and 
dissemination  of  misleading  information  intended  to  deceive  the  public, 
erode trust in science, and delay or obstruct climate action. 

A  growing  body  of  interdisciplinary  research  has  sought  to 
conceptualise  climate  disinformation  by  examining  its  cognitive, 
communicative,  and  sociopolitical  dimensions,  as  well  as  its  impacts  on 
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public  understanding  and  policy  processes.  Scholars  have  stressed  that 
climate disinformation is often entangled with broader political, economic, 
and ideological agendas (Climate Obstruction across Europe, 2024; Ekberg 
et al., 2023; Lamb et al., 2020; van der Linden et al., 2017; Gertrudix et al., 
2024). In this context, climate disinformation must be understood not just as 
a  cognitive  and  political  phenomenon,  but  as  a  strategic  communication 
process. Indeed, in negotiation settings climate disinformation functions as a 
communicative infrastructure that redirects attention away from near term 
mitigation commitments (Lamb et al., 2020), while the linked discourses of 
delay represent authentic communicative frameworks strategically designed 
to influence public opinion and legitimize inaction.  Their  communication 
strategies  are  in  general  usually  built  on  temporal  engagement  and 
persuasive  storytelling  (Parker  &  Dobson,  2025;  Throgmorton,  2003), 
including an element of explanation or coherence within the narrative, the 
potential for generalizability and some moral tension (Sandercock, 2003).

Historically, climate disinformation can be traced back to the late 
twentieth century, when major fossil fuel corporations such as ExxonMobil 
and  Shell  were  already  aware  of  the  environmental  consequences  of 
greenhouse  gas  emissions.  Internal  documents  from  these  companies 
confirmed  an  early  scientific  consensus  on  the  anthropogenic  causes  of 
climate  change,  yet  both  invested  in  strategic  communication  campaigns 
designed to cast doubt on the evidence and to delay regulatory intervention 
(Ekberg  et  al.,  2023;  Climate  Obstruction  across  Europe,  2024;  van  der 
Linden  et  al.,  2017).  The Global  Climate Coalition played a  key role  in 
shaping public perception during this period by portraying climate science as 
speculative and regulatory responses as threats to economic stability (Ekberg 
et  al.,  2023).  These  efforts,  rooted  in  what  scholars  have  described  as 
denialist  strategies,  deliberately  misrepresented  scientific  findings  to 
safeguard  industrial  interests  and  obstruct  the  adoption  of  international 
climate agreements such as the Kyoto Protocol (Shue, 2021; Gertrudix et al., 
2024). As the scientific consensus on climate chaan have an even greater 
impact  when  it  influences  youth.  Young  people  are  not  merely  passive 
receivers of disinformation; they are also active communicators who may 
inadvertently  spread  disinformation  and  misinformation,  given  their 
vulnerability and difficulties in navigating a highly complex communicative 
ecosystem. Therefore, developing eco-media literacy becomes an even more 
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important tool for communicative resilience and to strengthen their agency. 
Rapp and Salovich (2018) emphasize how prior knowledge of digital, media, 
and information literacy is  a  useful  resource for  helping people critically 
evaluate  the  information  they  encounter,  filter  out  misinformation,  and 
identify disinformation. Also other studies (Pennycook  et al., 2020; Dame 
Asjin-Tettey, 2022) show how people taught to think about the accuracy of 
the news they read and trained through media and information literacy are 
less likely to share inaccurate information, decreasing the sharing of fake 
news. This is relevant since youth as active users of social media often also 
share  satirical  content  for  fun,  which  has  been  found  as  one  of  the 
motivations behind fake news and misinformation sharing (Madrid-Morales 
et al., 2021). Through ecomedia literacy, youth become aware of the risks of 
increasing  the  virality  of  contents  that  might  longe  gained  widespread 
acceptance, the strategic focus of obstruction shifted. Rather than rejecting 
the existence of climate change outright, actors began to promote delay by 
questioning  the  feasibility  and  timing  of  policy  responses.  Lamb  et  al. 
(2020) have described this transition in terms of distinct discourses of delay, 
including economic fatalism, individualism, and technological optimism. 

According to the work Climate Obstruction across Europe (2024), 
such narratives have been deployed in European political debates, including 
Brexit,  where  climate  regulations  were  framed  as  burdens  on  national 
sovereignty and competitiveness. Corporations and trade associations have 
reinforced these narratives by promoting speculative technologies such as 
carbon  capture  and  storage  as  sufficient  solutions,  thus  legitimising 
continued fossil fuel production (Lamb et al., 2020; Gertrudix et al., 2024). 
These  evolving  communication  strategies  have  been  amplified  by  digital 
platforms. Social media algorithms, which prioritise emotive and polarising 
content,  have  facilitated  the  rapid  spread  of  misleading  narratives.  Paid 
campaigns by fossil fuel interests often coincide with key legislative debates, 
taking advantage of psychological  heuristics  and existing biases to shape 
public  understanding  (Treen  et  al.,  2020;  Gertrudix  et  al.,  2024).  These 
dynamics  are  further  reinforced  by  coordinated  networks  of  think  tanks, 
industry lobby groups, and sympathetic media outlets, which work in tandem 
to  normalise  partial  responses  or  inaction  in  the  face  of  the  climate 
emergency  (Christner  et  al.,  2024;  Climate  Obstruction  across  Europe, 
2024).
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In  addition  to  their  structural  coherence,  these  narratives  exploit 
psychological and social predispositions. Populist radical right movements, 
in  particular,  have  provided  fertile  ground  for  the  diffusion  of 
disinformation. The resonance of climate disinformation within these groups 
is linked to ideological affinities, including anti-elitism, distrust of scientific 
institutions, and nativist worldviews. Empirical research has confirmed that 
while right-wing populist attitudes are associated with climate scepticism, 
the  effectiveness  of  correction  strategies  appears  to  be  consistent  across 
ideological  lines,  suggesting  that  even  politicised  misinformation  can  be 
countered  with  appropriate  interventions  (Christner  et  al.,  2024). 
Nevertheless,  the  persistence  of  ideological  polarisation  and  identity-
protective  cognition  continues  to  undermine  corrective  efforts 
(Lewandowsky et al., 2021; Hameleers & van der Meer, 2020). Correction 
strategies  have  developed  along  two  primary  axes:  prebunking  and 
debunking.  Prebunking,  grounded  in  inoculation  theory,  aims  to  build 
cognitive resilience by exposing individuals to weakened rhetorical forms of 
disinformation before actual exposure, helping them recognise manipulative 
intent.  Debunking,  by  contrast,  seeks  to  neutralise  the  influence  of 
falsehoods after  exposure through direct  factual  refutation.  Both methods 
have shown efficacy in  controlled  experiments,  although their  real-world 
applicability  remains  a  matter  of  ongoing  research.  In  a  recent  study 
conducted in Germany, all debunking strategies and logic-based prebunking 
significantly  reduced  climate-related  misperceptions.  However,  combined 
interventions did not produce additive effects, and no differential response 
was  observed  across  ideological  subgroups,  suggesting  broad 
generalisability  (Christner  et  al.,  2024).  Despite  such  findings, 
disinformation often  resists  correction due to  its  exploitation of  affective 
mechanisms. Emotional appeals rooted in fear, anger, or identity reinforce 
motivated reasoning and reduce receptiveness to counter-arguments (Treen 
et  al.,  2020;  Lewandowsky  et  al.,  2021).  Moreover,  disinformation 
frequently relies on ambiguous language, selective use of factual elements, 
and  pseudo-scientific  framings  that  increase  its  plausibility  and  confuse 
epistemic boundaries (van der Linden  et al., 2017; Petersen, 2023). These 
characteristics  complicate  the  task  of  correction,  especially  in  dynamic 
online environments where exposure is continuous and selective. 
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The geographical and political dynamics of climate disinformation 
demand close attention. While strategies of obstruction differ across national 
contexts,  they consistently  reflect  local  political  cultures  and institutional 
arrangements. In Europe, Germany has seen far-right actors such as the AfD 
and think tanks like EIKE actively promote climate disinformation under the 
banner  of  climate  realism.  These  organisations  host  conferences  in 
collaboration  with  US-based  denialist  networks,  reinforcing  transatlantic 
alliances  in  obstructionist  messaging.  In  the  United  Kingdom,  platforms 
such as The Daily Sceptic and The Conservative Woman frequently publish 
misleading  content  on  renewable  energy  and  decarbonisation  targets, 
framing climate policy as economically irrational and threatening to national 
sovereignty. In Italy, greenwashing practices are widespread among fossil 
fuel  companies,  which  use  visual  environmental  cues  and  sustainability 
rhetoric to frame themselves as climate allies, even while expanding carbon-
intensive activities. These messages are often amplified by political actors 
citing energy insecurity to legitimize continued investment in fossil fuels, 
particularly  in  periods  of  geopolitical  uncertainty  (Climate  Obstruction 
across Europe, 2024).

Beyond  Europe,  climate  disinformation  similarly  adapts  to  local 
socio-political conditions. In the United States, fossil fuel companies have 
historically funded disinformation campaigns that cast  doubt on scientific 
consensus  while  promoting  free-market  narratives  hostile  to  regulation. 
These  efforts,  coordinated  through  organisations  such  as  the  Heartland 
Institute, helped shape public and political discourse for decades (Ekberg et 
al.,  2023;  van der  Linden  et  al.,  2017).  In  Nigeria,  recent  cross-national 
studies  have  highlighted  how  low  institutional  trust  and  ideological 
alignment  with  political  leaders  increase  susceptibility  to  false  climate 
beliefs  (Ejaz  et  al.,  2024).  In  India,  climate disinformation often spreads 
through decentralised networks via mobile platforms like WhatsApp, where 
emotionally  charged  content  targeting  environmental  activists  or  state 
policies  circulates  with  limited  moderation  (Climate  Obstruction  across 
Europe,  2024).  In  Australia,  science  denial  has  been  reinforced  through 
media channels aligned with fossil fuel interests, contributing to persistent 
public scepticism toward climate science (van der Linden et al., 2017).

Climate disinformation is  not  merely a  by-product  of  fragmented 
information flows; it  functions as a deliberate and strategic instrument of 
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climate obstruction. It operates across cognitive, communicative, political, 
and economic domains and is  sustained by adaptive networks capable of 
adjusting  their  discursive  tactics  to  new contexts.  These  include  shifting 
from outright denial to policy delay, from falsifiable claims to ambiguous 
framings,  and  from  centralised  elite  messaging  to  participatory  digital 
mobilisation (Treen  et  al.,  2020;  Petersen,  2023;  Gertrudix  et  al.,  2024). 
Such  flexibility  enhances  disinformation’s  resilience  and  complicates  its 
correction.  As  researchers  note,  countering  it  requires  more  than  fact-
checking or exposure to corrections; it necessitates structural interventions 
aimed at rebuilding epistemic trust, increasing transparency in lobbying and 
political  communication,  regulating  platform  governance,  and  promoting 
critical digital literacies (Lewandowsky et al., 2021; Gertrudix et al., 2024; 
Petersen,  2023).  Further  research  should  assess  how  these  interventions 
function  across  different  cultural  and  political  contexts,  examine  the 
affective  drivers  of  disinformation  uptake,  and  explore  the  long-term 
effectiveness of inoculation and correction strategies at scale (Christner  et 
al., 2024; Basol et al., 2021). These dynamics inform briefings, press lines, 
and social  content produced around the COP venue, and they also shape 
what youth delegates hear, share, and contest.

1.3. Youth climate activism and the threat of disinformation

Youth  are  among  the  most  impacted  part  of  the  population  by  climate 
change, alongside other vulnerable groups (United Nations, 2015; Bahrami 
et al., 2020). Their role in climate activism and negotiations has increasingly 
been recognized by institutions (UN, 2018) thanks to their strong leadership 
in advocating and communicating the climate crisis  powerfully  (Eide & 
Kunelius,  2021).  Studies  have  demonstrated  how  their  participation  in 
official  delegations  has  proved  to  have  brought  new  perspectives, 
strengthening  party’s  communication,  and  improving  the  negotiations’ 
outcomes  (YOUNGO,  2023;  United  Nations  Joint  Framework  Initiative, 
2010; Campisi et al., 2023). 

Among various stakeholders, youth, often labeled as digital natives, 
yet  with  limited  digital  literacy  (Sutirman  et  al.,  2022),  are  particularly 
vulnerable to disinformation due to their heavy reliance on peers and online 
platforms (Cook, 2023). Indeed, social media features such as homophily, 
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polarization and echo chambers facilitate the rapid spread of disinformation 
(Treen  et  al.,  2019).  Consequently,  online  misleading  information  can 
negatively influence youth’s decision-making, behaviors, attitudes and civic 
engagement  (Dihman,  2023),  making them susceptible  to  false  narratives 
that distort science and weaken negotiation positions (Ojala, 2015; Grapsas 
et al., 2023; Lee et al. 2020). Their negotiation processes performance can 
also  be  affected  by  the  emotional  toll  of  encountering  persistent 
disinformation,  which  can  reduce  confidence  and  hinder  communication 
effectiveness (Hameleers et al., 2020).

In this context, the media, despite impacting negatively in terms of 
amplifying  disinformation,  can  also  act  as  facilitators  for  citizen 
participation.  Online  platforms  can  indeed  become  mediating  tools  to 
increase connections among youth and influence politics (Massa & Anzera, 
2022).  Youth  recognize  these  opportunities  and  take  advantage  of  social 
media as a tool for advocacy (Boulianne et al., 2020). There are numerous 
studies  analysing  how  youth  strategically  leverage  online  platforms  to 
mobilise and facilitate campaigns, initiatives and marches related to climate 
justice in order to create more participation and inclusion (Sainz & Hanna, 
2023; Cortés-Ramos et al., 2021;  Chia, 2021). A recent study (Arnot et al., 
2024) has analysed Australian youth perspectives regarding the role of social 
media in climate action. Results show how youth consider social media as a 
powerful  tool  for  raising  awareness,  to  build  a  sense  of  urgency  and 
accountability, and to engage diverse youth audiences. This highlights how 
climate disinformation can have an even greater impact when it influences 
youth.  Young people  are  not  merely  passive  receivers  of  disinformation; 
they  are  also  active  communicators  who  may  inadvertently  spread 
disinformation and misinformation, given their vulnerability and difficulties 
in  navigating  a  highly  complex  communicative  ecosystem.  Therefore, 
developing  eco-media  literacy  becomes  an  even  more  important  tool  for 
communicative resilience and to strengthen their agency. Rapp and Salovich 
(2018) emphasize how prior knowledge of digital, media, and information 
literacy  is  a  useful  resource  for  helping  people  critically  evaluate  the 
information  they  encounter,  filter  out  misinformation,  and  identify 
disinformation.  Also other  studies  (Pennycook  et  al.,  2020;  Dame Asjin-
Tettey, 2022) show how people taught to think about the accuracy of the 
news they read and trained through media and information literacy are less 
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likely to share inaccurate information, decreasing the sharing of fake news. 
This is relevant since youth as active users of social media often also share 
satirical content for fun, which has been found as one of the motivations 
behind fake news and misinformation sharing (Madrid-Morales et al., 2021). 
Through ecomedia literacy, youth become aware of the risks of increasing 
the  virality  of  contents  that  might  look  just  funny  and  innocent,  but 
misleading.

At the same time, youth have recognised limitations in reaching and 
impacting  decision  makers,  highlighting  the  need  for  educational  social 
media  campaigns,  and  the  request  for  using  trusted  voices  to  counter 
misinformation and disinformation. More into details, youth seem concerned 
for the possible spread of disinformation, while they were requiring more 
inclusion of influential public figures to add credibility to real fact-based 
information, putting attention on the need to make youth communicate more 
climate related content. This underlines even more the importance for youth 
to be well prepared from an educational perspective, since they are among 
the major communicators in the international context. Their consumption of 
information should therefore be reliable, especially when reshared.

Consequently,  scholars  have  emphasised  the  need  for  more 
sophisticated educational interventions, including eco-media literacy, which 
encourages  critical  engagement  with  environmental  narratives  in  media 
systems and aims to enhance individual resilience to manipulative content 
(Gertrudix et al., 2024). Looking at climate education, 70% of youth are still 
not able to explain climate change, or can only explain its broader principles 
(UNESCO, 2024), while 65% of students would like to learn more about it  
(Holm-Olsen, 2024). On the other side, media literacy has been described as 
a facilitator for balancing opportunities and risks related to the use of the 
internet  among  youth  (Livingstone  &  Helsper,  2020),  as  well  as  for 
positively impacting their ability to navigate social media and to assess the 
information.  Research  shows  how  youth  with  media  literacy  skills  can 
recognize  fake  news  without  being  easily  impacted  by  sensational  news 
(Salleh Abdul Latif et al., 2024).

Understanding  whether  and  how  climate  disinformation  reaches 
young  activists  at  international  climate  negotiations  becomes  crucial  for 
supporting their effectiveness and inclusion in decision making processes, as 
they represent a key proactive force driving a just transition. Current studies 
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focusing on this issue are still very limited, therefore this research aims to 
fill this gap by investigating youth's perceptions of disinformation at climate 
negotiations.

2. Objectives

The research aims to examine how youth involved in climate negotiations 
perceive, experience, and respond to climate-related disinformation within 
the context of international climate negotiations, with a specific empirical 
focus on COP29. It addresses a gap in the existing literature concerning the 
exposure of youth to disinformation and their communicative vulnerability 
within  multilateral  processes.  The  overarching  objective  is  to  understand 
how  disinformation  affects  youth  participation,  credibility,  and 
communicative agency during negotiations.

This investigation is guided by two central research questions. The 
first  (RQ1)  concerns  the  extent  to  which  youth  engaged  in  climate 
negotiations recognise the presence of disinformation in climate negotiations 
such as  COPs,  and how they describe,  interpret,  and categorise  it  across 
different communicative environments. It  is hypothesised (H1) that youth 
will demonstrate a significant level of awareness of these phenomena, with 
particular emphasis on digital platforms such as social media and private 
messaging channels, which have been widely identified as key channels of 
exposure in the context of public discourse and climate politics (Guess et al., 
2020; Cook, 2023; Treen et al., 2020).

The second question (RQ2) explores what measures youth in climate 
negotiations consider appropriate or effective in mitigating the influence of 
disinformation during COPs. It seeks to identify the forms of individual and 
collective  agency  that  youth  apply  when  confronted  with  ambiguous  or 
misleading  information,  including  both  informal  strategies  and  systemic 
proposals. In this respect, the study builds on the hypothesis (H2) that youth 
responses are likely to rely primarily on basic adaptive strategies, such as 
selective source verification, triangulation of inputs, and peer confirmation. 
At  the  same  time,  some  participants  may  articulate  more  structured  and 
collective  responses,  including  the  call  for  institutional  tools,  integrated 
dashboards,  or  collaborative  verification  systems  supported  by  formal 
mechanisms (Jeong, Cho and Hwang, 2012).
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3. Methodology

This  study  employs  a  qualitative  methodology  to  examine  how  youth 
involved in climate negotiation processes perceive and respond to climate 
disinformation  in  international  negotiation  contexts.  Data  was  collected 
during COP29, held in Baku, through a combination of semi-structured in-
depth interviews, ethnographic observation, and web listening analysis.

24 participants  were  interviewed,  of  which 50% females  and the 
other 50% males, including 21 youth involved in the negotiation processes 
aged 25 to 34, and 3 senior professionals aged 35 to 42 who work closely 
with  youth  and  reported  youth  perspectives.  Participants  came  from  13 
countries: Austria, Cyprus, Czech Republic, Finland, Germany, India, Italy, 
the Netherlands, North Macedonia, Poland, the United Kingdom, the United 
States, and Ukraine. Participants were selected to reflect geographic, gender, 
background and institutional diversity,  including representation from both 
EU and non-EU countries, as well as varying roles within youth delegations 
and observer organisations.

Interviews  focused  on  how  disinformation  is  experienced  within 
both online and offline negotiation settings, how it is recognised, and what 
strategies  are  used  to  address  it.  In  parallel,  seven  consecutive  days  of 
ethnographic observation were carried out during negotiation sessions, side 
events, constituency meetings, and informal interactions. These observations 
captured  how  information  was  exchanged  among  youth  delegates,  how 
unverified content circulated, and how participants engaged with potentially 
misleading  narratives.  Notes  were  recorded  systematically  and  later 
reviewed to identify recurring patterns and contradictions. The third element 
of the methodology involved a web listening analysis conducted using The 
Signal 2, a digital monitoring platform developed by Buzztech. The tool was 
used  to  analyse  public  online  conversations  on  News  platforms,  X, 
Facebook,  Instagram  and  LinkedIn,  gathering  34,687  posts  in  different 
languages related to climate disinformation over three COP cycles: COP27 
(November 2022), COP28 (December 2023), and COP29 (November 2024). 
The monitoring focused on youth-related discussions and aims to assess the 
frequency,  framing,  and evolution of  disinformation narratives over time. 
Keyword tracking (such as “climate negotiations”, “disinformation”, “fake 
news”, and “COP”) was applied to identify moments of increased activity or 
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concern among youth stakeholders in digital spaces. Data from interviews, 
observations,  and  web  listening  were  analysed  in  parallel  to  identify 
common  themes,  divergences,  and  emerging  trends.  While  the  study  is 
exploratory in nature, the combination of methods provides a multi-layered 
perspective  on  how  disinformation  is  perceived  and  handled  by  young 
participants  in  high-level  climate  negotiation  processes.  All  participants 
provided informed consent. Anonymity was guaranteed and ethical standards 
were respected throughout the research process.

4. Results

The  results  of  this  research  show  that  youth  involved  in  negotiation 
processes at COP29 perceive the presence of climate-related disinformation 
within  negotiation  environments,  both  online  and  offline.  Among the  24 
interview participants, 85.2% stated that they had encountered some form of 
disinformation  during  the  conference,  while  14.8%  reported  no  direct 
exposure.

Online disinformation was identified as the most prominent,  with 
92.6%  of  interviewees  indicating  its  presence  in  digital  spaces.  Offline 
disinformation was also recognised, although to a lesser extent, with 55.6% 
acknowledging  its  occurrence  in  face-to-face  or  informal  settings.  While 
youth  identified  online  disinformation  more  easily,  they  demonstrated 
greater critical thinking and precision in describing offline cases, suggesting 
heightened  attentiveness  in  in-person  contexts.  As  shown  in  Figure  1, 
participants  described  online  disinformation  as  including  content 
disseminated via platforms such as Twitter/X, Telegram, and Signal, as well 
as  WhatsApp  groups  and  other  social  media  environments.  Particular 
emphasis was placed on unverified viral content, greenwashing by official 
representatives’ accounts, and misleading narratives shared by influencers.

Offline  disinformation  was  reported  in  several  forms.  These 
included  negotiators  acting  as  interest  representatives,  bilateral  meetings 
where partial views were selectively shared, and informal conversations in 
which original messages became distorted. Other examples included the lack 
of  a  unified  system  for  verified  real-time  information,  the  influence  of 
lobbyists  and  overrepresented  stakeholders  in  negotiation  spaces, 
greenwashing in national or organisational pavilions, and uncertainty around 
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circulating draft texts. Some respondents also reported that traditional media 
outlets contributed to offline disinformation by amplifying statements that 
had not been formally confirmed.

Figure 1. Representations of climate disinformation online and offline 
as perceived by youth in climate negotiations 

Source: The authors

The  web  listening  analysis  conducted  using  The  Signal  2  revealed  an 
increasing trend in online engagement around disinformation and climate 
negotiations over three COP cycles. Public digital conversations referencing 
climate disinformation rose from COP27 to COP29, with COP29 showing 
the  highest  volume  of  youth-related  engagement  on  the  topic.  Figure  2 
shows how during the time Instagram has become the major online platform 
in  regard  to  online  engagement  in  discussions  explicitly  mentioning  key 
words such as “disinformation” and “climate negotiations”.  The peaks of 
Instagram after  COP29 (November 2024) show how youth conversations 
surrounding these topics are gaining more relevance and attention.
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Figure 2. Online engagement trend regarding disinformation 
and climate negotiations (COP27-COP29)

Source: The Signal 2, Buzztech

Word clouds  generated  for  each  negotiation  cycle  (Figure  3)  reflect  this 
growing concern, with an increase in both quantity and quality of the words 
used  in  these  online  discussions.  Terms  such  as  "fake  news," 
"greenwashing," "draft leak," and "information integrity" are present with 
increasing frequency and prominence. Additionally, it is possible to notice 
how words referring to countries, such as “China” and “American”, have 
been  highlighted  during  COP29,  including  political  references  such  as 
“Trump”, “Donald”, “Biden”, “political united”, of some of which are also 
quantitatively  more  presented  and  associated  with  disinformation  than 
“COP29”  itself.  This  is  a  prominent  example  of  how  disinformation 
conversations are highly associated and linked to the political realm.

Figure 3. Word clouds regarding disinformation and climate 
negotiations (COP27-COP29). Source: The Signal 2, Buzztech

COP27 (01.02.2022-01.02.2023)
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COP28 (01.02.2023-01.02.2024)

COP29 (01.02.2024-01.02.2025)

Another insight raised by youth delegates is a range of solutions to address 
disinformation within the negotiation context (Figure 4). These include the 
creation of an official UNFCCC live dashboard providing verified real-time 
updates,  the  implementation  of  a  daily  fact-checking  bulletin,  and  the 
development of fact-checking systems that include transparent referencing of 
sources.  Several  respondents  suggested  the  use  of  AI  to  support  fact-
checking  and  document  analysis,  while  emphasising  the  importance  of 
human  oversight  to  avoid  the  automated  spread  of  errors.  Additional 
proposals  included  real-time  text  tracking  tools  to  monitor  changes  in 
negotiation documents, training programmes on media and legal literacy for 
youth  delegates,  and  the  establishment  of  youth-dedicated  briefings  with 
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internal verification mechanisms. Several interviewees suggested improved 
representation of underrepresented groups, greater transparency on official 
communication channels, and the reduction of asymmetries between lobby 
groups and affected communities.

Figure 4. Youth solutions to disinformation in climate negotiations

Source: The authors

Finally, trusted sources of information during negotiations have been asked 
to  be  identified.  Participants  mentioned  the  UNFCCC,  UNDP,  and  COP 
websites;  universities,  research  centres,  and  think  tanks;  the  Earth 
Negotiations Bulletin; official COP documents; internal channels and legal 
teams;  YOUNGO  communication  channels;  position  papers;  expert 
observers; and selected journalists and platforms. Other sources mentioned 
included IISD, ECHO, Climate Network, Grand Reserva, and Carbon Brief.

5. Discussion and conclusion

The  findings  of  this  study  confirm  the  widespread  perception  of 
disinformation  among  youth  in  negotiation  processes  at  COP29.  As 
hypothesised,  85.2%  of  interview  participants  reported  encountering 
disinformation  during  the  conference.  This  confirms  the  research  first 
hypothesis  (H1)  that  youth  demonstrate  significant  awareness  of  false  or 
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misleading  information,  especially  on  digital  platforms,  aligning  with 
precedent research (Guess et al., 2020; Cook, 2023; Treen et al., 2020). The 
fact that 92.6% of respondents identified online disinformation as present 
reinforces  the  centrality  of  digital  environments  in  shaping  youth 
experiences  of  climate  negotiation  processes.  However,  the  study  also 
reveals  that  offline  disinformation,  although  less  immediately  visible,  is 
perceived by over half of participants (55.6%), and described with a higher 
level of critical awareness. This outcome is very positive in terms of youth 
disinformation awareness, since climate offline disinformation at COP was 
expected to be more difficult  to be detected by youth,  and therefore less 
perceived.

These  results  reflect  a  dual  dynamic.  On  one  hand,  youth 
demonstrate  sensitivity  to  the  rapid  spread  and emotional  tone  of  online 
climate  disinformation,  particularly  through  social  media,  messaging 
platforms, and the amplification of unverified narratives. On the other, they 
express heightened analytical attention to offline distortions, especially in 
informal meetings, bilateral exchanges, or situations where interest groups 
dominate  communication.  This  suggests  that  youth  involved  in  climate 
negotiation  processes  are  capable  of  distinguishing  between  types  of 
disinformation and adjusting their interpretive strategies accordingly.

The hypothesis  regarding counter-strategies  (H2) is  only partially 
confirmed. While several participants refer to basic practices such as cross-
checking sources and consulting official  documents,  others propose more 
structured  approaches.  These  include  the  development  of  a  UNFCCC 
dashboard for real-time verified information, daily fact-checking bulletins, 
and  the  integration  of  artificial  intelligence  for  document  tracking  and 
verification. Youth delegates also expressed the need for dedicated briefings, 
verification systems, and training programmes to enhance their capacity to 
respond  to  disinformation.  This  aligns  with  recent  literature  advocating 
multi-level  interventions,  from  individual  media-literacy  education  (Rau 
& Premo,  2025;  Heuer,  2025)  and youth-focused fact-checking initiatives 
(Mesquita et al.,  2024),  to school and platform-based verification systems 
(Selnes,  2024),  endorsing  holistic  frameworks  that  prepare,  curb,  and 
respond to misinformation threats (Johansson et al., 2022). 

The web listening analysis confirms that public online engagement 
with  the  issue  of  disinformation  in  climate  negotiation  processes  has 
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increased across recent COP cycles. The rise in frequency and prominence 
of  terms  related  to  disinformation  in  youth-driven  digital  conversations 
between COP27 and COP29 suggests that the topic is becoming more visible 
and politically relevant. Word clouds generated from the analysis highlight a 
consistent pattern of concern around fake news, manipulation of draft texts, 
and the credibility of official statements. 

Participants  also  highlighted  the  unequal  distribution  of  reliable 
information during negotiation processes.  They noted that  certain groups, 
such  as  lobbyists  or  high-level  stakeholders,  have  privileged  access  to 
updates and informal channels, while youth and affected communities often 
rely on fragmented or delayed information. This asymmetry contributes to 
confusion, emotional volatility, and strategic disadvantage. As such, several 
participants identified transparency and equal access to verified information 
as  prerequisites  for  meaningful  participation.  In  terms of  trusted sources, 
youth mentioned institutional platforms such as the UNFCCC, UNDP, and 
COP websites, as well as research institutions, expert observers, and curated 
media outlets such as the Earth Negotiations Bulletin and Carbon Brief. This 
reflects  an  awareness  of  the  importance  of  triangulating  information  and 
consulting  sources  that  are  both  technically  accurate  and  contextually 
relevant. 

Overall,  the  results  of  this  research  confirm  that  climate 
disinformation is a recognised and multifaceted challenge within the COP 
context. While youth are not always equipped with formal tools to address it, 
they  demonstrate  a  growing  capacity  to  identify  disinformation,  reflect 
critically on its impacts, and propose context-specific solutions.

This  study  makes  three  key  contributions  to  the  field  of  climate 
communication. First, it shows how disinformation affects youth credibility 
and  communicative  agency  by  creating  strategic  disadvantages  and 
emotional  volatility  that  undermine  their  effectiveness  in  negotiation 
processes.  Second,  it  documents  proposed  communication  solutions 
including  real-time  information  boards,  fact-checking  bulletins,  and  eco-
media  literacy  programmes that  address  the  specific  challenges  faced  by 
youth  delegates.  Third,  it  demonstrates  how  young  people  interpret  and 
confront  false  narratives  in  international  negotiation  spaces  through  both 
individual verification strategies and collective institutional proposals.
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This research has been undertaken with the objective of creating a 
first general analysis of how youth perceive disinformation at international 
climate negotiation processes. Its relevance is entailed in the enrichment of 
the  literature  that  it  brings,  since  studies  in  this  context  taking  into 
consideration  young  negotiators  are  still  lacking  and  underdeveloped. 
Limitations  are  present  in  terms  of  limited  sample  size  being  a  more 
qualitative study, and due to the contextual and temporal constraints that 
create difficulties in interviewing people involved in the negotiations during 
the fast-paced COP environment. Furthermore, it is important to underline 
that this study relies also on perception-based data, therefore findings may 
be influenced by personal  or  contextual  biases.  Future  research on these 
topics  are  highly  needed  and  recommended.  Further  studies  can  use  a 
quantitative approach, including surveys, helping to scale up findings and 
test the generalizability of the identified trends. Additionally, comparisons 
among different cultures and background influences might be added to the 
study, with also a comparative focus on offline and online disinformation 
dynamics.

Finally, this work is particularly relevant also for its contribution to 
the Sustainable Development Goals (SDGs) and Agenda 2030, specifically 
with reference to SDG 13 to support and empower youth in climate action, 
as well as to SDG 4 with the aim to push for more quality education as a 
fundamental tool to fight climate disinformation and build resilience.
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	El cambio climático como factor condicionante del viaje de la heroína de ciencia ficción en sus nuevos paradigmas. Casos de Furiosa (Mad Max) y Chani (Dune)
	Adrián Torres Lucendo (Universidad Complutense de Madrid)
	1. Introducción
	De naturaleza profundamente sincrética, el subgénero narrativo CliFi ha conseguido un sólido asentamiento dentro de la oferta de producción de las industrias culturales, contando entre ellas los grandes estudios cinematográficos. Se trata de una fructífera fuente de inspiración en la creación de historias atractivas para su público objetivo, con el potencial, acorde con determinadas posiciones teóricas, de sensibilizar, concienciar y emocionar ante la problemática climática (Seeling, 2019; Leyda et al, 2016). Paralelamente, existe un debate sobre su eficiencia real en este sentido, pese a su poder cautivador como producto cultural y de ocio, según el que esta estaría enlazada con el peso que en la trama se dé a factores como las causas del desastre, un diseño de personajes sobre el que el público objetivo sea capaz de proyectarse –lo que incluye la presencia otorgada tanto a roles femeninos como jóvenes– o la propuesta de posibles medidas de prevención o mitigación (Vicente Torrico, 2021; Vicente Torrico y López Vidales, 2022). Una de las representaciones más icónicas de los efectos del cambio climático en el relato cinematográfico de ciencia ficción CliFi es la de la desertificación planetaria. Yermos espacios, en muchos casos de condición postapocalíptica, que constituyen el escenario de luchas de poder y control de recursos (Guarinos, 2009). Dedicándose, no obstante, una atención liviana a las causas del estado medioambiental representado en comparación con el acento puesto sobre la espectacularidad de sus efectos y los modos de adaptación y supervivencia a lo largo de la diégesis.
	Siguiendo esta línea de relatos, este trabajo pone su atención sobre dos icónicas sagas en cuanto a luchas grupales en territorios desérticos, bien fruto de un apocalíptico colapso medioambiental de origen multifactorial (destacando sequía, crisis energética y guerra termonuclear), siendo el caso de la postapocalíptica saga Mad Max, de George Miller (1979, 1981, 1985, 2015 y 2024); bien consecuencia de una sobreexplotación de los recursos del planeta y represión colonial sobre su población, como son los casos de Dune y Dune: Parte dos, de Denis Villeneuve (2021 y 2024). A pesar de las diferencias de antigüedad y extensión, estamos ante dos icónicas sagas dentro del imaginario colectivo de su público objetivo, habiendo ambas supuesto un destacable éxito tanto entre este último como de crítica, contando con varios premios. Más concretamente, han sido dos de sus personajes femeninos lo que ha despertado el interés de la presente investigación: Furiosa quien coprotagoniza junto con el personaje medular de la saga, Max Rockatansky, Mad Max: Furia en la carretera (Miller, 2015) y protagoniza en exclusiva Furiosa, de la saga Mad Max (Miller, 2024); y Chani, quien parte como una enigmática secundaria en Dune I (Villeneuve, 2021) para, progresivamente, adquirir mayor peso dramático, llegando a constituir una fuerza de oposición y contrapeso para el personaje protagonista, Paul Atreides, en Dune: Parte dos (Villeneuve, 2024).
	Furiosa es un personaje femenino que no encontraría equivalentes directos dentro de Mad Max, al tratarse de un conjunto de relatos centrados en la experiencia de Max Rockatansky dentro del mundo postapocalíptico representado. La saga ha entregado mujeres fuertes, desde guerreras hasta líderes que constituyen posibles precedentes, sin embargo, antes de Furiosa, estas han quedado relegadas bien a papeles secundarios o bien antagónicos. En el caso de Chani, es preciso tener en cuenta que la trilogía literaria original que adaptan los films de 2021 y 2024 tuvo como año de publicación de su primera entrega 1965, entrañando un proceso de actualización a las inquietudes de un público objetivo que vive los devenires de este primer cuarto del Siglo XXI (Tursun-zade, 2024). En consecuencia, encontramos una guerrera que en su compromiso con la lucha de liberación su pueblo (Fremen), reminiscencia de los procesos postcoloniales coetáneos a la obra literaria, añade un vínculo con el medio ambiente de su planeta Arrakis/Dune, del que resalta su belleza en el soliloquio que abre el film de 2021. Chani se revela combativa hacia profecías introducidas externamente como medio de control y hacia el mismo Paul Atreides, cuando este ya es concebido como un mesías, quien deriva hacia una nueva forma de dominación. Así, los films donde participan ambos personajes despliegan una narración que pone su atención sobre dos personajes femeninos y jóvenes. Ambos representan la contramedida a los sistemas de poder representados en los relatos fímicos objeto de este estudio, cuya actividad explotadora, tanto hacia el territorio como hacia sus habitantes, representa las causas del estado medioambiental en sus mundos diegéticos. En consecuencia, este planteamiento posibilita perspectivas teóricas según las que el relato abriría una línea de diálogo con las inquietudes de su público objetivo, propias del contexto histórico de producción de cada relato en materia medioambiental (Marín, 2019; Vicente Torrico, 2021). En consecuencia, resulta destacable la manera en qué estas heroínas son retratadas con la habilidad de adaptarse a las adversidades que su entorno natural plantea. Una decisión de diseño de personajes y de producción que abre la puerta a representar creativas medidas de resiliencia y mitigación ante situaciones climáticas de extrema desertificación y toxicidad. Según Whiteley et al (2016), se trataría de uno de los grandes aportes de la ciencia ficción especulativa, capaz de imaginar escenarios desafiantes desde los que plantear imaginativos desarrollos tecnológicos y habilidades humanas con los que hacerles frente.
	El análisis aquí propuesto pone el foco sobre el estudio de cómo el reflejo del cambio climático en el relato de ciencia ficción CliFi constituye una potencia que orienta el viaje de estas heroínas; estableciendo una serie de desafíos, portales y pruebas que determinarán el carácter y habilidades de estos personajes, cualificándolas para ejercer de contrapunto hacia las fuerzas antagonistas del relato (Campbell, 1972; Propp, 2011); en un contexto diegético en el que su arco de transformación pasa de la lealtad o alineamiento hacia líderes concretos a la rebelión contra estos dada su tiranía manifiesta o la progresiva deriva hacia ella.
	1.1. Estado de la cuestión
	La aproximación analítica sobre el discurso cinematográfico propuesta en este trabajo implicaría tender una línea a la relación de este con su contexto histórico de producción, en la medida de que determinadas inquietudes de su público objetivo quedan reflejadas en los films que nos ocupan (Jameson, 2005). En este sentido el análisis en contrapunto definido por Said (2016) ofrece una pertinente herramienta de aproximación, al proponer un modo de acometida que implica tomar conciencia de que cada obra objeto de análisis mana de un ecosistema de sensibilidades, de relaciones culturales y de formas de organización social. En el marco de las relaciones postcoloniales del pasado siglo XX, Said habla de un ambiente postmoderno de desencanto hacia los procesos de emancipación, aludiendo al concepto de “retórica de la culpa” (Said, 2016, p. 56) para referirse a un discurso bidireccional entre territorios postcoloniales y antiguas metrópolis. Dicho estado de ánimo, acorde con el autor, quedaría plasmado en el relato, en tanto que: “los relatos existentes, que proponen un punto de partida posible y una meta vindicativa, ya no son adecuados para tramar la trayectoria del hombre en la sociedad. No existe nada hacia lo cual dirigirse: estamos encerrados en nuestro propio círculo” (Said, 2016, p. 67). Ante esta preocupación, el autor propone una alternativa de discurso secular ejemplificando con el “Tratado de nomadología: la máquina de guerra” (Deleuze y Guattari, 2004), una elaborada metáfora sobre el pensamiento alternativo y el cambio de paradigma intelectual. El universo conceptual desarrollado por los autores abarca cuestiones como la cultura, las formas de organización social, la religión, la geoestrategia o el territorio, resultando de gran aplicabilidad para el análisis del entramado narrativo de relatos de ciencia ficción como los que nos ocupan. Es planteada una idea de máquina de guerra de origen nómada que equivaldría a una forma de pensamiento constituyente de una potencia de cambio respecto a una epistemología arraigada, para la que Deleuze y Guattari ejemplifican con el conceto de Estado. De esa forma es definido un concepto de “ciencia itinerante” que rige el funcionamiento de la “máquina de guerra nómada”, de concepción hidráulica en tanto que atiende al devenir del flujo como idea que empuja a la transformación (positiva o negativa en función de un sistema de equilibrio); cuya naturaleza es problemática en lugar de teoremática, en tanto que plantea “accidentes” que representan problemas y condicionan su resolución (Deleuze y Guattari, 2004, p. 368). En el marco de la comunicación del cambio climático a través de relatos CliFi de ciencia ficción, resulta pertinente contraponer el eje actancial de Furiosa y Chani a los conceptos planteados por Said, Deleuze y Guattari como forma de estudiar en qué medida supondrían una propuesta de cambio de paradigma en torno a la heroína, afectando así a la eficiencia del relato en cuestiones de sensibilización hacia el cambio climático (Vicente Torrico y López Vidales, 2022). Sin embargo, en contraste, encontramos perspectivas como las ideas alrededor del concepto de “imaginación del desastre” (Sontag, 2005), según las que se establecería una función de “normalizar lo psicológicamente insoportable habituándonos así a ello” (p. 294).
	Acorde con la perspectiva teórica de González Requena, la estructura narrativa del relato fímico clásico toma una función propia del relato mítico, constituyéndose como una “maquinaria simbólica que permite la conversión de la pulsión de los individuos (…) en deseo (…): pulsión configurada, humanizada, a la vez contenida y simbólicamente encauzada y, en esa misma medida, puesta al servicio de la civilización” (2012, p. 17). En este sentido, encontramos que desde un espectáculo que el autor define como postclásico - inversión de los valores clásicos en torno a las figuras del héroe, el destinador y el objeto de deseo-, los films objeto de este estudio mantienen una estructura clásica en su articulación hacia el cumplimiento de la tarea heroica. Existen aproximaciones teóricas a este tipo de relatos postclásicos que resaltan cómo progresivamente su discurso tiende a plasmar la devastación medioambiental como exclusivamente consecuencia del acto humano, lo que añadiría un factor de amenaza constante ya que el mal es representado como algo intrínseco a la misma especie (Caleri, 2021). En esta línea, Safari Monfared (2024) hablaría incluso de la escenificación de un círculo vicioso, en su caso refiriéndose a las dinámicas coloniales, en las adaptaciones de Dune de 2021 y 2024. El retrato del balance entre la explotación ejercida desde el imperio y la resistencia nativa Fremen liderada por Paul Atreides, quien, originario de una de las potencias colonizadoras, deriva progresivamente en el relato hacia la constitución de una nueva tiranía. En contraste, encontramos nociones de renovación del discurso de ciencia ficción occidental en este tipo de relatos fílmicos, acometida a través del retrato de heroínas vinculadas con la salvaguarda medioambiental y la regeneración ecológica del planeta, una contramedida a las causas del estado medioambiental del mundo diegético representado, situadas esta últimas en el eje antagonista (Marín, 2019).
	2. Objetivos
	Acorde con todo lo expuesto hasta ahora, este estudio se propone los siguientes objetivos:
	Identificar puntos comunes en el diseño y eje actancial de ambas heroínas que permitan identificar el progresivo asentamiento de un nuevo paradigma.
	Estudiar como dicho paradigma puede contribuir, desde el relato fílmico, a una reflexión sobre las inquietudes de su público objetivo en el contexto del cambio climático.
	Analizar si el entramado narrativo de los relatos en los que participan estos personajes retrata netamente una vía para la resolución de los conflictos planteados (entre ellos el estado medioambiental de sus mundos diegéticos), o si también es planteada, desde la ficción cinematográfica, una vía de reflexión hacia el devenir de las relaciones de poder y oposición retratadas en el relato.
	3. Metodología
	Este trabajo plantea un estudio intertextual de carácter interdisciplinar y comparativo entre los relatos que albergan los personajes de Furiosa y Chani, así como sobre el eje actancial y caracterización (interna y externa) de estas últimas, bajo un enfoque de lectura en contrapunto (Said, 2015). Por tanto, la lectura del relato fílmico es realizada en perspectiva al reflejo en este de la problemática del cambio climático presente en su contexto histórico de producción. Seguimos un modelo de análisis que parte del estudio narratológico y de discurso cinematográfico (Bordwell y Thompson, 1996; Casetti y di Chio, 2010; Chatman, 2013), lo que confiere de una base estructural para la acometida de un análisis textual bajo la perspectiva de la teoría del texto audiovisual (González Requena, 2012). En consecuencia, se estudia la articulación de temáticas y conceptualizaciones de índole climática en el relato en torno a la acción, relaciones y diseño de cinco figuras esenciales: héroe, antagonista, destinador, objeto de deseo y tarea heroica. Por otro lado, y a fin de adaptar el análisis a las características particulares de la trama y temática desarrollada en los films, la aplicación de la teoría del texto es llevada a cabo en perspectiva a disciplinas que trascienden los estrictos límites del análisis cinematográfico, como la sociología, la antropología, el psicoanálisis o la geoestrategia. De esta manera se busca un marco teórico ajustado al conjunto de relaciones y confrontaciones grupales para el control territorial y la explotación de recursos naturales escenificadas en las ficciones que nos ocupan. En este sentido se aplica parte del universo conceptual planteado en el “Tratado de nomadología: la máquina de guerra” (Deleuze y Guattari, 2004) en cuanto a movimiento, relaciones con el espacio y el territorio, modos de organización social, confrontación y asimilación, sobre los devenires retratados a la largo del eje actancial de cada heroína (Dumézil, 1977; Detienne, 1983; Virilio, 1999). En consecuencia, dadas sus similitudes con la temática planteada en los films estudiados, se han establecido doce categorías de análisis a emplear sobre Chani y Furiosa, sus respectivos ejes antagonistas y sobre una selección de escenas basada en la el peso en estas de aspectos medioambientales o climáticos. Estas categorías han sido definidas a objeto de establecer el grado y tipo de vinculación de Chani y Furiosa con el territorio representado, así como con su medioambiente y recursos naturales, como fuerza de oposición al eje antagonista:
	Territorio del personaje: Origen diegético y espacios definitorios de la heroína en los que despliega su arco de personaje.
	Organización social/política: gestión sociopolítica de los territorios vinculados a la heroína además de movimientos en este (nomadismo, migración, sedentarismo, etcétera).
	Creencias/ideales: religiosidad del personaje y/o filosofía y convencimientos morales, además de alineamiento con los bandos representados en el relato.
	Objetivos/motivaciones: propósito del personaje en sus acciones e incentivos o móviles que llevan a la heroína a perseguir su meta.
	Métodos: Conjunto de acciones y estrategias con los que la heroína trata de alcanza sus objetivos (lucha armada, guerrilla, rebelión, escape, etcétera).
	Relación con el poder dominante representado: Colaboración, oposición, rebelión, etcétera.
	Rol social/profesional: Estatus y función social que el personaje ostenta en su grupo, además de actividad que para él desarrolla.
	Habilidades/Tecnología: conjunto de técnicas, de destrezas y de dispositivos representados como medio de facilitar la supervivencia en hábitats adversos.
	Estado climático del territorio y origen de este: condiciones medioambientales retratadas y causas diegéticamente establecidas.
	Así mismo, se incluyen tres categorías que atañen al eje antagonista, a contraponer a las características de la heroína en los mismos valores. Esta comparativa ilustra la manera en la que cada polo (protagonista – antagonista) queda diegéticamente vinculado a determinados valores medioambientales.
	Territorio, organización y motivaciones del eje antagonista: Categoría a contraponer a las características de la heroína en los mismos valores.
	Adaptación/resiliencia al medio ambiente representada en el eje antagonista: Grado de adecuación al medio y técnicas de adaptación a él.
	Métodos del eje antagonista: Conjunto de acciones y estrategias con los que el antagonista trata de alcanza sus objetivos.
	4. Resultados
	A fin de contextualizar a cada heroína, es pertinente analizar determinados puntos del entramado narrativo de cada relato en los que toma especial relevancia aspectos medioambientales. Igualmente, bajo el mismo prisma, resulta adecuado atender al diseño de los mundos diegéticos plasmados y las dinámicas grupales que en ellos son trazadas. En Dune (2021 y 2024) encontramos que la ambición de un imperio intergaláctico recae sobre el control del planeta desértico Arrakis/Dune, fuente única de la especia, la materia prima más preciada del universo conocido. Por otro lado, Mad Max: Furia en la carretera y Furiosa de la saga Mad Max se establece de lleno en un mundo devastado por una guerra termonuclear derivada de conflictos por el combustible y el agua. No obstante, en el caso de este film, se establecen oasis delimitados denominados La Ciudadela (base antagonista) y El Paraje Verde (origen de Furiosa). Con ello, ambas sagas abren un discurso hacia el cambio climático y los procesos de desertificación, en cuya raíz se encuentra la sobreexplotación planetaria de recursos y las tensiones generadas por su control.
	En este sentido, es preciso subrayar cómo Dune escenifica la presencia de antiguas estaciones de investigación destinadas a dotar al planeta de agua y vegetación, proyecto cancelado desde el imperio para preserva la cosecha de la denominada especia. Sin embargo, la trama introduce la creencia nativa en una fuerza exterior, que toma forma mesiánica, capaz de usar gigantescos depósitos de agua sagrada para dicho fin (Paul Atreides). De esta forma, al obviar la existencia de las mencionadas instalaciones científicas, se establece una nueva forma de control a través del control de los acuíferos, la cual se añade a la lucha por la explotación de la especia. Es así representada una dinámica bidireccional de luchas de poder y resistencia (Said, 2015) que, progresivamente, plantea una línea hacia cómo los movimientos emancipadores retratados toman la deriva de una nueva forma de dominación (Deleuze y Guattari, 2004). De esta forma, el relato, en su resolución, representa el riesgo de perpetuar, en este mundo diegético, el control y la sobreexplotación que mantiene al planeta en la aridez. En el caso de Mad Max (2015 y 2024), el agua representa un bien escaso dentro de un yermo tóxico. Esta se administra por el líder de La Ciudadela, Inmortan Joe, quien la raciona en forma de acto público sobre una diezmada población. Como contraste en el relato, junto con La Ciudadela, está el Paraje Verde, un territorio fértil aislado origen de Furiosa, lo que motiva al también líder tiránico Dementus a mantenerla secuestrada para averiguar su paradero. De esta forma se establecen dos oasis confrontados al inmenso desierto, el cual terminará por absorber al Pareje Verde haciendo, finalmente, del control de la Ciudadela la única opción de supervivencia grupal.
	
	A continuación, exponemos una tabla comparativa entre Chani y Furiosa con los resultados obtenidos conforme a las categorías previamente definidas:
	Tabla 1. Categorización comparativa entre Chani y Furiosa
	Categoría
	Chani
	Furiosa
	Territorio del personaje
	Habitante y nativa del norte de Arrakis/Dune
	Nativa del Paraje Verde, habitante de la Ciudadela
	Organización social/política
	Sociedad guerrera. Guerrilla en el norte.
	Sedentarismo de arraigo religioso en el sur
	Sociedad tribal matriarcal en el Paraje Verde, nomadismo guerrero totalitario con Dementus, dictadura militar en La Ciudadela
	Creencias/ideales
	Lucha de emancipación nativa de corte laico que choca con las creencias del sur de Arrakis/Dune
	Culto a la naturaleza
	Objetivos/motivaciones
	Liberar a su pueblo de invasores y profecías
	Retornar al Paraje Verde, liberar a las esposas esclavas de Inmortan Joe y, una vez descubierta la destrucción del Paraje Verde, eliminar a los tiranos y conquistar La Ciudadela
	Métodos
	Habilidad guerrera, aprovechamiento del conocimiento del territorio y de los medios que el entorno le brinda
	Habilidad guerrera, ingenio para aprovechar los medios que el entorno le brinda
	Relación con el poder dominante representado
	Oposición armada contra la dominación imperial;
	oposición ideológica respecto a las creencias del sur de Arrakis/Dune;
	insumisión respecto a la deriva totalitaria del movimiento de liberación
	Esclavitud y confrontación respecto a Dementus; concubina, polizón, oficial militar, insurrección y confrontación respecto a Inmortan Joe
	Rol social/profesional
	Guerrera prestigiosa, mentora de Paul Atreides
	Oficial de la élite militar, conductora de camión de guerra para el intercambio comercial
	Habilidades/Tecnología
	Habilidad guerrera; conocimiento del territorio; capacidad de mimetización con el desierto; capacidad de aprovechar los recursos del desierto; “Traje Fremen” para obtener agua de la humedad corporal; tienda de campaña capaz de recoger la humedad ambiental; dispositivos para controlar la fauna del planeta
	Habilidad guerrera; sigilo e ingenio; conocimientos mecánicos avanzados;
	conductora de camión de guerra; brazo mecánico; instalaciones fotovoltaicas y eólicas en el Paraje Verde; instalaciones de aclimatación para vegetación y canalización del agua en La Ciudadela
	Estado climático del territorio y origen de este
	Aridez extrema perpetuada por la explotación de la especia
	Aridez y toxicidad extrema provocada por guerra termonuclear, cuyo origen está en guerras por agua y combustible
	Territorio, organización y motivaciones del eje antagonista
	Culto al líder Harkonen en su planeta origen Giedi Primero; colonialismo autoritario y explotación extrema em Arrakis Dune; motivación económica y de poder dentro del imperio
	Dictadura militar con matices teocráticos, sustentada en el comercio entre tres ciudades: La Ciudadela (leche materna), El Criadero de Balas (munición) y La Ciudad de la Gasolina (combustible); motivación de control absoluto sobre el territorio, perpetuación en el poder y de obtención de un linaje
	Adaptación/resiliencia al medio ambiente representada en el eje antagonista
	Baja adaptación al medioambiente de Arrakis, dependientes de su tecnología
	Baja adaptación al medioambiente, sufren de enfermedades y dependen de su fuerza militar
	Métodos del eje antagonista
	Represión extrema; control de la especia; conspiración política
	Represión; control del agua, de la vegetación y de materias primas para combustible y armamento; alianzas y conspiraciones
	Chani es habitante nativa de Arrakis/Dune, planeta desértico perteneciente a la estructura productiva del imperio galáctico. Por su parte, Furiosa es habitante de La Ciudadela, especie de Ciudad-Estado. En el momento de su presentación ya pertenece a la élite militar del ejército de Inmortan Joe, pero no es nativa del territorio, sino que proviene del Paraje Verde, del que fue secuestrada. El territorio habitado por Furiosa está organizado en torno al comercio entre tres ciudades que intercambian sus respectivas materias primas: la ya mencionada Ciudadela (agua y leche materna), La Ciudad de la Gasolina (construida sobre un yacimiento petrolífero) y El Criadero de Balas (construida en una mina), lo que contrasta radicalmente con el ecosistema de origen del personaje.
	Seguidamente, observamos el tipo de organización grupal al que pertenece cada personaje. Chani es originaria del pueblo de los Fremen, del que a lo largo de la saga no se separa. Este pueblo se divide en dos territorios, el Norte y el Sur. Mientras el norte, zona originaria de Chani, está centrado en la guerra de guerrillas y de desgaste contra la potencia invasora, el sur se retrata permeable a profecías mesiánicas insertadas desde fuerzas externas como forma de control. Con la llegada de Paul Atreides y la deriva de este hacia un nuevo modelo de dominación, Chani se rebela apuntando hacia la constitución de una fuerza de oposición. Por su parte, Furiosa, tras ser secuestrada y retenida por el señor de la guerra Dementus, en un arco de transformación que la hace pasar por los roles de prisionera, concubina cedida a Inmortan Joe y polizón, pasa a formar parte de la oficialidad del ejército de La Ciudadela. Al igual que Chani, pero con un desarrollo diferente, Furiosa se rebela contra este tiránico líder través del escape con sus esposas hacia el Paraje Verde.
	En este contexto de lucha de ambas heroínas contra fuerzas de represión y explotación es preciso atender a las motivaciones de cada una. Chani persigue liberar de la opresión a su pueblo y acabar con la sobrexplotación de su planeta mediante la expulsión armada de los invasores. Por su lado, la motivación de Furiosa es la de volver al Paraje Verde, camino que pasa por la venganza hacia su primer captor, Dementus, la rebelión contra Inmortan Joe y la liberación de sus esposas, solo que, con el avance de la trama, se descubre la destrucción de su lugar de origen. Como nexo en común, encontramos cómo el control del agua termina por constituir el elemento que determina la meta final de cada heroina: la posibilidad de dar agua y vegetación a Arrakis/Dune mediante el recurso a estaciones científicas en el caso de Chani; la conquista de La Ciudadela como ultimo lugar rico en agua y vegetación en el caso de Furiosa. Igualmente ilustrativo resulta atender a las habilidades y técnicas mostradas por los personajes, representando modos de resiliencia al yermo y hostil entorno que habitan. Chani es retratada aprovechando hábilmente la humedad ambiental del desierto para recolectar agua y, al ser criada en un ambiente de guerra, poseé una alta habilidad guerrera. Son cualidades ompartidas por Furiosa quien, para proteger al Paraje Verde, es dotada de habilidades guerreras e ingenio desde niña.
	Llegados a este punto del análisis, resulta pertinente atender a cómo el lore de ambas sagas reflexiona sobre el porvenir de los movimientos de liberación escenificados. En el caso de Chani, a través de las tormentosas visiones del mesiánico Paul Atreides en Dune (2021), la heroína comienza siendo retratada como un perturbador enigma al portar un cuchillo ensangrentado, invitar a Paul a sumergirse en una batalla y al ser representada oníricamente como parte de un nueo poder. En el caso de Furiosa tenemos que tras descubrir con las esposas liberadas de Inmortan Joe la destrucción Paraje Verde, es conducida por el personaje medular de la saga, Max Rockatansky, hacia una apoteósica batalla que culmina con el exterminio del antagonista y la toma de La Ciudadela. Queda así escenificado un proceso bélico que conduce a un contexto diegético de vacío de poder que ocupa el grupo liberador. Su incierto porvenir es plasmado desde el cómic precuela oficial que extiende el relato representado en Mad Max: Furia en la Carretera: tras una prolepsis una de las esposas, de la que solo son mostradas sus manos, se dispone a repetir el ritual de liberación del agua, cuando es advertida por el hijo superviviente de Inmortan Joe, Corpus Colossus, de que alguien vendrá a intentar arrebatarle el poder.
	5. Discusión y conclusiones
	A la vista de lo expuesto a lo largo de este estudio, es posible distinguir la progresiva presencia, en el relato de ciencia ficción CliFi, un modelo de heroína que representa valores de resiliencia ante la degradación medioambiental, preservación de recursos naturales y de oposición contra las tiranías plasmadas en los films. De igual forma, es posible confirmar cómo dichos modelos de heroína representan, en estos relatos, una alternativa a la actitud destructiva retratada en el eje antagonista, representado este último como una potencia sustentada en la sobreexplotación. No obstante, dadas las tramas que dejan abiertas los films en este estudio analizados, es posible extraer cómo desde el mismo relato fílmico es reprepresentada una línea argumental hacia el incierto devenir de las relaciones de poder escenificadas. Ambas heroinas despliegan su eje actancial a través de tramas donde la explotación medioambiental queda vinculada a los grupos antangonistas; tras la derrota militar de estos ultimos y el subsiguiente relevo de poder escenificado es establecido un eje posible donde el relato apunta hacia la repetición de los ciclos de sobreexplotación retratados.
	Por último, en vista de la apropiación emocional que el público objetivo puede ejercer sobre los personajes, el diseño de heroínas como Chani y Furiosa en relatos catalogables como CliFi puede conducir a la proyección de las inquietudes presentes en su contexto histórico de producción, en materia medioambiental, sobre la temática y conceptualiza-ción planteadas desde la ficción, así como sobre la experiencia representada del personaje en ella, pudiendo de tal modo contribuir a la reflexión sobre el cambio climático.
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	1. Introducción
	1.1. Inteligencia Artificial (IA) en el paradigma de la mitigación del cambio climático
	Los medios de comunicación han desempeñado un papel clave tanto en la divulgación científica como en la visibilización del cambio climático, contribuyendo a su reconocimiento como un problema global. De esta manera, actúan como agentes activos en la construcción social del cambio climático y de los discursos en torno a la resiliencia (Fernández–Reyes y Jiménez–Gómez, 2019). Este rol protagonista de los medios de comu-nicación adquiere aún mayor relevancia en el marco actual, donde los desafíos vinculados a la mitigación y adaptación al cambio climático exigen respuestas urgentes, coordinadas y globales para combatir sus causas y reducir sus consecuencias. Ante este reto, la comunicación se configura como una herramienta clave para fomentar la concienciación social y promover el compromiso ciudadano (Bernstein y Hoffmann, 2019). De hecho, se ha señalado que la capacidad de los contenidos mediáticos para movilizar a las audiencias y generar apoyo hacia políticas proactivas puede resultar determinante para el éxito de las estrategias de mitigación y adaptación (Swain, 2022).
	Sin embargo, comunicar eficazmente las implicaciones del cambio climático continúa siendo un reto considerable. Una de las principales dificultades radica en su percepción como un fenómeno abstracto, de progresión no lineal, que requiere cooperación internacional y que, además, se encuentra profundamente politizado (Boykoff et al., 2022; Chapman et al., 2016). En esta línea, el informe Comunicación para la sostenibilidad: el cambio climático en los medios (Teso–Alonso et al., 2018) identifica tres retos clave para los medios: tratar esta crisis desde un enfoque integral; ofrecer información rigurosa, contextualizada y comprensible; y visibilizar soluciones factibles que refuercen la idea de que aún es posible afrontar sus consecuencias.
	La irrupción de la Inteligencia Artificial (IA) en el contexto climático y comunicativo comienza a dibujar nuevas formas de abordar tanto los desafíos como las posibles soluciones a esta crisis global. Diversos actores institucionales, foros internacionales, centros de investigación y medios de comunicación han posicionado a la IA como una herramienta clave para acelerar la acción contra el cambio climático. Desde este enfoque, se enfatiza la capacidad de los algoritmos y sistemas inteligentes para procesar grandes volúmenes de datos, optimizar procesos y mejorar la eficiencia energética en múltiples sectores. Entre las aplicaciones destacadas, se incluyen la predicción meteorológica, el monitoreo de fenómenos naturales como el deshielo de los polos, la identificación de focos de contaminación, la automatización del reciclaje o la gestión eficiente de recursos en sectores como la agricultura y la energía. Esta narrativa optimista ha sido reforzada por organismos como el Foro Económico Mundial (2023), que enumera múltiples formas en que la IA ya está contribuyendo a la mitigación del cambio climático. De hecho, la Agencia Internacional de la Energía (AIE) ha estimado que la adopción generalizada de soluciones actuales basadas en IA podría reducir hasta un 5% de las emisiones globales para el año 2035, lo cual permitiría compensar, en parte, las emisiones generadas por la propia infraestructura de IA (Euronews, 2024).
	Siguiendo esta línea de búsqueda de oportunidades, algunas investigaciones han comenzado a explorar cómo los modelos avanzados de lenguaje, como ChatGPT, pueden contribuir tanto a la mitigación como a la adaptación climática. Gracias a su capacidad para procesar grandes volúmenes de datos y generar texto comprensible y contextualizado, estos sistemas facilitan la comunicación entre actores implicados, optimizan la toma de decisiones y respaldan el diseño de estrategias en sectores clave como las energías renovables, la agricultura sostenible y la planificación de riesgos (Rane, Choudhary y Rane, 2024).
	Sin embargo, esta visión tecno–optimista convive actualmente con una narrativa crítica que enmarca la IA como una nueva amenaza ambiental. Uno de los principales focos de preocupación es el alto consumo energético asociado al entrenamiento y uso de modelos avanzados de IA, especialmente en lo que respecta a los grandes centros de datos que sustentan esta infraestructura. El Programa de las Naciones Unidas para el Medio Ambiente (PNUMA) ha advertido sobre el elevado coste ambiental de la IA, que incluye el uso intensivo de materias primas para la fabricación de hardware, la elevada demanda de energía eléctrica, la utilización de grandes volúmenes de agua para la refrigeración de servidores o la generación de residuos electrónicos peligrosos (PNUMA, 2024). En esta misma línea, un reportaje de MIT Technology Review (2023) advierte que la IA podría convertirse en la “próxima gran amenaza del cambio climático”, citando estimaciones según las cuales los centros de datos podrían llegar a consumir hasta el 10% de la electricidad mundial en los próximos años, frente al 2% actual.
	En paralelo, otras investigaciones han puesto de relieve la necesidad de establecer una gobernanza efectiva, basada en evidencia, que permita maximizar los beneficios de la IA al tiempo que se minimizan sus riesgos. En este sentido, se propone un conjunto de recomendaciones orientadas a guiar las políticas públicas, situando a la Unión Europea como un actor estratégico en esta agenda. Estas recomendaciones abogan por un uso sostenible y ético de la IA en el ámbito climático, a través de la implementación de estándares de calidad, auditorías éticas, incentivos económicos, infraestructuras energéticamente eficientes, métricas claras de emisiones, transparencia en la investigación científica, colaboración intersectorial y el fomento de prácticas abiertas y sostenibles en el desarrollo de tecnologías basadas en IA (Cowls et al., 2023).
	En este contexto, la investigación sobre los marcos interpretativos que vinculan explícitamente la IA con el cambio climático en los medios de comunicación constituye aún un campo por explorar. Aunque esta conexión ha comenzado a identificarse en estudios comparativos, los resultados muestran que, en los medios del Norte Global, la relación entre IA y cambio climático apenas recibe atención, siendo superada por otros temas como la privacidad, la automatización laboral o la disrupción tecnológica (Ittefaq et al., 2025). Esta escasa visibilidad mediática refuerza la necesidad de profundizar en el análisis de los encuadres comunicativos que articulan el vínculo entre IA y crisis climática.
	1.2. Inteligencia Artificial (IA) y periodismo
	La IA transforma ya el trabajo en las redacciones desde el punto de vista de las estrategias editoriales y las rutinas de los periodistas, además de ser un tema informativo de creciente relevancia para los medios de comunicación, generalistas y especializados. Ambas perspectivas representan un ámbito de interés prioritario en el contexto de la investigación académica en Comunicación y Periodismo, examinado por autores como Parrat–Fernández, Mayoral–Sánchez y Mera–Fernández (2021), a partir de enfoques meta–investigativos.
	La cobertura informativa de la IA puede arrojar luz sobre cómo abordan las sociedades esta tecnología, sus retos y oportunidades. Estas aportaciones pueden también ser de interés para hacer avanzar la investigación académica sobre IA en diferentes ámbitos científicos, como el ecologismo, el cambio climático y su comunicación. A este respecto, Ittefaq et al. (2025) llaman la atención sobre la utilidad de los análisis sobre IA a la hora de abordar crisis globales, particularmente, aquellas relacionadas con el clima y la salud. En esta misma línea, Cui and Wu (2020) reconocen que los medios juegan un rol importante en la transmisión del progreso científico al público, particularmente en relación con tecnologías emergentes como la IA, y que el conocimiento del público sobre ciencia deriva en muchos casos más de las narrativas de los medios que de los propios datos científicos (Ophir and Jamieson, 2021).
	Por este motivo, parece importante que la cobertura y encuadre mediático de la IA prioricen tendencias como el denominado “periodismo lento”, y el abordaje a través de textos interpretativos, más allá de las noticias de consumo rápido que contribuyen a fomentar cierta superficialidad informativa (Ouchchy, Coin y Dubljević, 2020; De Lara, 2024). Según apuntan los mismos autores, existen brechas de investigación sobre la cobertura mediática global sobre la IA derivadas de los temas o tópicos encuadrados, al tiempo que cuestiones como la privacidad de los datos, la rendición de cuentas, la vigilancia o la ética siguen estando en el centro de las discusiones.
	El reciente estudio de Sanguinetti y Palomo (2024) reconoce también la importancia de la representación mediática de la IA, por su influencia en los conceptos que desarrolla el público sobre esta tecnología, así como por su impacto en términos de uso y regulación algorítmica. Como subrayan estos mismos estudios, la escasez de estudios vinculados a la comunicación de la IA resulta llamativa, si bien esta brecha ha comenzado ya a ser abordada a partir de una variedad de métodos cualitativos, cuantitativos y computacionales (Brause et al., 2023; Nguyen y Hekman, 2024).
	A este respecto, los análisis sobre comunicación de la IA ponen de manifiesto algunos fenómenos que resultan de interés para contextualizar las premisas de partida y objetivos de este estudio. En primer lugar, cabría tener en cuenta la tendencia de las narrativas mediáticas sobre IA a simplificar su complejidad y polarizar posturas que oscilan entre el miedo y la esperanza, y entre el catastrofismo y el solucionismo (Chubb et al., 2024), con ciertos rasgos sensacionalistas. En segundo lugar, cabe tener presente la influencia que ejerce el uso de determinadas fuentes, como las pertenecientes a la industria tecnológica, lo que lleva a hacer predominar los enfoques de tipo económico y empresarial. Relacionado con la cuestión de las fuentes, autores como Sun et al. (2020) reivindican un tratamiento de la IA a partir no solo de las voces de tecnólogos, empresarios y políticos, sino también de científicos y la ciudadanía. En tercer lugar, se subraya la tendencia a presentar las noticias y comunicaciones mediáticas vinculadas a la IA de manera positiva, más que negativa (Fast and Horvitz, 2017; Zeng et al. 2022; Korneeva et al. 2023; Sandoval, 2024; Nader et al., 2024). En cuarto lugar, se subraya la tendencia a promover enfoques desde el Norte Global, a partir de medios de carácter anglosajón, lo que reduce las perspectivas comparadas, salvo excepciones, como podría ser el estudio de Ittefaq et al. (2025).
	Así, aunque limitados, los estudios centrados en el encuadre mediático de la IA evidencian la vinculación de esta tecnología a cuestiones de tipo laboral, profesional y legal (Azzara, 2023; Sanguinetti y Palomo, 2024; Gómez–Calderón y Ceballos, 2024), de tipo ético (Chuan et al., 2019), a temas relacionados con sus consecuencias en ámbitos como las redes sociales (Azzara, 2023) y, en general, a todo tipo de perspectivas sobre el futuro y el desarrollo tecnológico (Brause et al., 2023). Estudios recientes, como el de Azzara (2023), muestran que gran parte de las noticias se centran en el uso de la IA en sectores productivos y en la aparición de nuevas herramientas más eficientes, es decir, en su utilidad para mejorar procesos. Sin embargo, el mismo estudio destaca también la presencia frecuente de enfoques que subrayan las consecuencias negativas, haciendo énfasis en los “riesgos”, “problemas” y “peligros” del desarrollo de la IA. Estos encuadres se vinculan sobre todo con el uso de la IA en la creación de contenidos para redes sociales y con las instrucciones para replicar materiales virales o atractivos.
	En la misma línea, el estudio de l–Attar y Al–Faisal (2023) confirma la asociación de la IA con temas de ciencia y tecnología, negocios y regulación, así como con alfabetización digital y educación. Esta relación se refleja tanto en encuadres episódicos como en enfoques más amplios, si bien los encuadres episódicos son los más frecuentes. Estas informaciones tienden también a abordarse desde ámbitos sociales que priorizan coberturas positivas de esta tecnología.
	El estudio de Ittefaq et al. (2025) examina los marcos temáticos y los sentimientos presentes en la cobertura informativa relacionada con la IA en casi cuarenta mil textos publicados entre 2010 y 2023 por doce medios de habla inglesa pertenecientes a distintos países del Norte y Sur Global, a partir de distintos marcos temporales que permiten examinar la prevalencia de determinados encuadres a lo largo del tiempo. Este estudio identifica enfoques vinculados, mayoritariamente, al impacto de la IA en los negocios, la economía y el empleo (37,40%), las transformaciones de la IA en la educación y la investigación (17,70%), la seguridad nacional y las alianzas globales (11,20%), las disrupciones de la IA en los medios y las industrias creativas (9,6%), soluciones innovadoras basadas en IA (7,30%), regulaciones de IA, ética y privacidad de datos (6,40%), competencia de la IA y dinámica del mercado en industrias tecnológicas (4,90%), la IA en la salud y el cambio climático (3.47%) y la IA en la política, elecciones y opinión pública (2.03%). Según el mismo estudio, los medios del Norte Global ofrecieron relativamente menos cobertura a las soluciones innovadoras basadas en IA en salud y cambio climático. Las diferencias entre los periódicos del Norte y el Sur Global se perciben también en el análisis general de sentimientos, ya que los periódicos del Norte Global enmarcaron la IA de manera algo más negativa.
	Desde un punto de vista periodístico especializado, el estudio de Bunz y Braghieri (2022) ha analizado las noticias publicadas durante cuatro décadas por tres grandes diarios de referencia anglosajones –The Wall Street Journal, The Daily Telegraph y The Guardian– sobre el uso de sistemas algorítmicos para la automatización de tareas en el ámbito médico y sanitario. El estudio analiza una muestra de más de 350 noticias, aplicando distintos encuadres sobre los sistemas de IA según su rol y sus capacidades en comparación con los profesionales humanos, y revelando una tendencia a presentar la IA como superior a la experiencia humana. Además, el estudio identifica que en un tercio de los artículos analizados aparece una inclinación a personificar o humanizar la IA.
	Según el reciente estudio de Sanguinetti y Palomo (2024), los medios tienden a contribuir a una sensación social de ansiedad hacia la IA, al representar ésta como una especie de “ente alienígena”, autónomo, opaco e independiente del ser humano. Estos autores llegan a esta conclusión a partir del análisis de más de mil seiscientos textos noticiosos publicados antes y después del lanzamiento de ChatGPT en diez periódicos, tanto de Estados Unidos, como de Europa. Como reconocen, el lanzamiento del chatbot ChatGPT, de la empresa OpenAI, dinamizó el número de titulares sobre IA y también redujo los sentimientos positivos hacia esta tecnología, incrementando los negativos en casi un sesenta por ciento. En la misma línea, a partir del lanzamiento de ChatGPT, Ryazanov, Öhman y Björklund (2024) confirman un aumento de la atención mediática hacia la IA, a partir de narrativas y discursos centrados en líderes políticos y en los tipos de amenazas que puede representar. Estos mismos autores reconocen la necesidad de continuar estudiando cómo los medios interpretan los avances tecnológicos.
	En su estudio sobre la cobertura de la IA en Alemania entre 2022 y 2023, Meissner (2024) señala la presencia de encuadres noticiosos centrados en las oportunidades de tipo productivo y creativo, así como en los riesgos, en este caso, vinculados a la expansión de contenido falso. Este autor corrobora cómo las voces de la industria tecnológica dominan claramente la cobertura mediática.
	También Sandoval (2024) se centra en medios generalistas argentinos para examinar la tematización de la IA y la robotización, concluyendo la importancia de capacitar y formar a los y las periodistas en la cobertura especializada de la IA, para evitar posicionamientos deterministas o coberturas sesgadas, tanto en temas (industriales frente a sociales), como en enfoques (positivo–negativo, oportunidad–riesgo, etc.).
	En definitiva, el conjunto de investigaciones revisadas pone de relieve la creciente complejidad con la que la IA está siendo abordada en los discursos periodísticos contemporáneos, que oscilan entre el entusiasmo tecnocientífico y la alarma ética, entre la promesa de transformación y el temor al descontrol algorítmico. Este campo discursivo, todavía en consolidación, exige una mirada crítica y matizada por parte del periodismo, así como una reflexión académica que atienda no solo a lo que se dice, sino también a quién lo dice, desde dónde y con qué implicaciones.
	1.3. Google News como fuente de información
	Google News es un servicio de agregación de noticias desarrollado por Google que recopila diariamente titulares procedentes de diversas fuentes informativas y los presenta de forma organizada en una interfaz semejante a la de un periódico digital. De acceso gratuito, este servicio redistribuye contenidos generados por medios previamente acreditados, lo que permite ampliar notablemente su alcance y aumentar el tráfico hacia sus plataformas. La inclusión en Google News está sujeta a un proceso de solicitud formal por parte de los medios, aspecto que contribuye a mantener ciertos estándares de calidad y legitimidad en las fuentes seleccionadas.
	En el contexto español, el servicio fue objeto de una importante controversia a finales de 2014, a raíz de la aprobación del denominado “canon AEDE” o “tasa Google”, en vigor desde enero de 2015. Esta normativa establecía la obligación de que los agregadores de noticias y motores de búsqueda, como Google News, abonaran una compensación económica a los medios por enlazar sus contenidos (Lopezosa, 2022). Como respuesta, Google decidió cesar sus operaciones en España, retirando su servicio de agregación para reactivarlo a principios de 2022, gracias a la transposición de la Directiva Europea sobre derechos de autor aprobada por el Congreso de los Diputados.
	Este hecho ha reavivado el interés por investigar el impacto de Google News, especialmente en el contexto español. En una reciente revisión de la literatura académica, se identifican seis grandes líneas de investigación vinculadas a Google News: (1) la difusión y el consumo de noticias, junto con su impacto en la opinión pública; (2) la personalización de contenidos informativos; (3) la cobertura de noticias sobre salud; (4) la relación entre agregadores y medios tradicionales; (5) la recuperación de información y el procesamiento del lenguaje natural; y (6) otros enfoques emergentes. En este mismo estudio, se constata que gran parte de los trabajos se han centrado en el tratamiento que el agregador otorga a las noticias de salud, hecho que subraya la necesidad de ampliar el foco hacia otras temáticas de alta relevancia social, entre las que los autores proponen el cambio climático o la perspectiva de género (Lopezosa, Vállez y Guallar, 2024).
	En este sentido, la relevancia de Google News como objeto de estudio se consolida dado su papel en la configuración de la agenda mediática (Young y Atkin, 2022). A ello se suma su capacidad para generar un volumen significativo de tráfico, con aproximadamente seis mil millones de clics mensuales dirigidos a editores de noticias en todo el mundo (Patel, 2019). De hecho, algunos estudios señalan que los usuarios/as a menudo consumen información directamente desde este agregador, sin acceder a las fuentes originales (Lee y Chyi, 2015).
	
	2. Objetivos
	El propósito de este trabajo es el de explorar los principales marcos interpretativos empleados en la cobertura mediática digital en español sobre la IA y el cambio climático a través de los contenidos más destacados de Google News. Con este fin, se han establecido cuatro objetivos generales que han guiado la investigación:
	O1: Analizar los encuadres predominantes en la cobertura digital en español sobre IA y cambio climático, identificando la frecuencia con la que las noticias presentan a la IA como solución, como amenaza, o desde una perspectiva dual.
	O2: Identificar y describir las temáticas específicas abordadas en dicha cobertura informativa.
	O3: Examinar el tono y la narrativa discursiva de las noticias, observando –a través del uso de palabras clave– si predomina un enfoque sensacionalista orientado a la amenaza, un enfoque esperanzador e innovador, o bien un tono más objetivo y analítico, prestando especial atención a los titulares de las noticias.
	O4: Identificar a los actores clave presentes en las noticias en español sobre IA y cambio climático, tanto en calidad de emisores de noticias como de fuentes citadas.
	3. Metodología
	Para explorar los principales marcos interpretativos presentes en la cobertura mediática digital en español sobre IA y cambio climático, se seleccionaron los resultados más relevantes ofrecidos por el agregador Google News, con el fin de establecer un corpus de análisis adecuado para un estudio exploratorio. Las búsquedas se llevaron a cabo entre el 1 y el 15 de abril de 2025, utilizando distintos operadores booleanos con el fin de conformar un corpus de análisis lo más diverso y representativo posible. Los términos empleados fueron: (“inteligencia artificial” AND “cambio climático”), (“inteligencia artificial” AND “crisis climática”), (“inteligencia artificial” AND “medio ambiente”) y (“inteligencia artificial” AND “emergencia climática”). Para cada una de estas combinaciones, se recopilaron los 30 primeros resultados, con la excepción del último booleano, que arrojó únicamente 14 resultados. Tras aplicar un filtro para eliminar duplicidades, el corpus final quedó conformado por un total de 104 noticias que abordaban de forma explícita la relación entre IA y cambio climático. Es importante señalar que todas las búsquedas se realizaron en modo incógnito, con el propósito de reducir al mínimo los efectos de la personalización algorítmica basada en el historial de navegación, dada la existencia de sesgos de personalización, incluyendo la personalización política, en los resultados de Google News (Le et al., 2019), lo cual justifica la adopción de este protocolo metodológico. El corpus se conformó a partir de los treinta primeros resultados arrojados por Google News en cada búsqueda, con el objetivo de recoger las piezas de mayor visibilidad y, por ende, de mayor potencial de incidencia en la agenda mediática. Se asume que este procedimiento puede incorporar sesgos derivados de la jerarquización algorítmica y de la autoridad atribuida a determinados medios, si bien la utilización del modo incógnito permitió reducir parcialmente la personalización de los resultados. La acotación temporal a dos semanas se consideró suficiente para un estudio exploratorio, ya que posibilita captar un volumen significativo de noticias recientes y representativas dentro de la dinámica propia de la esfera digital, caracterizada por la continua actualización y renovación de contenidos.
	Para el estudio del corpus de análisis, se ha llevado a cabo un análisis de contenido de carácter mixto, combinando enfoques cuantitativos y cualitativos (Bardin, 1986; Gaitán y Piñuel, 1998; Hsieh y Shannon, 2005), junto con un análisis de frames o encuadres comunicativos (Entman, 1993).
	Desde una perspectiva cualitativa, se ha realizado una identificación de los encuadres presentes en las noticias. Partiendo de un enfoque deductivo, y a partir de la literatura anteriormente mencionada, se ha categorizado la presencia de la IA como solución, como amenaza o desde una perspectiva dual (O1). Paralelamente, se ha empleado un enfoque de carácter inductivo para describir las temáticas específicas tratadas en la cobertura informativa (O2). Asimismo, se ha analizado el tono discursivo de las noticias y su narrativa (O3), destacando palabras clave que reflejan un determinado tono, como “amenaza”, “oportunidad”, “preocupación” o “potencial”. En este punto, se ha prestado especial atención a las palabras clave presentes en los titulares, teniendo en cuenta que investigaciones previas han demostrado que muchos usuarios/as de agregadores de noticias se limitan a leer el titular y la entradilla, sin acceder al contenido completo alojado en el sitio web del medio (Dellarocas et al., 2016).
	Desde un enfoque cuantitativo, se han medido diversos ítems, como la presencia de medios generalistas frente a especializados en la cobertura de IA y cambio climático, así como el tipo de fuentes utilizadas en las piezas analizadas (O4). Estos y otros indicadores complementarios se sistematizaron en una ficha de análisis aplicada a la totalidad del corpus, cuyos ítems se detallan en la Tabla 1.
	Tabla 1. Ítems para el análisis de las noticias web sobre IA y cambio climático
	Fuente: elaboración propia
	4. Resultados
	En relación con el primer objetivo que ha guiado esta investigación, y que buscaba examinar la frecuencia con la que los encuadres presentaban a la IA como solución, amenaza, o desde una perspectiva dual (O1), el análisis del corpus ha revelado una distribución significativamente inclinada hacia un encuadre optimista: la IA es mayoritariamente presentada como solución frente a los desafíos climáticos (Figura 1). Esta narrativa tecnológicamente esperanzadora aparece en más de la mitad de los textos analizados. No obstante, cerca de una tercera parte de las noticias adopta una perspectiva dual, que articula tanto oportunidades como riesgos, mientras que un segmento más limitado encuadra la IA como una amenaza ambiental. Se observa, por tanto, una tensión discursiva persistente entre el solucionismo tecnológico y la conciencia crítica de sus externalidades.
	Figura 1. Encuadres informativos sobre la relación entre IA y cambio climático
	Fuente: elaboración propia
	En relación con el segundo objetivo de la investigación, centrado en identificar y describir las temáticas específicas tratadas en la cobertura mediática (O2), los resultados revelan una distribución temática marcada por un aparente equilibrio: tanto las aplicaciones positivas de la IA como sus impactos negativos aparecen en 26 noticias respectivamente, lo que sugiere una cobertura que, al menos en términos cuantitativos, equilibra promesas tecnológicas y advertencias ambientales. La predicción climática y la modelización de fenómenos extremos constituyen otro foco relevante, con 19 apariciones, lo que confirma el interés mediático por las capacidades analíticas y predictivas de los algoritmos. En contraste, cuestiones como la desinformación, la alfabetización digital o la concienciación ciudadana apenas se mencionan, apuntando a una desatención hacia la dimensión comunicativa y social de la crisis climática. Por su parte, temas como la gobernanza, la regulación y la ética –presentes en 11 piezas– introducen un debate sobre los marcos institucionales y morales que deben guiar el desarrollo de la IA (Tabla 2).
	Tabla 2. Temáticas en la cobertura de la relación entre IA y cambio climático
	Fuente: elaboración propia
	En lo que respecta al tono y a la narrativa discursiva de las noticias analizadas (O3), el análisis textual pone de manifiesto una inclinación general hacia el uso de un lenguaje técnico, racional y descriptivo, alejado de los recursos típicos del alarmismo mediático. En la mayoría de los casos, los titulares –si bien diseñados para captar la atención de la persona lectora– enmarcan la IA en clave de progreso, utilizando términos como “predicción”, “eficiencia”, “optimización” o “innovación”. Asimismo, se detecta la presencia, aunque en menor medida, de términos como “emisiones”, “amenaza”, “vulnerabilidad” o “impacto”, que introducen una lectura más crítica centrada en las externalidades ambientales y sociales de la IA. Así, el discurso periodístico articula una tensión entre la promesa tecnológica y la necesidad de evaluar sus costes, componiendo una narrativa más ambivalente y matizada en su tono discursivo.
	Figura 2. Palabras clave en la cobertura de la relación entre IA y cambio climático
	Fuente: elaboración propia
	En cuanto a los actores clave presentes en las noticias (O4), se constata una clara hegemonía de los medios generalistas (64%) frente a los especializados (36%). Asimismo, predominan los medios nacionales (58%) sobre los internacionales (30%) y regionales (12%) (Figura 3).
	Figura 3. Emisores de noticias en la cobertura de la relación entre IA y cambio climático
	
	Fuente: elaboración propia
	En cuanto a las fuentes citadas, se evidencia un predominio del ámbito científico, seguido por voces institucionales, empresariales y, en menor medida, sociales. Esta jerarquía de fuentes revela una priorización del conocimiento experto y técnico sobre otras formas de saber y experiencia (Figura 4).
	Figura 4. Fuentes citadas en la cobertura de la relación entre IA y cambio climático
	
	Fuente: elaboración propia
	5. Discusión y conclusiones
	De manera progresiva, a medida que aumenta el interés mediático por la IA, también crece la presencia de titulares que vinculan esta tecnología con el cambio climático. Este cruce temático da lugar a narrativas informativas de carácter dual, en las que la IA es representada, por un lado, como fuente de riesgo ecológico –principalmente por su consumo energético y huella ambiental– y, por otro, como una herramienta con alto potencial para mitigar los efectos del calentamiento global. El análisis realizado evidencia que más de la mitad de las noticias digitalizadas en español abordan la IA desde una perspectiva optimista, centrada en sus beneficios potenciales. Una proporción relevante de textos articula un enfoque mixto, que reconoce tanto sus ventajas como sus riesgos, mientras que una minoría significativa adopta un tono abiertamente crítico, enmarcando la IA como amenaza ambiental.
	En términos temáticos, se constata una notable diversidad de enfoques en la cobertura. A los impactos ecológicos y los usos beneficiosos de la IA se suman otras áreas relevantes como la predicción climática, la eficiencia energética o la optimización de recursos, lo que sugiere una orientación preferente hacia los aspectos técnicos y aplicados de la tecnología. Aunque menos presentes, los temas vinculados a la gobernanza, la regulación o la ética logran incorporarse al relato, señalando la existencia de una preocupación mediática, aunque marginal, por el marco normativo y las implicaciones sociales del desarrollo algorítmico.
	El tono discursivo predominante en el corpus se caracteriza por una racionalidad técnica, analítica y no sensacionalista. La elección léxica suele favorecer términos asociados al progreso, la sostenibilidad y la innovación, aunque también se registran expresiones que introducen una mirada crítica, especialmente en lo relativo al impacto ambiental.
	En cuanto a los actores implicados, se observa una hegemonía de los medios generalistas en la difusión de estas noticias, con menor presencia de medios especializados o internacionales. La selección de fuentes revela una preferencia por la autoridad científica, si bien también emergen voces institucionales, empresariales y sociales. Esta configuración permite una cierta pluralidad discursiva, si bien limitada en cuanto a la inclusión de perspectivas ciudadanas o comunitarias.
	En conjunto, los hallazgos sugieren que la cobertura mediática en español sobre IA y cambio climático se configura como un espacio discursivo en el que coexisten el entusiasmo tecnológico, la cautela ambiental y la necesidad de marcos ético–normativos.
	Como han señalado Chubb et al. (2024), las narrativas mediáticas sobre IA tienden a simplificar su complejidad técnica, epistemológica y ética, y a polarizar el discurso entre el miedo distópico y la esperanza tecnocientífica. Este esquema dual, observado también en el corpus analizado en este estudio, favorece lecturas dicotómicas que oscilan entre el catastrofismo y el solucionismo, dificultando el desarrollo de enfoques intermedios y deliberativos.
	En segundo lugar, cabe destacar la influencia de las fuentes utilizadas en las piezas analizadas. El peso predominante de la voz experta, especialmente del ámbito científico y técnico, así como de instituciones públicas y empresas tecnológicas, refuerza una visión instrumental de la IA. Esta lógica reproduce lo que Sun et al. (2020) han criticado como un “encuadre tecnocrático”, que invisibiliza las perspectivas ciudadanas y reduce el debate a parámetros funcionales. En esta línea, sería deseable una ampliación de los repertorios de voces presentes en el discurso mediático, incorporando también a colectivos sociales, actores comunitarios y personas expertas en humanidades y ciencias sociales. Asimismo, y en sintonía con el estudio de Ittefaq et al. (2025), se constata una fuerte concentración de la producción informativa sobre IA en medios del Norte Global, en particular anglosajones, lo que limita la emergencia de narrativas localizadas o contextualizadas desde otras geografías. Este sesgo geopolítico tiene implicaciones significativas en términos de representación, diversidad cultural y justicia epistémica.
	Una tercera observación relevante es la tendencia generalizada a representar la IA en clave positiva. Diversos estudios han constatado este sesgo favorable, con una predominancia de encuadres centrados en la utilidad, el progreso y la eficiencia (Fast y Horvitz, 2017; Zeng et al., 2022; Korneeva et al., 2023). Los datos de nuestro estudio corroboran esta inclinación, aunque con matices: si bien el enfoque optimista es mayoritario, existe un número relevante de noticias que incluyen advertencias sobre el consumo energético, la opacidad algorítmica o los efectos sociales no deseados. Esta coexistencia de perspectivas podría interpretarse como un signo de maduración discursiva, aunque aún insuficiente para contrarrestar la hegemonía de la visión tecno–optimista.
	En este sentido, resulta especialmente pertinente incorporar a la discusión los hallazgos del VI Informe del Observatorio de la Comunicación del Cambio Climático en España (ECODES, 2025). Este informe alerta sobre el dominio de un enfoque tecnocrático en la cobertura climática de los medios españoles, centrado casi exclusivamente en soluciones basadas en la innovación tecnológica. Asimismo, denuncia la baja presencia de enfoques estructurales, narrativas críticas o voces ciudadanas, lo cual coincide plenamente con las tendencias observadas en este análisis. El informe también señala una marcada despolitización del lenguaje periodístico, que evita interpelar a los actores responsables del deterioro ambiental, contribuyendo así a diluir los conflictos sociales y económicos implicados en la crisis ecológica. Estas observaciones permiten contextualizar de manera más amplia los patrones discursivos detectados en el tratamiento mediático de la IA, evidenciando que su representación no es meramente una cuestión tecnológica.
	En definitiva, los resultados de este estudio invitan a repensar el papel del periodismo en la construcción social de la IA, especialmente cuando se vincula a desafíos tan complejos como el cambio climático. Superar los enfoques simplificadores, ampliar la diversidad de voces, problematizar las fuentes y promover una cobertura interpretativa, lenta y deliberativa se presentan como desafíos urgentes para un ecosistema mediático que aspire a contribuir a una transición ecológica justa, crítica y democráticamente informada.
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	1. Introducción
	Este texto tiene como objetivo invitar a ‘sentipensar’ — concepto que surge desde una epistemología situada, que no separa cuerpo y mente, razón y emoción, pensamiento y experiencia como lo hace la filosofía occidental— cómo algunas películas de ficción recientes están reconfigurando las formas en que comprendemos la naturaleza, el género, la animalidad y la agencia personal. Se trata de producciones audiovisuales insertas en el circuito mainstream, pero que han incorporado discursos críticos sobre el trato que nuestra cultura ha dispensado históricamente al mundo natural en general, y a los animales en particular. A diferencia de las narrativas cinematográficas distópicas dominadas por la violencia, el cinismo o el heroísmo individualista, estas películas apuestan por otras formas de resistencia, en las que los personajes sobreviven no porque utilicen la fuerza destructiva, sino porque aprenden formas de colaboración, de interdependencia y de cuidado mutuo.
	Estas ficciones abordan la crisis ecosocial no como un apocalipsis inevitable ni como un espectáculo visual como suelen hacer muchas películas del género, sino como un escenario desde el cual repensar los vínculos entre especies y distintas formas de vida, desde la vulnerabilidad de los cuerpos, el redescubrimiento de la capacidad de la acción colectiva, y poniendo por delante la vida. En lugar de reafirmar las jerarquías del sistema moderno —donde lo humano, lo masculino y lo racional ocupan el centro—, estas narrativas sitúan en el foco lo que ha sido relegado: la posibilidad de vincularnos incluso con lo no humano, con otras formas de vida, con el dolor y con la esperanza.
	Este trabajo se inscribe en una línea de investigación iniciada en el libro Ecoficciones. Cine para sentipensar la crisis climática, donde proponemos que el cine —y especialmente el cine de ficción— puede convertirse en un espacio privilegiado para imaginar alternativas al colapso ecológico, afectivo y civilizatorio que enfrentamos. En este sentido, el cine no solo representa el mundo: también lo produce, lo modela, y nos prepara para sentirlo y pensarlo de modos distintos (Bernárdez Rodal, 2023).
	Películas como Okja (Bong Joon-ho, 2017) o series como Sweet Tooth (Mickle, 2021–2024) muestran que incluso en los circuitos de producción global, dominados por plataformas y estudios dedicados a la producción serializada, emergen relatos con ciertas disidencias capaces de incitarnos a cuestionar el antropocentrismo, el modelo patriarcal de agencia personal individualista o el consumismo, y proponer vínculos afectivos, interdependientes y sentipensantes. Partimos de la idea de que el cine mainstream no es únicamente un objeto de crítica, sino también un vehículo de posibilidades, un campo donde se disputan imaginarios y donde puede germinar una sensibilidad ética alternativa. En este sentido Isabel Balza recuerda que “el cuestionamiento del antropocentrismo debe ir de la mano del cuestionamiento del patriarcado. Ambos sistemas se han nutrido históricamente el uno del otro” (Balza, 2020, p. 64).
	En este estudio nos detendremos en el análisis de cuatro obras contemporáneas muy distintas entre sí — El reino animal (Le Règne Animal, 2023), Sweet Tooth (2021), Okja (2017) y Spoor (2017)— pero unidas por una sensibilidad común: todas ellas colocan en el centro a mujeres, niñas o figuras feminizadas que establecen vínculos significativos con lo animal. A través de estos relatos, se abren preguntas fundamentales sobre el cuidado, la agencia, la resistencia y la posibilidad de narrar mundos compartidos entre especies.
	1. Mirar y sentipensar el cine desde el Ecofeminismo
	Analizar estas obras desde un enfoque ecofeminista y decolonial implica apropiarse críticamente de sus códigos narrativos y visuales, detectar sus ambivalencias y reivindicar su potencial transformador. Hemos aprendido la propuesta de Donna Haraway (2019) de que “no se trata de huir del tecnocapitalismo, sino de ensuciarse las manos en sus grietas”, es decir, de actuar dentro de sus contradicciones para imaginar formas de parentesco y vínculo con otras formas de vida más allá del egoísmo humano, que tiene como objetivo poner el resto del mundo a su servicio. El cine puede funcionar como una ‘maquinaria ideológica del estado’ como afirmaba Althusser (1992), pero en la actualidad sabemos también que puede ser un vehículo positivo para la educación de las personas más jóvenes.
	El Ecofeminismo no debe entenderse únicamente como una intersección entre ecología y feminismo, sino como una forma crítica de mirar el mundo que desmantela las lógicas patriarcales, extractivistas y coloniales que han configurado nuestra relación con el planeta y con la vida. Esta crítica no se limita a denunciar la degradación medioambiental o la violencia de género por separado, sino que las aborda como procesos profundamente entrelazados, donde la explotación de la tierra, de los cuerpos feminizados, racializados y empobrecidos, y de los animales no humanos, se inscriben en la misma matriz civilizatoria (Mies & Shiva, 1993).
	Autoras como Val Plumwood (2002) desde la filosofía ecofeminista anglosajona, ha demostrado cómo el pensamiento dualista de la modernidad occidental ha construido una jerarquía entre razón y emoción, cultura y naturaleza, humano y animal, legitimando así el dominio sobre todo lo considerado “otro”. Vandana Shiva (1989), desde el Sur Global, ha denunciado cómo el colonialismo y el capitalismo han devastado ecosistemas y comunidades campesinas en nombre del progreso y del desarrollo. Esta autora, junto a María Mies, elaboró una crítica radical al patriarcado capitalista que invisibiliza el trabajo reproductivo y los saberes ecológicos de las mujeres (Mies y Shiva, 1993).
	Por otra parte, Alicia Puleo (2013) ha defendido un ecofeminismo ilustrado, capaz de articular los derechos de las mujeres con una ética del cuidado hacia los animales no humanos. Por su parte, Yayo Herrero (2022) ha desarrollado un enfoque profundamente vinculado a la ecología política, subrayando que todos los cuerpos son ecodependientes e interdependientes: no hay vida sin red de cuidados, sin sostenimiento mutuo.
	Frente a la lógica dicotómica que privilegia lo productivo, lo masculino y lo racional, el Ecofeminismo propone una ontología relacional y una ética situada de la ciudadanía, que no se basa en esencialismos sino en la materialidad concreta de la vida compartida. Cuidar no es someterse, como suele suponer el discurso patriarcal, que ha asociado históricamente el cuidado con la docilidad, la renuncia o la subordinación. Por el contrario, cuidar es resistir: resistir a la lógica extractivista que arrasa territorios, cuerpos y afectos; resistir a la necropolítica (Mbembe, 2003; Despret, 2019), que decide qué vidas merecen ser vividas y cuáles pueden ser descartadas, convertidas en desecho, invisibilizadas o sacrificadas en nombre del beneficio o del control. En este sentido, el cuidado se presenta como una práctica profundamente política, no solo porque sostiene la vida, sino porque desafía las estructuras que la precarizan. Es una forma de estar en el mundo dando prioridad a la interdependencia frente al individualismo, lo común frente a lo extraordinario, y que exige repensar las jerarquías impuestas entre especies, géneros y formas de vida.
	Desde esta perspectiva, el cine puede convertirse en una herramienta poderosa de pensamiento ecofeminista. Cuando narra historias de vínculo entre humanos y animales, cuando nos hace llorar por una criatura imaginaria, cuando nos coloca en el lugar del otro no humano, no está solo apelando a la emoción: está haciendo política afectiva. Al activar una respuesta ‘sentipensante’, estas ficciones abren el espacio para reflexionar sobre otras formas de agencia, otras formas de resistencia y otros futuros posibles.
	La noción de sentipensar nace de una forma de conocer situada, que integra cuerpo y mente, une razón y emoción, y vincula pensamiento con experiencia, a diferencia de la tradición filosófica occidental que tiende a escindirlos. Este concepto fue recogido y desarrollado por el sociólogo colombiano Orlando Fals Borda, quien lo aprendió de las comunidades afrodescendientes del Caribe. En ese contexto se dio cuenta que para la gente sentipensar no era sólo una metáfora, sino una práctica de conocimiento viva, que articula lo racional con lo sensible, lo personal con lo colectivo, lo ético con lo político. Frente a la lógica occidental moderna que privilegia el conocimiento abstracto, objetivo y supuestamente neutral, el sentipensamiento recupera los saberes encarnados, afectivos y ligados al territorio (Fals Borda, 2015).
	Este modo de conocer ha sido retomado por los feminismos decoloniales y comunitarios en América Latina como una forma de desmontar las jerarquías epistémicas heredadas del colonialismo. Autoras como Rita Segato (2013), Karina Ochoa Muñoz (2019) y Catherine Walsh (2009) han señalado la necesidad de pensar desde el cuerpo, desde la herida, desde la memoria colectiva y desde las prácticas de cuidado y sostenimiento. En esta línea, el sentipensar se convierte en una herramienta crítica para cuestionar las divisiones jerárquicas entre razón y emoción, sujeto y objeto, humano y naturaleza, propias de la matriz colonial, capitalista y patriarcal.
	En el ámbito del análisis cultural y, en particular, del cine, sentipensar puede entenderse como una forma de mirar y de interpretar que no se queda en la superficie de las imágenes, sino que se deja afectar por ellas. Es una forma de reconocer que la mirada y el consumo de imágenes involucra al cuerpo espectador, que no observa desde fuera, sino que se implica, se conmueve, se transforma. Cuando hablamos de cine sentipensante, hablamos de ficciones que invitan a conectar emocional y éticamente con lo que vemos: con lo animal, con lo vegetal, con lo que se pierde, con lo que resiste.
	Desde este enfoque, películas como Okja, Sweet Tooth, Spoor o El Reino Animal no solo representan una crisis ecológica o moral: producen una experiencia estética que moviliza al espectador desde la sensibilidad. Lo que ofrecen no es un relato didáctico, sino un entramado de afectos que permite pensar con el corazón, sentir con la cabeza y, sobre todo, imaginar mundos donde el cuidado, la interdependencia y el vínculo sean el centro de la vida común.
	2. Análisis de casos: cine para sentipensar la relación humano-animal
	Si bien existe una importante tradición de cine ecologista —especializado, documental, activista o de autor— que aborda explícitamente los efectos del cambio climático, la pérdida de biodiversidad o los conflictos territoriales, en este trabajo elegimos deliberadamente centrarnos en películas y series mainstream que, sin pertenecer al cine militante ni al documentalismo ambiental, despliegan relatos capaces de generar conciencia ecosocial desde otros lenguajes más afectivos para el público no especializado, narrativos y simbólicos. Esta elección no es accidental, sino metodológica: parte de reconocer que el cine de gran difusión —incluido el de plataformas globales— constituye hoy un dispositivo central en la educación emocional, cultural y política de las audiencias, especialmente de las más jóvenes.
	El cine comercial, lejos de ser un espacio homogéneo o ideológicamente plano, es un campo de disputa simbólica donde también emergen fisuras, contradicciones y aperturas que permiten imaginar otras formas de vida posibles. En este sentido, ciertas obras mainstream contemporáneas, aunque producidas desde dentro de las industrias culturales, logran movilizar afectos, cuestionar modelos hegemónicos de relación con la naturaleza y con lo animal, e incluso articular narrativas de cuidado y resistencia que dialogan con los planteamientos del Ecofeminismo.
	El cine no solo refleja los imaginarios sociales, sino que también los modela activamente. Su capacidad para generar afectos, construir formas de sensibilidad y sedimentar ideologías lo convierte en una herramienta clave para el pensamiento ecofeminista. A diferencia de otros medios discursivos, el cine articula lo simbólico, lo estético y lo afectivo, permitiendo explorar temas complejos como la animalidad, la alteridad o la ecología desde una experiencia multisensorial. Teresa de Lauretis (1984) ya advirtió que las imágenes audiovisuales no son meros productos culturales, sino ‘dispositivos de subjetivación’, capaces de configurar lo que se considera deseable, temible o abyecto.
	Desde esta perspectiva, el análisis cinematográfico permite abordar cómo se representa la vida no humana, qué tipo de vínculos se establecen entre los cuerpos y los entornos, y de qué manera se legitima o se problematiza la explotación de la naturaleza y los animales. El cine es también un espacio para la especulación política y la imaginación crítica: películas que muestran mundos distópicos o especies híbridas no solo plantean escenarios de crisis, sino también la posibilidad de formas alternativas de convivencia, cooperación y resistencia.
	Cuando decimos que vamos a intentar analizar una obra fílmica desde la perspectiva del Ecofeminismo (Vakoch, 2021), no nos centraremos sólo en detectar personajes femeninos o animales, sino que intentaremos observar cómo se construyen las relaciones de poder entre cuerpos, territorios y tecnologías; qué tipo de afectos se movilizan y si se ofrece una visión del mundo basada en la dominación o en la cohabitación. Así, el cine deviene una herramienta crítica y una pedagogía emocional para pensar el presente y sus crisis desde nuevas coordenadas éticas y estéticas.
	Las películas que vamos a analizar no son documentales ni piezas militantes en el sentido tradicional, pero todas ellas generan experiencias sentipensantes: nos interpelan desde lo sensible y nos vinculan afectivamente con personajes, animales no humanos, cuerpos y territorios que rara vez ocupan el centro de la narrativa. En ese gesto, abren la posibilidad de educar la mirada, de expandir la empatía y de imaginar los vínculos entre especies y mundos desde una ética del cuidado y la interdependencia.
	2.1. El Reino Animal (2023): hibridación, afectos y cuerpos en transformación
	El Reino Animal transcurre en un mundo contemporáneo afectado por una misteriosa mutación biológica que provoca que ciertos seres humanos desarrollen rasgos animales. Estas transformaciones, impredecibles y progresivas, generan miedo, exclusión y respuestas autoritarias por parte del Estado, que decide internar a los mutantes en centros de contención, tratando la situación como una amenaza sanitaria y de orden público.
	La historia se centra en François, un hombre que intenta proteger a su hijo adolescente, Émile, mientras busca desesperadamente a su esposa, que ha sido una de las personas afectadas por la mutación y ha desaparecido tras un accidente en el traslado de un grupo de “transformados”. A medida que avanza la trama, el foco se desplaza hacia Émile, que comienza a experimentar en su propio cuerpo los signos de la transformación. Este cambio físico lo obliga a replantearse su identidad, su lugar en el mundo y la relación con su entorno.
	La película evita el enfoque de ciencia ficción tradicional y opta por un tono íntimo y sensible, mostrando las transformaciones no como un castigo o una enfermedad, sino como una forma diferente de existencia. Los mutantes no son monstruos ni héroes, sino seres vulnerables que encarnan la ruptura de la frontera entre lo humano y lo animal. A través del viaje físico y emocional de padre e hijo, esta película despliega una reflexión sobre el miedo a la otredad, la necesidad de control del cuerpo por parte del poder, y la posibilidad de una vida distinta, no centrada en la normalidad humana hegemónica.
	El bosque, los sonidos animales, las texturas corporales y la fusión con el paisaje se convierten en elementos centrales del relato, construyendo una atmósfera en la que lo humano y lo no humano se entrelazan. Lejos de buscar una solución para “revertir” la mutación, la película sugiere otra vía: aprender a convivir con la diferencia, con lo salvaje, con la animalidad que también habita en nosotros.
	Desde una lectura ecofeminista, El Reino Animal puede interpretarse como una crítica poética y política a las categorías rígidas que han estructurado la modernidad occidental: humano/animal, naturaleza/cultura, razón/cuerpo, civilización/salvajismo. La mutación que experimentan los personajes no solo altera sus cuerpos, sino que pone en crisis estas dicotomías, exponiendo su carácter construido, su función normativa y su potencial excluyente. La película no plantea una cura ni un retorno al orden previo, sino que invita a pensar otros modos de ser, de habitar el mundo y de relacionarse con lo no humano desde el afecto y la transformación en sí misma.
	La animalidad no es aquí una amenaza externa, sino una dimensión constitutiva del sujeto que emerge con fuerza cuando las estructuras de control se resquebrajan. La fusión con el entorno —en especial con el bosque— no remite a una fantasía de regresión, sino a una forma alternativa de relación en la que los cuerpos se reconocen como permeables, interdependientes y expuestos. Este desplazamiento coincide con los planteamientos de autoras como Stacy Alaimo (2010), que proponen la noción de trans-corporeidad para pensar los cuerpos como territorios abiertos, atravesados por flujos materiales y simbólicos que los conectan con otros seres y con los ecosistemas.
	Del mismo modo, la figura del adolescente mutante encarna una subjetividad liminar, en transición, que desafía las categorías identitarias normativas. La mutación se convierte en metáfora del paso a la diferencia, de la apertura a lo desconocido, pero también del dolor que implica no encajar, no poder nombrarse con los códigos que ofrece la cultura dominante. En este punto, la propuesta de El Reino Animal se acerca a una ética de la vulnerabilidad como la que propone Judith Butler (2004), en la que la exposición al otro no es una debilidad a corregir, sino la base de toda posibilidad de reconocimiento y de cuidado.
	Asimismo, la película se alinea con una crítica ecofeminista de las instituciones modernas —como el Estado, la medicina o los dispositivos de seguridad— que, ante lo que no comprenden, optan por segregar, controlar o eliminar. La contención de los cuerpos “anómalos” (Butler, 2022; Foucault 2001) su medicalización y su criminalización recuerdan otras formas históricas de exclusión, incluidas las que han afectado a las mujeres, a los cuerpos disidentes o a los pueblos colonizados. En este sentido, El Reino Animal se puede leer también como una alegoría biopolítica que denuncia el uso del cuerpo como frontera y campo de batalla.
	Sin embargo, la fuerza principal de la película no reside tanto en su alegoría política como en su capacidad para construir una sensibilidad nueva, para generar una empatía que no se basa en la identificación racional, sino en la afectividad y en el reconocimiento de la alteridad. Frente a la lógica del miedo, del control y de la pureza, El reino animal propone una poética de lo híbrido, una estética de la mezcla y una ética del vínculo con lo no humano que resuena con las propuestas ecofeministas más recientes, incluidas las que trabajan desde el arte y la ficción como formas de resistencia cultural (Haraway, 2016; Gaard, 2011).
	Esta película no solo desafía los géneros cinematográficos tradicionales, sino que se inscribe en un nuevo imaginario ecológico y político que ya no parte de la excepción humana, sino de la cohabitación con lo animal, con lo otro, con lo que no se deja clasificar fácilmente. En su apuesta por lo inestable, lo indeterminado y lo salvaje, propone imaginar futuros donde la animalidad no sea algo que debamos ocultar o dominar, sino algo que, quizá, debamos por fin aprender a habitar. En este sentido, resuena con la propuesta de una estética ecoanimal formulada por Marta Tafalla, quien señala que “necesitamos una estética que no solo reconozca la belleza de los animales desde una perspectiva humana, sino que también se atreva a imaginar cómo ellos mismos perciben y experimentan el mundo” (Tafalla, 2019, p.30). Esta invitación a descolonizar los sentidos y a abrirnos a otras formas de habitar el mundo permite leer El reino animal no como una distopía biológica (Vakoch, 2021), sino como una utopía sensorial en construcción.
	2.2. Sweet Tooth (2021): infancia híbrida, cuidado colectivo y mundos por venir
	Sweet Tooth es una serie de dos temporadas ambientada en un futuro cercano y distópico en el que un virus devastador, conocido como "El Gran Colapso", ha diezmado a gran parte de la población humana y ha alterado radicalmente el curso de la vida en la Tierra. A la par que la propagación del virus, comienza a registrarse el nacimiento de niños híbridos: criaturas que combinan rasgos humanos y animales de forma variada y en muchos casos asombrosa. Nadie sabe con certeza si los híbridos son la causa del virus, su consecuencia o parte de un proceso natural de transformación global, pero el miedo y la desconfianza hacia ellos se extienden rápidamente. Este desconocimiento genera una oleada de pánico y persecución que lleva a buena parte de la sociedad a rechazar y criminalizar a estos seres, en muchos casos eliminándolos o encerrándolos como si fueran una amenaza.
	La serie sigue la historia de Gus, un niño-híbrido con rasgos de ciervo —astas pequeñas, orejas móviles, una relación especial con el bosque— que ha sido criado en aislamiento total por su padre, en una cabaña escondida en medio de la naturaleza. Su padre le ha inculcado un profundo temor al mundo exterior, convenciéndolo de que todos los humanos, salvo ellos, han desaparecido o representan un peligro. Sin embargo, tras la muerte de su padre, Gus se ve obligado a abandonar la seguridad de su hogar y emprender un viaje hacia lo desconocido, guiado por la esperanza de encontrar a su madre biológica. En el camino se encuentra con Jepperd, un hombre solitario y huraño que inicialmente rechaza cualquier tipo de vínculo, pero que poco a poco se convierte en su protector y figura paterna alternativa.
	A lo largo de su travesía, Gus y Jepperd se enfrentan a grupos armados que buscan exterminar o capturar híbridos, a médicos que experimentan con ellos con la esperanza de encontrar una cura, y a otros humanos que intentan sobrevivir en medio del colapso, ya sea manteniendo una apariencia de normalidad o creando nuevas formas de comunidad. Paralelamente, se narran otras historias que enriquecen el universo de la serie: el doctor Singh, que es forzado a investigar sobre el virus, aunque eso implique torturas; Bear, una joven que lidera un grupo de niños humanos que defienden a los híbridos como una nueva esperanza para el planeta; y Aimee, una mujer que ha construido un refugio en un zoológico abandonado, transformado en santuario para híbridos.
	La serie, basada en el cómic homónimo de Jeff Lemire, se aleja del tono oscuro y nihilista de muchas distopías contemporáneas y opta por una narración visualmente luminosa, con elementos de cuento, naturaleza exuberante, y una sensibilidad emocional marcada. Esta elección formal no es secundaria: Sweet Tooth convierte la crisis global en una oportunidad para repensar las relaciones entre especies, para desmontar el paradigma de control y purificación, y para explorar otros modos de vida posibles. Gus no es presentado como un monstruo ni como una anomalía, sino como un niño profundamente tierno, curioso y lleno de preguntas, cuyas diferencias lo acercan más al mundo que lo rodea en lugar de separarlo de él.
	Desde una lectura ecofeminista, la serie puede interpretarse como una narrativa de reconfiguración de los vínculos entre lo humano, lo animal y lo ecológico. El nacimiento de los híbridos no se plantea como una catástrofe, sino como una mutación natural, quizás incluso necesaria, que desestabiliza la idea del ser humano como medida de todas las cosas. Esta desestabilización coincide con lo que autoras como Donna Haraway (2019) han propuesto como "quedarse con el problema": habitar un mundo herido sin buscar soluciones puras o ideales, sino aprendiendo a convivir con la mezcla, con la contaminación, con lo que ya no puede separarse en categorías fijas (Bulleid, 2022; Ashraf; Maqbool, & Farooq, 2024; Lopez & Galli, 2024). Los cuerpos híbridos de Sweet Tooth son cuerpos frágiles, afectivos, vulnerables pero que se adaptan; no son solo símbolos de una nueva era, sino agentes que obligan a repensar el modo en que nos relacionamos con la alteridad.
	La figura de Gus encarna esta ética de la interdependencia, tan central en el Ecofeminismo: es un ser que no puede sobrevivir solo, que necesita de los otros —humanos, animales, comunidades— para seguir adelante, y que no busca dominar su entorno sino entenderlo. Su sensibilidad no es debilidad, sino forma de resistencia. En contraposición, los personajes que representan al sistema colapsado (científicos, militares, gobiernos fantasmas) actúan desde la lógica de la racionalidad instrumental: quieren encerrar, estudiar, curar, corregir, extirpar la diferencia. Tal como ha señalado Val Plumwood (2002), este es el mismo paradigma de dominación que históricamente ha subordinado a las mujeres, a los pueblos colonizados y a la naturaleza bajo la promesa de un progreso que, en el fondo, implica control y destrucción.
	La narrativa de Sweet Tooth también propone nuevas configuraciones del cuidado. La red de afectos que se construye entre Gus, Jepperd, Bear, Aimee y otros personajes funciona como una comunidad no tradicional, una red discontinua que se forma por fuera de los lazos de sangre o de las instituciones formales. Este tipo de comunidad afectiva es muy cercana a las propuestas ecofeministas que defienden el valor político del cuidado como forma de sostener la vida, no desde la obligación ni desde la domesticación, sino desde la reciprocidad, la escucha y la reparación. El santuario creado por Aimee, por ejemplo, no es solo un refugio, sino una práctica de mundo posible: un espacio donde la otredad es bienvenida, donde la diferencia no se traduce en amenaza.
	Por último, es importante señalar que Sweet Tooth no presenta a los híbridos como redención mágica ni como utopía sin conflictos. La serie no idealiza la animalidad, pero tampoco la demoniza. Lo que hace es complejizar las categorías: mostrar que lo humano y lo animal no son opuestos, sino partes entrelazadas de un mismo proceso vital. En esta línea, retoma la idea de ‘hibridación’ no como anomalía, sino como forma de vida. La hibridación es, en Sweet Tooth, tanto biológica como simbólica: mezcla de especies, de formas de conocimiento, de afectos, de historias. Y es precisamente esa mezcla la que da lugar a una nueva forma de imaginar el futuro.
	Así, Sweet Tooth no solo narra la historia de un niño-ciervo que huye de la violencia humana, sino que se convierte en una invitación a revisar críticamente los mitos de pureza, separación y control que han sustentado el modelo de civilización moderno. Frente a la distopía, propone una ecotopía modesta, afectiva, profundamente política: la posibilidad de construir otras formas de existencia en las ruinas del colapso, no negando lo que hemos sido, sino abriéndonos a lo que podríamos llegar a ser si aprendemos a mirar —y cuidar— de manera distinta.
	2.3. Okja (2017): amistad transespecie, anticapitalismo afectivo y agencia infantil
	En Okja, Bong Joon-ho narra la historia de Mija, una niña que vive con su abuelo en las montañas de Corea del Sur y que ha criado durante diez años a una criatura llamada Okja, un “supercerdo” de tamaño descomunal, con inteligencia y afectividad comparable a la de un perro. Lo que para Mija es una compañera y miembro de su familia, forma parte de un experimento global liderado por la corporación multinacional Mirando, que ha distribuido animales modificados genéticamente en distintas partes del mundo como parte de una campaña de marketing disfrazada de sostenibilidad alimentaria.
	Cuando la empresa decide trasladar a Okja a Nueva York para exhibirla públicamente como símbolo de su supuesto compromiso ecológico y luego sacrificarla para convertirla en carne de consumo, Mija inicia una búsqueda desesperada por rescatarla. En el camino, se cruza con un grupo de activistas por los derechos animales, quienes luchan por desenmascarar los mecanismos de explotación industrial, aunque tampoco están libres de contradicciones. Lo que comienza como una historia íntima de amistad entre una niña y su animal se transforma en una crítica feroz al capitalismo verde, a la biotecnología al servicio del lucro, a la violencia del especismo y al uso de la retórica del bienestar animal como lavado de imagen de una de las formas de consumo más crueles.
	A través de un relato que mezcla humor negro, melodrama y acción, Okja plantea preguntas incómodas sobre el consumo, la ética, la industria alimentaria y el lugar que ocupan los animales en el imaginario moderno. El vínculo entre Mija y Okja encarna una ética del cuidado que desafía tanto los discursos tecnológicos como los intereses económicos, y hace visible la sensibilidad no humana desde una perspectiva centrada en la interdependencia, la empatía y la resistencia afectiva frente al extractivismo corporativo.
	En esta película se plantea una crítica feroz al capitalismo biotecnológico a través de una historia de amistad radical entre una niña coreana y una criatura diseñada para el consumo de carne industrial. En un contexto marcado por la violencia estructural de las corporaciones alimentarias, la película no despliega su fuerza política a través de discursos ideológicos explícitos, sino a través de una ética afectiva encarnada en el vínculo entre Mija y Okja: un lazo ‘sentipensante’, construido desde el cuerpo, el juego, la lealtad y el cuidado mutuo.
	Lejos de las narrativas heroicas convencionales, Okja sitúa en el centro a una niña como sujeto político. Mija no posee poderes extraordinarios ni acceso a instituciones de poder, pero se convierte en agente de transformación porque insiste en cuidar al animal que le ha sido encomendado. Su resistencia no proviene de la fuerza, sino de su capacidad de sostener un lazo afectivo en un mundo que lo considera irrelevante. Desde una perspectiva ecofeminista y decolonial, esta forma de agencia —tradicionalmente despreciada por estar asociada a lo emocional o infantil— se revela como profundamente subversiva: cuidar es resistir, y proteger una vida no humana frente al aparato industrial es un acto político de primer orden.
	La figura de la niña, en este sentido, ha sido leída por teóricas feministas como símbolo de ambivalencia y potencial disruptivo. No es aún mujer (no está sexualizada), ni se ajusta a las formas del poder patriarcal masculino. Su lugar marginal le permite ocupar un espacio de ruptura, de apertura a lo inesperado (Kaplan, 1992). En Okja, Mija se mueve por paisajes montañosos, habla con el animal, se desplaza sola y es capaz de cuidarse a sí misma. Su viaje es una negación de lo impuesto y una afirmación del cuidado como ética práctica y política.
	El carácter sentipensante del relato no se limita al vínculo central. Toda la película opera como un dispositivo afectivo que interpela al espectador sin caer en el morbo ni en la pornografía del sufrimiento animal. La crítica al sistema alimentario global se construye desde la empatía, desde lo pequeño, desde la imagen de dos seres que se buscan en medio del espectáculo mediático y la explotación tecnocientífica.
	En este marco, la aparición del Frente de Liberación Animal (Animal Liberation Front, ALF) introduce una dimensión adicional: la del activismo radical por los derechos de los animales. Sin embargo, la representación de este grupo es ambivalente. Si bien son quienes hacen posible la visibilización de la violencia sistemática en los mataderos, también encarnan cierta tensión ética interna. Su acción se presenta como valiente, pero también torpe, burocrática y a veces ciega a la singularidad de los vínculos afectivos. La película no idealiza el activismo, pero tampoco lo ridiculiza: muestra sus contradicciones, y con ello, abre un espacio para pensar formas imperfectas pero necesarias de resistencia colectiva.
	Okja nos habla así de la posibilidad de una ética del cuidado interespecie, construida desde lo más vulnerable (Wagner, 2023). En este sentido, su ecofeminismo no es esencialista ni sentimentalista: es un ecoactivismo encarnado, donde los cuerpos —humanos y no humanos— importan no por su utilidad, sino porque pueden sentir, sufrir, vincularse. La niña que cuida, la bestia que resiste, la red de activistas contradictorios: todos ellos componen una imagen coral de la resistencia como una práctica situada, afectiva, incompleta, pero profundamente política.
	2.4. Spoor (2017): Justicia animal y desobediencia
	Ambientada en una remota región montañosa de la frontera entre Polonia y la República Checa, Spoor narra la historia de Janina Duszejko, una ingeniera retirada y profesora de inglés que vive sola con sus dos perros en una aldea rodeada de bosques. Vegetariana, amante de los animales y defensora del pensamiento astrológico y alternativo, Duszejko es vista por los hombres del pueblo como una mujer excéntrica, incluso molesta, en una comunidad dominada por la caza, el conservadurismo y la violencia patriarcal.
	La rutina se rompe cuando sus perros desaparecen misteriosamente y comienzan a aparecer cadáveres de cazadores locales en circunstancias extrañas. Duszejko, convencida de que los animales están tomando venganza contra quienes los maltratan y asesinan, trata de alertar a la policía, pero es ignorada y ridiculizada. A medida que los asesinatos continúan, la mujer se convierte en la principal sospechosa, aunque sus razones y motivaciones siguen siendo opacas para quienes la rodean.
	La película, construida como un thriller ecológico con elementos de fábula negra, desmonta poco a poco la lógica racional del crimen para dar paso a una lectura simbólica y política. A través del personaje de Duszejko, Spoor confronta el especismo, el sexismo y la brutalidad institucional que sostiene el orden rural dominante. La protagonista se transforma en una figura de resistencia marginal, alguien que, al no poder confiar en la ley ni en la justicia humana, opta por establecer su propio código ético, en el que los animales, el bosque y los ciclos naturales ocupan un lugar central.
	Inspirada libremente en la novela Sobre los huesos de los muertos de Olga Tokarczuk, la película propone una visión crítica del poder, donde la violencia estructural contra los animales y las mujeres se entrelaza, y donde la venganza puede entenderse también como una forma de justicia ecológica. La naturaleza, aquí, no es un mero escenario, sino un personaje activo, un territorio vivo que resiste el dominio humano.
	Spoor, dirigida por Agnieszka Holland y coescrita junto a la Premio Nobel Olga Tokarczuk, ofrece una representación profundamente ecofeminista al articular en su narrativa los ejes de género, especie y territorio como dimensiones interrelacionadas de la opresión y la resistencia. La película sitúa en el centro a Janina Duszejko, una mujer mayor, sola, excéntrica, cuyo modo de vida disidente entra en conflicto directo con las normas sociales, legales y culturales de una comunidad profundamente patriarcal, especista y violenta. Esta obra ha despertado un gran interés crítico dentro de la crítica feminista (Táboas, 2023; Paszkiewicz, 2024; Nowak-McNeice, 2021) ya que toca temas como el veganismo, el edadismo y una ruralidad en crisis.
	Desde el inicio, el relato desestabiliza las jerarquías clásicas entre humanos y animales. Duszejko no solo convive con sus perros como iguales, sino que interpreta el mundo a través de una sensibilidad que reconoce agencia y sufrimiento en las otras especies. Esta ética de la interdependencia, lejos de ser ingenua, se presenta como un marco alternativo a la lógica extractiva que rige el mundo rural representado en la película. Frente a los cazadores que dominan la comunidad —símbolos del poder institucional, religioso y económico—, Duszejko se convierte en una figura de disidencia radical: una mujer que escucha al bosque y que habla por quienes no tienen voz en la cultura dominante.
	La película construye, además, una crítica feroz al androcentrismo y a la violencia normativa ejercida tanto sobre los cuerpos animales como sobre los cuerpos feminizados. La protagonista es constantemente desautorizada: se burlan de sus prácticas astrológicas, de su sensibilidad, de su vejez y de su emocionalidad, elementos que han sido tradicionalmente feminizados y desprestigiados en la cultura occidental moderna. En esta línea, Spoor reactiva una epistemología de los márgenes que, en términos ecofeministas, puede leerse como una reivindicación de otros saberes: aquellos que emergen desde la experiencia corporal, el afecto, la escucha, el cuidado y la intuición.
	En este sentido, la película se articula como una denuncia tanto del especismo como del patriarcado rural, conectando ambos sistemas de dominación en una narrativa que no separa la violencia hacia los animales de la violencia estructural hacia las mujeres. Tal como plantea Val Plumwood (2002), el pensamiento dualista moderno ha construido al “Otro” (la mujer, la naturaleza, los animales) como inferior y disponible, legitimando su explotación. Spoor visualiza con fuerza este paralelismo: los animales cazados y asesinados con impunidad encuentran su espejo en la exclusión social, médica y jurídica que sufre Duszejko.
	La respuesta de la protagonista, aunque ambigua, puede interpretarse como una forma de justicia ecofeminista. Al margen del Estado y de las leyes que protegen a los cazadores, pero no a las víctimas no humanas, Duszejko actúa como una vengadora de los bosques. Este gesto, lejos de ser meramente individualista, señala una crítica profunda al fracaso de las instituciones humanas en garantizar la vida —humana o no— y abre un espacio para imaginar otras formas de convivencia basadas en la reciprocidad y el respeto multispecies.
	El paisaje, en Spoor, no es un fondo pasivo, sino una presencia activa. La niebla, la nieve, el viento y los animales construyen una atmósfera densa y simbólicamente cargada. La naturaleza, así, aparece no como lo "salvaje" a dominar, sino como un sujeto herido que reclama justicia. Duszejko no solo vive en la naturaleza, sino con ella, siendo parte de su trama viva y doliente.
	Spoor encarna una narrativa profundamente ecofeminista en tanto que visibiliza la conexión entre las violencias patriarcales y especistas, revaloriza los saberes excluidos por el racionalismo moderno y propone una ética alternativa centrada en el cuidado, la empatía y la justicia ecosocial. En un momento histórico atravesado por múltiples crisis —ecológica, de cuidados, de representaciones—, la película se erige como un ejemplo de cine que desafía los marcos narrativos tradicionales y da lugar a nuevas subjetividades que se sitúan más allá del humanismo excluyente.
	3. Conclusión: Cuidar, narrar, resistir
	Aunque muy diferentes en tono, estilo y procedencia, Okja (2017), Spoor (2017), Sweet Tooth (2021–) y El Reino Animal (2023) configuran un corpus audiovisual que permite pensar colectivamente los desbordes contemporáneos de la categoría “humano” y los vínculos cada vez más visibles entre animalidad, cuidado, ecología, poder y afecto. Lejos de tratarse de películas o series “sobre animales” en un sentido literal o temático, estas obras trabajan la frontera entre lo humano y lo no humano como un campo de disputa ética, política y estética. No intentan definir qué es un animal, ni plantean una naturaleza “esencial” de lo animal, sino que se detienen —cada una a su manera— en los procesos sociales, culturales, jurídicos y afectivos mediante los cuales ciertos cuerpos se consideran valiosos y otros sacrificables.
	En todas ellas, la animalidad aparece como lo excluido, lo anómalo, lo que se desea controlar, corregir o exterminar. Pero también como lo que resiste, lo que se cuela por las grietas del sistema, lo que propone otra lógica de relación, no basada en la utilidad o el rendimiento, sino en la presencia, la interdependencia y la respuesta. Okja y Spoor lo hacen desde un registro más directo y confrontativo, donde la violencia estructural del sistema (alimentario o patriarcal) es visible y explícita; Sweet Tooth y El reino animal lo trabajan desde la hibridación, como posibilidad narrativa que deshace la frontera misma entre humano y animal, proponiendo cuerpos porosos, transformables, en devenir.
	En todas ellas hay también una figura liminar que encarna la disidencia: la niña (Mija), la anciana (Duszejko), el niño-ciervo (Gus), el adolescente mutante (Émile). Ninguno de estos personajes posee poder institucional ni legitimidad social. Todos son, en distintos sentidos, marginales. Y, sin embargo, desde ese margen operan como centros éticos del relato: son quienes cuidan, quienes resisten, quienes ponen en cuestión las categorías dominantes. Son figuras que habitan una ética del cuidado no domesticada, no convertida en deber moral, sino vivida como acto político. Cuidar al animal, cuidar al bosque, cuidar la diferencia: en estos relatos, ese gesto se convierte en resistencia activa frente a sistemas que buscan borrar toda alteridad.
	En Okja, la niña que se niega a entregar a su amiga-cerda a la maquinaria alimentaria global encarna un gesto de resistencia situado, afectivo, interdependiente. En Spoor, la mujer que escucha al bosque y que no encuentra justicia en la ley, actúa desde la intuición, desde el dolor, desde una ética propia que coloca a los animales en el centro. En Sweet Tooth, el niño-híbrido que no comprende su lugar en un mundo que lo teme, insiste en buscar compañía, en crear comunidad, en amar a quienes son como él. Y en El reino animal, el adolescente que se transforma lentamente en otra especie encuentra en su mutación no una pérdida, sino una forma de conexión más honda con el entorno, con lo animal, con su propia vulnerabilidad.
	Lo que emerge de estas narrativas no es una defensa simple del “animal” frente al “humano”, ni una exaltación romántica de la naturaleza. Lo que aparece, más bien, es una crítica radical al paradigma moderno que separa, jerarquiza y destruye. Un cuestionamiento de las dicotomías sobre las que se construyó la idea de civilización: razón/emoción, humano/animal, hombre/mujer, centro/margen. Desde distintas formalizaciones estéticas utilizadas en los géneros encontrados —el cuento distópico, el thriller simbólico, la fábula, el relato de iniciación—, estas obras coinciden en una misma pregunta de fondo: ¿cómo imaginar otra forma de convivencia cuando el sistema actual se funda precisamente en la exclusión, el sacrificio y la invisibilización del otro?
	En términos ecofeministas, las cuatro obras construyen una crítica interseccional en la que el especismo, el sexismo, el colonialismo y el extractivismo aparecen como parte de una misma matriz de dominación. Y en todas ellas, esa matriz se resquebraja no tanto por grandes gestas heroicas o por discursos ideológicos explícitos, sino por lo que podríamos llamar una poética del cuidado: una forma de narrar desde el afecto, desde el cuerpo, desde los vínculos frágiles pero sostenidos. Lo político, aquí, no está separado de lo íntimo; lo estructural no está desligado de lo sensible. Y en esa apuesta por el sentipensar, por imaginar lo vulnerable como fuerza, lo incompleto como horizonte, lo híbrido como promesa, se encuentra el gesto común que vuelve a unir a estas obras más allá de sus géneros o formatos.
	Si algo nos enseñan Okja, Spoor, Sweet Tooth y El reino animal es que no hay futuro posible sin repensar radicalmente la categoría de lo humano. No hay posibilidad de justicia que no pase por escuchar las voces que han sido históricamente silenciadas: las de los animales, las de los cuerpos que no encajan, las de quienes cuidan sin reconocimiento, las de quienes conviven con lo salvaje sin querer dominarlo. En esa escucha, en esa apertura, en ese reconocimiento mutuo entre lo animal y lo humano, quizás esté una de las claves para imaginar otras formas de vida más justas, más diversas y más habitables.
	Las películas y series analizadas en este trabajo —Sweet Tooth, El reino animal, Okja y Spoor— configuran un mapa afectivo y ético desde el cual es posible reimaginar nuestra relación con lo vivo, lo vulnerable y lo otro. No son obras didácticas ni manifiestos explícitos, pero todas ellas comparten una sensibilidad común: la voluntad de poner en crisis las jerarquías antropocéntricas, patriarcales y coloniales que han organizado nuestras formas de ver, de sentir y de narrar el mundo. En sus universos narrativos, lo animal no es alegoría ni decorado, sino presencia activa. Las mujeres no son víctimas ni musas, sino agentes que cuidan, acompañan, resisten, a menudo desde la sombra, la marginalidad o el umbral.
	Estas ecoficciones no presentan la resistencia como épica o grandilocuente, sino como un gesto cotidiano, encarnado y afectivo: cuidar de un animal híbrido, ofrecer refugio, negarse a olvidar, sostener la vida cuando todo invita a abandonarla. En lugar de reproducir los discursos heroicos tradicionales, estas narrativas nos invitan a pensar la resistencia como una forma de ternura persistente, una política de los cuerpos que rehúsa la violencia sin dejar de luchar.
	Desde esta perspectiva, el cine mainstream —tan frecuentemente denostado por su supuesto conformismo— aparece aquí como espacio fértil de disputas simbólicas. Estas obras muestran que incluso en los márgenes de la industria, o desde dentro de sus lógicas, pueden emerger relatos disonantes, preguntas incómodas, propuestas alternativas. Lo comercial no impide lo crítico; lo popular no excluye la profundidad. Muy al contrario: la circulación global de estas ficciones permite activar formas de pedagogía afectiva, de educación emocional, que llegan allí donde el discurso académico o militante no alcanza.
	Lo que articula estas narrativas, en última instancia, es una ética del vínculo. Cuidar, en estas historias, no es un acto privado ni un rasgo de carácter femenino: es una forma de estar en el mundo, una estrategia política frente al abandono estructural. En un presente marcado por el colapso climático, la precarización de la vida y la normalización del desecho, cuidar se vuelve acto de insumisión, afirmación radical de que toda vida —humana o no— merece ser sostenida, protegida, sentida.
	En este marco, el sentipensar se convierte en una categoría no solo epistemológica, sino estética y narrativa. Estas obras no buscan convencernos con argumentos, sino afectarnos, movernos, transformarnos. Nos interpelan no solo como sujetos racionales, sino como cuerpos sensibles, espectadores vulnerables, capaces de empatía, de conmoción, de compromiso.
	Proponemos así un ecofeminismo transregional que no se limite a repetir diagnósticos ya conocidos, sino que se atreva a imaginar formas de vida más habitables, más justas y más emocionales. Un ecofeminismo que no se conforma con nombrar la herida, sino que explora modos de cuidarla. Y un cine que, lejos de ser simple entretenimiento, deviene espacio para experimentar futuros posibles, pedagogía de la esperanza, herramienta de resistencia poética. Narrar también es cuidar. Y cuidar, hoy más que nunca, es resistir.
	4. Referencias bibliográficas
	Alaimo, S. (2010). Bodily Natures: Science, Environment, and the Material Self. Indiana University Press.
	Althusser, L. (1992). Ideología y aparatos ideológicos del estado: Freud y Lacan. Nueva Visión.
	Ashraf, S., Maqbool, S., & Farooq, A. (2024). Exploring Eco-Criticism in Sweet Tooth: Dark Ecology, Slow Violence, and Human-Nature Interconnectedness. Journal of Development and Social Sciences, 5(2), 573-581.
	Balza, I. (2020). Derechos animales. Una defensa de la igualdad moral. Tirant lo Blanch.
	Bernárdez Rodal, A. (2023). Ecoficciones. Cine para sentipensar la crisis climática. Tirant Humanidades.
	Bulleid, A. (2022). Returning to human nature: Posthumanist animal, environmental and postcolonial ethics in Sweet Tooth. Journal of Ecocriticism, 4(1), 57-61.
	Butler, J. (2022). Cuerpos que importan : sobre los límites materiales y discursivos del “sexo”. Paidós.
	Fals Borda, O. (2015). Una sociología sentipensante para América Latina. Clacso-Siglo XXI.
	Foucault, M (2001). Los anormales : curso del Collège de France, 1974-1975. Akal Ediciones.
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	In the current context, climate diplomacy unfolds within a dense atmosphere of rumour, selective disclosure, and strategic distortion. Deceptive narratives, whether inadvertent misinformation or deliberate disinformation, shape agendas long before legal texts reach plenary. Misinformation refers to false or inaccurate information that is spread without intent to deceive, while by contrast, disinformation is the intentional creation and dissemination of false information with the aim of deceiving or manipulating public opinion (Wardle & Derakhshan, 2017). Such practice is deeply embedded in political competition (Mearsheimer 2013; Humprecht 2019; Correia et al., 2022).), but its disruptive force is intensifying, affecting many areas surrounding the political context, such as the climate domain. The relevance and severe risks caused by disinformation are highlighted by the Intergovernmental Panel on Climate Change (IPCC), which identifies disinformation as a continuing barrier to decisive action (2022), while the World Economic Forum (2024) lists it among the most immediate global risks. During the last Conference of Parties (COP29), organised by the United Nations Framework Convention on Climate Change (UNFCCC) in November 2024, Brazil, United Nations (UN) and United Nations Educational, Scientific and Cultural Organization (UNESCO) launched the Global Initiative for Information Integrity on Climate Change which recognizes climate disinformation as a major threat to climate action and sustainable development progress, and therefore aims to bring together countries, international organizations and networks of researchers to support joint effort in tackling disinformation in preparation for COP30 (United Nations, 2024). Disinformation represents a complex and vast communication challenge that permeates climate governance, directly impacts public perception, and affects the legitimacy of negotiation processes. Therefore, it is important to consider it from a broader communication perspective, and not solely as a political phenomenon. Despite this, in research disinformation has been outlined as political communication (Freelon & Wells, 2020) and started being a topic of primary analysis only in 2017. Previously its origin can be rooted back to the history of propaganda in communication research through the Institute for Propaganda Analysis (IPA) in the 1930s (Fondren, 2021), and lately through studies on misinformation in political and communication research among the 1970s and 1980s (Freelon & Wells, 2020). Therefore, literature surrounding this topic is still at its early age and requires further studies that go beyond political analysis, considering broader strategic communication perspectives and more differentiated affected publics.
	Among different stakeholders, youth are the group risking a major exposure to climate disinformation due to insufficient connections between climate action and education (McGimpsey et al., 2023). In the context of climate governance and negotiations, they have gained high visibility in the past few years as a result of their advocacy actions that had an enormous impact worldwide, influencing climate action and putting pressure within the political sphere (Neas et al., 2022). Although youth are labelled digital natives, empirical studies reveal uneven critical media skills and sustained exposure to algorithmically amplified falsehoods (Guess et al. 2020; Cook 2023; Treen et al. 2020; Sutirman et al. 2022). Being youth increasingly involved in decision making processes by being included in parties’ delegations during climate negotiations like COPs (YOUNGO, 2023), despite the still relevant barriers (Monticelli & Corsaro, 2023), the impact that climate disinformation can have on their contribution and effectiveness can be relevant. Therefore, the need to assess how youth involved in climate negotiations processes perceive and are affected by climate disinformation becomes urgent. This chapter examines how these youths perceive, interpret and contest climate related disinformation at COP29.
	1.1. Disinformation as a strategic communication tool in international climate discourses
	In human communication systems, all information passes through a process of interpretation from the sender to the receiver, which can inevitably be subjected to misinterpretation (Lakoff, 1995). Indeed, communication and information are often embedded with possible noise, misunderstanding, inaccuracy, and deception (Marshall, 2017). Accurate communication requires effort and preparation as it can be easily compromised, both on purpose and with strategic objectives, or unintentionally (Marshall, 2007). Disinformation can affect communication by generating information distortion through multiple elements, among which complexity, categorization, framing, and power relations (Peckham, 1979; Marshall, 2017). These are often used to reach denialism, especially in political settings and contexts of distributed governance where there are a large number of players and responsibilities are avoided (Hood, 2011; Marshall et al., 2015), such as in the climate change negotiations environment. Therefore, to better understand how disinformation impacts climate negotiations communication, it is useful to first analyse these communication dynamics from the perspective of international relations and politics as applied to climate issues. Indeed, strategic communication aimed at manipulating information has become increasingly powerful in international politics (Gerrits, 2018), with misinformation and disinformation playing a significant role in shaping public perception and policy outcomes. Disinformation related to international information can create general distrust by making the statements of public and political actors questionable (Tandoc et al., 2018). These processes involve different stakeholders shaping the information system, among which state actors, media and the general public. In the climate domain, these narratives directly shape negotiation communication and make deferral of near term decisions more likely.
	States and influential actors use deception tactics such as concealment (hiding critical information) and spinning (amplifying selected details), to create asymmetrical information advantages, distort international narratives, and achieve strategic objectives. Deception can be distinguished in different forms: lies between states, alarmism, strategic cover-ups, nationalist myths and liberal lies (Mearsheimer, 2013). States through social and discursive events can indeed influence the perception of their counterparts, using strategic narratives to have an impact on the system, on the parties identity building, and on the issues discussed within the international negotiations (Miskimmon et al., 2013). By applying soft power to influence others’ preferences, states can achieve their objectives in international politics by making other countries admire and emulate them. In this way politicians shape the priorities of the discussions, influencing the agenda setting by redefining framings (Nye, 2004). In negotiation settings, such narratives shape briefings and media lines, reframe priorities, and normalise procedural caution that postpones near term commitments (Lamb et al., 2020). Therefore, disinformation has become a security matter due to its capacity to manipulate international conflict knowledge (Massa & Anzera, 2022).
	Media and information technologies also play a significant role in this context, amplifying disinformation and consequently degrading robust pluralism and civil political engagement (Bennett & Livingston, 2021). Based on the main target, the media play a more relevant or marginal position. When deliberate deception campaigns are targeted to the states-elite engaged in global strategic issues, media usually play a minor role. Differently, when the recipient of these strategies is the public opinion, media are at the centre of the spreading process, sharing information politically influenced and manipulated by the elite in a downward hierarchical way, as described by Entman’s cascading activation model (2003). In these communication processes, disinformation is strategically used as a regulatory tool. The reason why media often amplify this, is due to the fact that they are unable to distance themselves from government sources (Correia et al., 2022). Indeed, seeking alternative sources would complicate their verification routine (Humprecht, 2020). Additionally, states gain advantage by making their communication more credible by leveraging the newspapers’ international recognition and trust (Anzera & Massa, 2021). News media and platform dynamics can also legitimise these frames through misinterpretation or selective coverage, shaping public perceptions and institutional trust.
	From the side of the receiver, studies show that people feeling socially rejected are more likely to believe in political disinformation, even when proof of misleading communication is shown (Garrett et al., 2020), while more in general fact-checking has been proved to reduce belief in false narratives, even though it is less effective with people already believing in the idea behind the false claim (Hameleers et al., 2020). This aligns with studies showing how confirmation bias works in these contexts (Piksa et al., 2024). In practice, these narratives affect climate communication through three mechanisms: agenda setting, issue framing, and credibility erosion (Lamb et al., 2020; Treen et al., 2020).
	The dynamics behind the information flows among different stakeholders highlight how disinformation is strategically and intentionally used as a form of political communication, aiming to shape international narratives and influence both decision-makers and public opinion to achieve single states’ objectives, thereby raising threats to transparency and accountability in global negotiations. This is the channel through which disinformation driven frames reorient climate communication during COPs and legitimize slower or weaker outcomes.
	1.2. The multiple dimensions of climate disinformation and its strategic mechanisms
	Climate disinformation has emerged as a persistent and multifaceted barrier to effective climate governance. It encompasses the deliberate creation and dissemination of misleading information intended to deceive the public, erode trust in science, and delay or obstruct climate action.
	A growing body of interdisciplinary research has sought to conceptualise climate disinformation by examining its cognitive, communicative, and sociopolitical dimensions, as well as its impacts on public understanding and policy processes. Scholars have stressed that climate disinformation is often entangled with broader political, economic, and ideological agendas (Climate Obstruction across Europe, 2024; Ekberg et al., 2023; Lamb et al., 2020; van der Linden et al., 2017; Gertrudix et al., 2024). In this context, climate disinformation must be understood not just as a cognitive and political phenomenon, but as a strategic communication process. Indeed, in negotiation settings climate disinformation functions as a communicative infrastructure that redirects attention away from near term mitigation commitments (Lamb et al., 2020), while the linked discourses of delay represent authentic communicative frameworks strategically designed to influence public opinion and legitimize inaction. Their communication strategies are in general usually built on temporal engagement and persuasive storytelling (Parker & Dobson, 2025; Throgmorton, 2003), including an element of explanation or coherence within the narrative, the potential for generalizability and some moral tension (Sandercock, 2003).
	Historically, climate disinformation can be traced back to the late twentieth century, when major fossil fuel corporations such as ExxonMobil and Shell were already aware of the environmental consequences of greenhouse gas emissions. Internal documents from these companies confirmed an early scientific consensus on the anthropogenic causes of climate change, yet both invested in strategic communication campaigns designed to cast doubt on the evidence and to delay regulatory intervention (Ekberg et al., 2023; Climate Obstruction across Europe, 2024; van der Linden et al., 2017). The Global Climate Coalition played a key role in shaping public perception during this period by portraying climate science as speculative and regulatory responses as threats to economic stability (Ekberg et al., 2023). These efforts, rooted in what scholars have described as denialist strategies, deliberately misrepresented scientific findings to safeguard industrial interests and obstruct the adoption of international climate agreements such as the Kyoto Protocol (Shue, 2021; Gertrudix et al., 2024). As the scientific consensus on climate chaan have an even greater impact when it influences youth. Young people are not merely passive receivers of disinformation; they are also active communicators who may inadvertently spread disinformation and misinformation, given their vulnerability and difficulties in navigating a highly complex communicative ecosystem. Therefore, developing eco-media literacy becomes an even more important tool for communicative resilience and to strengthen their agency. Rapp and Salovich (2018) emphasize how prior knowledge of digital, media, and information literacy is a useful resource for helping people critically evaluate the information they encounter, filter out misinformation, and identify disinformation. Also other studies (Pennycook et al., 2020; Dame Asjin-Tettey, 2022) show how people taught to think about the accuracy of the news they read and trained through media and information literacy are less likely to share inaccurate information, decreasing the sharing of fake news. This is relevant since youth as active users of social media often also share satirical content for fun, which has been found as one of the motivations behind fake news and misinformation sharing (Madrid-Morales et al., 2021). Through ecomedia literacy, youth become aware of the risks of increasing the virality of contents that might longe gained widespread acceptance, the strategic focus of obstruction shifted. Rather than rejecting the existence of climate change outright, actors began to promote delay by questioning the feasibility and timing of policy responses. Lamb et al. (2020) have described this transition in terms of distinct discourses of delay, including economic fatalism, individualism, and technological optimism.
	According to the work Climate Obstruction across Europe (2024), such narratives have been deployed in European political debates, including Brexit, where climate regulations were framed as burdens on national sovereignty and competitiveness. Corporations and trade associations have reinforced these narratives by promoting speculative technologies such as carbon capture and storage as sufficient solutions, thus legitimising continued fossil fuel production (Lamb et al., 2020; Gertrudix et al., 2024). These evolving communication strategies have been amplified by digital platforms. Social media algorithms, which prioritise emotive and polarising content, have facilitated the rapid spread of misleading narratives. Paid campaigns by fossil fuel interests often coincide with key legislative debates, taking advantage of psychological heuristics and existing biases to shape public understanding (Treen et al., 2020; Gertrudix et al., 2024). These dynamics are further reinforced by coordinated networks of think tanks, industry lobby groups, and sympathetic media outlets, which work in tandem to normalise partial responses or inaction in the face of the climate emergency (Christner et al., 2024; Climate Obstruction across Europe, 2024).
	In addition to their structural coherence, these narratives exploit psychological and social predispositions. Populist radical right movements, in particular, have provided fertile ground for the diffusion of disinformation. The resonance of climate disinformation within these groups is linked to ideological affinities, including anti-elitism, distrust of scientific institutions, and nativist worldviews. Empirical research has confirmed that while right-wing populist attitudes are associated with climate scepticism, the effectiveness of correction strategies appears to be consistent across ideological lines, suggesting that even politicised misinformation can be countered with appropriate interventions (Christner et al., 2024). Nevertheless, the persistence of ideological polarisation and identity-protective cognition continues to undermine corrective efforts (Lewandowsky et al., 2021; Hameleers & van der Meer, 2020). Correction strategies have developed along two primary axes: prebunking and debunking. Prebunking, grounded in inoculation theory, aims to build cognitive resilience by exposing individuals to weakened rhetorical forms of disinformation before actual exposure, helping them recognise manipulative intent. Debunking, by contrast, seeks to neutralise the influence of falsehoods after exposure through direct factual refutation. Both methods have shown efficacy in controlled experiments, although their real-world applicability remains a matter of ongoing research. In a recent study conducted in Germany, all debunking strategies and logic-based prebunking significantly reduced climate-related misperceptions. However, combined interventions did not produce additive effects, and no differential response was observed across ideological subgroups, suggesting broad generalisability (Christner et al., 2024). Despite such findings, disinformation often resists correction due to its exploitation of affective mechanisms. Emotional appeals rooted in fear, anger, or identity reinforce motivated reasoning and reduce receptiveness to counter-arguments (Treen et al., 2020; Lewandowsky et al., 2021). Moreover, disinformation frequently relies on ambiguous language, selective use of factual elements, and pseudo-scientific framings that increase its plausibility and confuse epistemic boundaries (van der Linden et al., 2017; Petersen, 2023). These characteristics complicate the task of correction, especially in dynamic online environments where exposure is continuous and selective.
	The geographical and political dynamics of climate disinformation demand close attention. While strategies of obstruction differ across national contexts, they consistently reflect local political cultures and institutional arrangements. In Europe, Germany has seen far-right actors such as the AfD and think tanks like EIKE actively promote climate disinformation under the banner of climate realism. These organisations host conferences in collaboration with US-based denialist networks, reinforcing transatlantic alliances in obstructionist messaging. In the United Kingdom, platforms such as The Daily Sceptic and The Conservative Woman frequently publish misleading content on renewable energy and decarbonisation targets, framing climate policy as economically irrational and threatening to national sovereignty. In Italy, greenwashing practices are widespread among fossil fuel companies, which use visual environmental cues and sustainability rhetoric to frame themselves as climate allies, even while expanding carbon-intensive activities. These messages are often amplified by political actors citing energy insecurity to legitimize continued investment in fossil fuels, particularly in periods of geopolitical uncertainty (Climate Obstruction across Europe, 2024).
	Beyond Europe, climate disinformation similarly adapts to local socio-political conditions. In the United States, fossil fuel companies have historically funded disinformation campaigns that cast doubt on scientific consensus while promoting free-market narratives hostile to regulation. These efforts, coordinated through organisations such as the Heartland Institute, helped shape public and political discourse for decades (Ekberg et al., 2023; van der Linden et al., 2017). In Nigeria, recent cross-national studies have highlighted how low institutional trust and ideological alignment with political leaders increase susceptibility to false climate beliefs (Ejaz et al., 2024). In India, climate disinformation often spreads through decentralised networks via mobile platforms like WhatsApp, where emotionally charged content targeting environmental activists or state policies circulates with limited moderation (Climate Obstruction across Europe, 2024). In Australia, science denial has been reinforced through media channels aligned with fossil fuel interests, contributing to persistent public scepticism toward climate science (van der Linden et al., 2017).
	Climate disinformation is not merely a by-product of fragmented information flows; it functions as a deliberate and strategic instrument of climate obstruction. It operates across cognitive, communicative, political, and economic domains and is sustained by adaptive networks capable of adjusting their discursive tactics to new contexts. These include shifting from outright denial to policy delay, from falsifiable claims to ambiguous framings, and from centralised elite messaging to participatory digital mobilisation (Treen et al., 2020; Petersen, 2023; Gertrudix et al., 2024). Such flexibility enhances disinformation’s resilience and complicates its correction. As researchers note, countering it requires more than fact-checking or exposure to corrections; it necessitates structural interventions aimed at rebuilding epistemic trust, increasing transparency in lobbying and political communication, regulating platform governance, and promoting critical digital literacies (Lewandowsky et al., 2021; Gertrudix et al., 2024; Petersen, 2023). Further research should assess how these interventions function across different cultural and political contexts, examine the affective drivers of disinformation uptake, and explore the long-term effectiveness of inoculation and correction strategies at scale (Christner et al., 2024; Basol et al., 2021). These dynamics inform briefings, press lines, and social content produced around the COP venue, and they also shape what youth delegates hear, share, and contest.
	1.3. Youth climate activism and the threat of disinformation
	Youth are among the most impacted part of the population by climate change, alongside other vulnerable groups (United Nations, 2015; Bahrami et al., 2020). Their role in climate activism and negotiations has increasingly been recognized by institutions (UN, 2018) thanks to their strong leadership in advocating and communicating the climate crisis powerfully (Eide & Kunelius, 2021). Studies have demonstrated how their participation in official delegations has proved to have brought new perspectives, strengthening party’s communication, and improving the negotiations’ outcomes (YOUNGO, 2023; United Nations Joint Framework Initiative, 2010; Campisi et al., 2023).
	Among various stakeholders, youth, often labeled as digital natives, yet with limited digital literacy (Sutirman et al., 2022), are particularly vulnerable to disinformation due to their heavy reliance on peers and online platforms (Cook, 2023). Indeed, social media features such as homophily, polarization and echo chambers facilitate the rapid spread of disinformation (Treen et al., 2019). Consequently, online misleading information can negatively influence youth’s decision-making, behaviors, attitudes and civic engagement (Dihman, 2023), making them susceptible to false narratives that distort science and weaken negotiation positions (Ojala, 2015; Grapsas et al., 2023; Lee et al. 2020). Their negotiation processes performance can also be affected by the emotional toll of encountering persistent disinformation, which can reduce confidence and hinder communication effectiveness (Hameleers et al., 2020).
	In this context, the media, despite impacting negatively in terms of amplifying disinformation, can also act as facilitators for citizen participation. Online platforms can indeed become mediating tools to increase connections among youth and influence politics (Massa & Anzera, 2022). Youth recognize these opportunities and take advantage of social media as a tool for advocacy (Boulianne et al., 2020). There are numerous studies analysing how youth strategically leverage online platforms to mobilise and facilitate campaigns, initiatives and marches related to climate justice in order to create more participation and inclusion (Sainz & Hanna, 2023; Cortés-Ramos et al., 2021; Chia, 2021). A recent study (Arnot et al., 2024) has analysed Australian youth perspectives regarding the role of social media in climate action. Results show how youth consider social media as a powerful tool for raising awareness, to build a sense of urgency and accountability, and to engage diverse youth audiences. This highlights how climate disinformation can have an even greater impact when it influences youth. Young people are not merely passive receivers of disinformation; they are also active communicators who may inadvertently spread disinformation and misinformation, given their vulnerability and difficulties in navigating a highly complex communicative ecosystem. Therefore, developing eco-media literacy becomes an even more important tool for communicative resilience and to strengthen their agency. Rapp and Salovich (2018) emphasize how prior knowledge of digital, media, and information literacy is a useful resource for helping people critically evaluate the information they encounter, filter out misinformation, and identify disinformation. Also other studies (Pennycook et al., 2020; Dame Asjin-Tettey, 2022) show how people taught to think about the accuracy of the news they read and trained through media and information literacy are less likely to share inaccurate information, decreasing the sharing of fake news. This is relevant since youth as active users of social media often also share satirical content for fun, which has been found as one of the motivations behind fake news and misinformation sharing (Madrid-Morales et al., 2021). Through ecomedia literacy, youth become aware of the risks of increasing the virality of contents that might look just funny and innocent, but misleading.
	At the same time, youth have recognised limitations in reaching and impacting decision makers, highlighting the need for educational social media campaigns, and the request for using trusted voices to counter misinformation and disinformation. More into details, youth seem concerned for the possible spread of disinformation, while they were requiring more inclusion of influential public figures to add credibility to real fact-based information, putting attention on the need to make youth communicate more climate related content. This underlines even more the importance for youth to be well prepared from an educational perspective, since they are among the major communicators in the international context. Their consumption of information should therefore be reliable, especially when reshared.
	Consequently, scholars have emphasised the need for more sophisticated educational interventions, including eco-media literacy, which encourages critical engagement with environmental narratives in media systems and aims to enhance individual resilience to manipulative content (Gertrudix et al., 2024). Looking at climate education, 70% of youth are still not able to explain climate change, or can only explain its broader principles (UNESCO, 2024), while 65% of students would like to learn more about it (Holm-Olsen, 2024). On the other side, media literacy has been described as a facilitator for balancing opportunities and risks related to the use of the internet among youth (Livingstone & Helsper, 2020), as well as for positively impacting their ability to navigate social media and to assess the information. Research shows how youth with media literacy skills can recognize fake news without being easily impacted by sensational news (Salleh Abdul Latif et al., 2024).
	Understanding whether and how climate disinformation reaches young activists at international climate negotiations becomes crucial for supporting their effectiveness and inclusion in decision making processes, as they represent a key proactive force driving a just transition. Current studies focusing on this issue are still very limited, therefore this research aims to fill this gap by investigating youth's perceptions of disinformation at climate negotiations.
	2. Objectives
	The research aims to examine how youth involved in climate negotiations perceive, experience, and respond to climate-related disinformation within the context of international climate negotiations, with a specific empirical focus on COP29. It addresses a gap in the existing literature concerning the exposure of youth to disinformation and their communicative vulnerability within multilateral processes. The overarching objective is to understand how disinformation affects youth participation, credibility, and communicative agency during negotiations.
	This investigation is guided by two central research questions. The first (RQ1) concerns the extent to which youth engaged in climate negotiations recognise the presence of disinformation in climate negotiations such as COPs, and how they describe, interpret, and categorise it across different communicative environments. It is hypothesised (H1) that youth will demonstrate a significant level of awareness of these phenomena, with particular emphasis on digital platforms such as social media and private messaging channels, which have been widely identified as key channels of exposure in the context of public discourse and climate politics (Guess et al., 2020; Cook, 2023; Treen et al., 2020).
	The second question (RQ2) explores what measures youth in climate negotiations consider appropriate or effective in mitigating the influence of disinformation during COPs. It seeks to identify the forms of individual and collective agency that youth apply when confronted with ambiguous or misleading information, including both informal strategies and systemic proposals. In this respect, the study builds on the hypothesis (H2) that youth responses are likely to rely primarily on basic adaptive strategies, such as selective source verification, triangulation of inputs, and peer confirmation. At the same time, some participants may articulate more structured and collective responses, including the call for institutional tools, integrated dashboards, or collaborative verification systems supported by formal mechanisms (Jeong, Cho and Hwang, 2012).
	3. Methodology
	This study employs a qualitative methodology to examine how youth involved in climate negotiation processes perceive and respond to climate disinformation in international negotiation contexts. Data was collected during COP29, held in Baku, through a combination of semi-structured in-depth interviews, ethnographic observation, and web listening analysis.
	24 participants were interviewed, of which 50% females and the other 50% males, including 21 youth involved in the negotiation processes aged 25 to 34, and 3 senior professionals aged 35 to 42 who work closely with youth and reported youth perspectives. Participants came from 13 countries: Austria, Cyprus, Czech Republic, Finland, Germany, India, Italy, the Netherlands, North Macedonia, Poland, the United Kingdom, the United States, and Ukraine. Participants were selected to reflect geographic, gender, background and institutional diversity, including representation from both EU and non-EU countries, as well as varying roles within youth delegations and observer organisations.
	Interviews focused on how disinformation is experienced within both online and offline negotiation settings, how it is recognised, and what strategies are used to address it. In parallel, seven consecutive days of ethnographic observation were carried out during negotiation sessions, side events, constituency meetings, and informal interactions. These observations captured how information was exchanged among youth delegates, how unverified content circulated, and how participants engaged with potentially misleading narratives. Notes were recorded systematically and later reviewed to identify recurring patterns and contradictions. The third element of the methodology involved a web listening analysis conducted using The Signal 2, a digital monitoring platform developed by Buzztech. The tool was used to analyse public online conversations on News platforms, X, Facebook, Instagram and LinkedIn, gathering 34,687 posts in different languages related to climate disinformation over three COP cycles: COP27 (November 2022), COP28 (December 2023), and COP29 (November 2024). The monitoring focused on youth-related discussions and aims to assess the frequency, framing, and evolution of disinformation narratives over time. Keyword tracking (such as “climate negotiations”, “disinformation”, “fake news”, and “COP”) was applied to identify moments of increased activity or concern among youth stakeholders in digital spaces. Data from interviews, observations, and web listening were analysed in parallel to identify common themes, divergences, and emerging trends. While the study is exploratory in nature, the combination of methods provides a multi-layered perspective on how disinformation is perceived and handled by young participants in high-level climate negotiation processes. All participants provided informed consent. Anonymity was guaranteed and ethical standards were respected throughout the research process.
	4. Results
	The results of this research show that youth involved in negotiation processes at COP29 perceive the presence of climate-related disinformation within negotiation environments, both online and offline. Among the 24 interview participants, 85.2% stated that they had encountered some form of disinformation during the conference, while 14.8% reported no direct exposure.
	Online disinformation was identified as the most prominent, with 92.6% of interviewees indicating its presence in digital spaces. Offline disinformation was also recognised, although to a lesser extent, with 55.6% acknowledging its occurrence in face-to-face or informal settings. While youth identified online disinformation more easily, they demonstrated greater critical thinking and precision in describing offline cases, suggesting heightened attentiveness in in-person contexts. As shown in Figure 1, participants described online disinformation as including content disseminated via platforms such as Twitter/X, Telegram, and Signal, as well as WhatsApp groups and other social media environments. Particular emphasis was placed on unverified viral content, greenwashing by official representatives’ accounts, and misleading narratives shared by influencers.
	Offline disinformation was reported in several forms. These included negotiators acting as interest representatives, bilateral meetings where partial views were selectively shared, and informal conversations in which original messages became distorted. Other examples included the lack of a unified system for verified real-time information, the influence of lobbyists and overrepresented stakeholders in negotiation spaces, greenwashing in national or organisational pavilions, and uncertainty around circulating draft texts. Some respondents also reported that traditional media outlets contributed to offline disinformation by amplifying statements that had not been formally confirmed.
	Figure 1. Representations of climate disinformation online and offline
	as perceived by youth in climate negotiations
	
	Source: The authors
	The web listening analysis conducted using The Signal 2 revealed an increasing trend in online engagement around disinformation and climate negotiations over three COP cycles. Public digital conversations referencing climate disinformation rose from COP27 to COP29, with COP29 showing the highest volume of youth-related engagement on the topic. Figure 2 shows how during the time Instagram has become the major online platform in regard to online engagement in discussions explicitly mentioning key words such as “disinformation” and “climate negotiations”. The peaks of Instagram after COP29 (November 2024) show how youth conversations surrounding these topics are gaining more relevance and attention.
	Figure 2. Online engagement trend regarding disinformation and climate negotiations (COP27-COP29)
	
	Source: The Signal 2, Buzztech
	Word clouds generated for each negotiation cycle (Figure 3) reflect this growing concern, with an increase in both quantity and quality of the words used in these online discussions. Terms such as "fake news," "greenwashing," "draft leak," and "information integrity" are present with increasing frequency and prominence. Additionally, it is possible to notice how words referring to countries, such as “China” and “American”, have been highlighted during COP29, including political references such as “Trump”, “Donald”, “Biden”, “political united”, of some of which are also quantitatively more presented and associated with disinformation than “COP29” itself. This is a prominent example of how disinformation conversations are highly associated and linked to the political realm.
	Figure 3. Word clouds regarding disinformation and climate negotiations (COP27-COP29). Source: The Signal 2, Buzztech
	COP27 (01.02.2022-01.02.2023)
	COP28 (01.02.2023-01.02.2024)
	COP29 (01.02.2024-01.02.2025)
	Another insight raised by youth delegates is a range of solutions to address disinformation within the negotiation context (Figure 4). These include the creation of an official UNFCCC live dashboard providing verified real-time updates, the implementation of a daily fact-checking bulletin, and the development of fact-checking systems that include transparent referencing of sources. Several respondents suggested the use of AI to support fact-checking and document analysis, while emphasising the importance of human oversight to avoid the automated spread of errors. Additional proposals included real-time text tracking tools to monitor changes in negotiation documents, training programmes on media and legal literacy for youth delegates, and the establishment of youth-dedicated briefings with internal verification mechanisms. Several interviewees suggested improved representation of underrepresented groups, greater transparency on official communication channels, and the reduction of asymmetries between lobby groups and affected communities.
	Figure 4. Youth solutions to disinformation in climate negotiations
	
	Source: The authors
	Finally, trusted sources of information during negotiations have been asked to be identified. Participants mentioned the UNFCCC, UNDP, and COP websites; universities, research centres, and think tanks; the Earth Negotiations Bulletin; official COP documents; internal channels and legal teams; YOUNGO communication channels; position papers; expert observers; and selected journalists and platforms. Other sources mentioned included IISD, ECHO, Climate Network, Grand Reserva, and Carbon Brief.
	5. Discussion and conclusion
	The findings of this study confirm the widespread perception of disinformation among youth in negotiation processes at COP29. As hypothesised, 85.2% of interview participants reported encountering disinformation during the conference. This confirms the research first hypothesis (H1) that youth demonstrate significant awareness of false or misleading information, especially on digital platforms, aligning with precedent research (Guess et al., 2020; Cook, 2023; Treen et al., 2020). The fact that 92.6% of respondents identified online disinformation as present reinforces the centrality of digital environments in shaping youth experiences of climate negotiation processes. However, the study also reveals that offline disinformation, although less immediately visible, is perceived by over half of participants (55.6%), and described with a higher level of critical awareness. This outcome is very positive in terms of youth disinformation awareness, since climate offline disinformation at COP was expected to be more difficult to be detected by youth, and therefore less perceived.
	These results reflect a dual dynamic. On one hand, youth demonstrate sensitivity to the rapid spread and emotional tone of online climate disinformation, particularly through social media, messaging platforms, and the amplification of unverified narratives. On the other, they express heightened analytical attention to offline distortions, especially in informal meetings, bilateral exchanges, or situations where interest groups dominate communication. This suggests that youth involved in climate negotiation processes are capable of distinguishing between types of disinformation and adjusting their interpretive strategies accordingly.
	The hypothesis regarding counter-strategies (H2) is only partially confirmed. While several participants refer to basic practices such as cross-checking sources and consulting official documents, others propose more structured approaches. These include the development of a UNFCCC dashboard for real-time verified information, daily fact-checking bulletins, and the integration of artificial intelligence for document tracking and verification. Youth delegates also expressed the need for dedicated briefings, verification systems, and training programmes to enhance their capacity to respond to disinformation. This aligns with recent literature advocating multi-level interventions, from individual media-literacy education (Rau & Premo, 2025; Heuer, 2025) and youth-focused fact-checking initiatives (Mesquita et al., 2024), to school and platform-based verification systems (Selnes, 2024), endorsing holistic frameworks that prepare, curb, and respond to misinformation threats (Johansson et al., 2022).
	The web listening analysis confirms that public online engagement with the issue of disinformation in climate negotiation processes has increased across recent COP cycles. The rise in frequency and prominence of terms related to disinformation in youth-driven digital conversations between COP27 and COP29 suggests that the topic is becoming more visible and politically relevant. Word clouds generated from the analysis highlight a consistent pattern of concern around fake news, manipulation of draft texts, and the credibility of official statements.
	Participants also highlighted the unequal distribution of reliable information during negotiation processes. They noted that certain groups, such as lobbyists or high-level stakeholders, have privileged access to updates and informal channels, while youth and affected communities often rely on fragmented or delayed information. This asymmetry contributes to confusion, emotional volatility, and strategic disadvantage. As such, several participants identified transparency and equal access to verified information as prerequisites for meaningful participation. In terms of trusted sources, youth mentioned institutional platforms such as the UNFCCC, UNDP, and COP websites, as well as research institutions, expert observers, and curated media outlets such as the Earth Negotiations Bulletin and Carbon Brief. This reflects an awareness of the importance of triangulating information and consulting sources that are both technically accurate and contextually relevant.
	Overall, the results of this research confirm that climate disinformation is a recognised and multifaceted challenge within the COP context. While youth are not always equipped with formal tools to address it, they demonstrate a growing capacity to identify disinformation, reflect critically on its impacts, and propose context-specific solutions.
	This study makes three key contributions to the field of climate communication. First, it shows how disinformation affects youth credibility and communicative agency by creating strategic disadvantages and emotional volatility that undermine their effectiveness in negotiation processes. Second, it documents proposed communication solutions including real-time information boards, fact-checking bulletins, and eco-media literacy programmes that address the specific challenges faced by youth delegates. Third, it demonstrates how young people interpret and confront false narratives in international negotiation spaces through both individual verification strategies and collective institutional proposals.
	This research has been undertaken with the objective of creating a first general analysis of how youth perceive disinformation at international climate negotiation processes. Its relevance is entailed in the enrichment of the literature that it brings, since studies in this context taking into consideration young negotiators are still lacking and underdeveloped. Limitations are present in terms of limited sample size being a more qualitative study, and due to the contextual and temporal constraints that create difficulties in interviewing people involved in the negotiations during the fast-paced COP environment. Furthermore, it is important to underline that this study relies also on perception-based data, therefore findings may be influenced by personal or contextual biases. Future research on these topics are highly needed and recommended. Further studies can use a quantitative approach, including surveys, helping to scale up findings and test the generalizability of the identified trends. Additionally, comparisons among different cultures and background influences might be added to the study, with also a comparative focus on offline and online disinformation dynamics.
	Finally, this work is particularly relevant also for its contribution to the Sustainable Development Goals (SDGs) and Agenda 2030, specifically with reference to SDG 13 to support and empower youth in climate action, as well as to SDG 4 with the aim to push for more quality education as a fundamental tool to fight climate disinformation and build resilience.
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	1. Introducción
	El cambio climático constituye una amenaza creciente tanto para el bienestar humano como para el planetario, y las vías para abordarlo exigen respuestas urgentes, coordinadas y sostenidas a todos los niveles de la sociedad (IPCC, 2023). Las características particulares de sus efectos —como el aumento de las temperaturas globales, la intensificación de fenómenos meteorológicos extremos y la degradación de ecosistemas esenciales— demandan, además, estrategias de comunicación ambiental que vayan más allá de la mera transmisión de información (Boykoff, 2011; Moser & Dilling, 2007; Spence & Pidgeon, 2010). Para ello, y de cara a combatir estas consecuencias, resulta imprescindible promover comportamientos proambientales y construir un sentido compartido de responsabilidad colectiva.
	Los modelos tradicionales de comunicación han demostrado limitaciones importantes al abordar los complejos factores sociales, culturales y psicológicos que influyen en las percepciones y conductas frente al cambio climático (Boykoff & Boykoff, 2004; Hart & Nisbet, 2012; Kahan et al., 2011). A menudo centrados en la divulgación científica, la exposición de datos y en la sensibilización general —como los escenarios que siguen el modelo de déficit, en los que, por ejemplo, se achaca el escepticismo y la inacción pública a una falta de conocimiento científico—, estos enfoques tienden a subestimar el papel crucial que juegan las emociones, los valores, las identidades sociales y las dinámicas grupales en la configuración de las respuestas individuales y colectivas.
	Además, muchas iniciativas parten del supuesto de que un mensaje uniforme puede ser igualmente eficaz para cualquier público (Chryst et al., 2018). Sin embargo, esta idea choca con la realidad de un problema profundamente heterogéneo en sus impactos y percepciones. Las diferencias culturales, ideológicas, socioeconómicas y territoriales condicionan la forma en que los mensajes sobre cambio climático son interpretados, aceptados o rechazados (Kahan, 2013). Por ello, en estas circunstancias se vuelve imprescindible diseñar estrategias de comunicación adaptadas a las características, motivaciones y valores de públicos específicos (Slater, 1996).
	En este contexto, el enfoque de la identidad social (Tajfel & Turner, 1986) ofrece un marco teórico poderoso para comprender cómo las personas procesan los mensajes sobre el cambio climático y qué papel desempeña la pertenencia grupal en la adopción de actitudes y comportamientos. Este acercamiento permite entender, por ejemplo, por qué ciertos discursos conectan emocionalmente o son capaces de convencer a algunas audiencias mientras son ignorados o rechazados por otras, y cómo la identidad influye en la manera en que se evalúan las fuentes, se interpretan los contenidos y se decide actuar —o no— frente a la crisis climática.
	Este capítulo explora el papel que desempeñan las identidades sociales en la recepción de mensajes ambientales, con especial énfasis en la segmentación de audiencias como herramienta para diseñar una comunicación climática más eficaz y estratégica, adaptada precisamente a las identidades de la audiencia. En lugar de insistir en un enfoque universalista, proponemos una mirada centrada en las audiencias, sus identidades y su diversidad, como vía para construir narrativas más eficaces y transformadoras.
	2. Fundamentos de la categorización social: el enfoque de la identidad social
	El psicólogo social Donelson Forsyht (2019) define a un grupo como un conjunto de dos o más individuos que están conectados entre sí a través de relaciones sociales. No se trata simplemente —y de hecho ni siquiera es necesario— de compartir un mismo espacio físico, sino de tener objetivos comunes, interactuar, y establecer relaciones de influencia, emocionales o funcionales. Dentro de esta definición, Forsyht (2019, p. 5) destaca cuatro posibles formas de agrupación:
	De las cuatro, las categorías sociales serán especialmente relevantes en el desarrollo de este capítulo, ya que, en ciertos contextos, no son simplemente descriptivas, sino que conllevan implicaciones sociales al activar procesos personales o interpersonales (Forsyth, 2019; Tajfel, 1974). Pero antes de profundizar en su relevancia, es útil comprender por qué los seres humanos tienden a agruparse y qué consecuencias tiene esto en términos generales.
	Los seres humanos tienden a organizar la información social en sintonía con procesos de pertenencia y diferenciación grupal (McGarty, 1999; Tajfel & Wilkes, 1963). Uno de los hitos iniciales dentro de la investigación de grupos fue el paradigma del grupo mínimo, a través del cual Henri Tajfel y coautores (1971) demostraron que, incluso bajo condiciones mínimas —es decir, cuando los grupos se forman de manera arbitraria y sin historia compartida— las personas tienden a favorecer a su propio grupo (endogrupo), aun cuando esto implica discriminar o desvalorizar al grupo externo (exogrupo).
	El paradigma del grupo mínimo entronca directamente con el enfoque de la identidad social, una de las líneas de investigación predominantes en el estudio de la dinámica de grupos, la disciplina que trata de comprender cómo se estructuran, mantienen y transforman los grupos sociales. Mientras que otros paradigmas se han centrado en un nivel individual, y han identificado a los grupos sociales como meros escenarios contextuales, el enfoque de la identidad social otorga un papel más relevante a estas estructuras de organización, y postula que las personas definen una parte de su identidad a través de los grupos a los que pertenecen (Haslam, 2004, p. 17). Este enfoque comprende dos teorías interconectadas: la teoría de la identidad social y la teoría de la autocategorización.
	2.1. La teoría de la identidad social
	Inicialmente, Tajfel —quien propuso el paradigma del grupo mínimo— desarrolló junto a John Turner la teoría de la identidad social, una propuesta que parte de la idea de que los individuos buscan mantener su autoestima, en parte, a través de su pertenencia a grupos sociales que valoran positivamente (Tajfel, 1974; Tajfel & Turner, 1986).
	Según la perspectiva de Tajfel y Turner (1986), las personas tienden a categorizarse a sí mismas y a los demás en distintos grupos sociales, —basados en categorías como el género, la clase social, la nacionalidad o la ideología—, lo que les permite simplificar la complejidad del entorno social y orientarse en él. Como hemos señalado al principio del epígrafe, algunas categorías se vuelven especialmente significativas cuando los individuos se identifican con ciertos grupos, integrándolos a su autodefinición y desarrollando un sentido emocional de pertenencia. A partir de esta identificación, las personas realizan comparaciones sociales entre el endogrupo y los exogrupos, buscando mantener una autoestima positiva. Si el grupo propio es evaluado favorablemente, la identidad se fortalece; pero si se percibe como inferior o estigmatizado, puede generarse una identidad social negativa, lo que lleva a activar distintas estrategias de restauración, como intentar salir del grupo (movilidad), redefinir los criterios de comparación (creatividad) o buscar transformaciones estructurales que mejoren la posición del grupo en la sociedad (competencia).
	La teoría de la identidad social explica qué ocurre cuando nos identificamos con un grupo —por ejemplo, cómo favorecemos a nuestro grupo frente a otros—, sin embargo, no profundiza a fondo en los procesos cognitivos que hacen que una identidad concreta se active (Haslam, 2004, p. 28). Por ejemplo, ¿por qué una persona se identifica con su grupo de trabajo más que con su nacionalidad? ¿qué transforma una identidad personal en una identidad colectiva? Para abordar este tipo de preguntas, Turner y coautores desarrollaron la teoría de la autocategorización (Turner, 1987; Turner et al., 1994; Turner & Oakes, 1986)
	2.2. Teoría de la autocategorización
	La teoría de la autocategorización se centra en cómo y cuándo se activan las identidades sociales y qué efectos tiene esta activación en el comportamiento, la percepción y la interacción social (Turner, 1987, p. 42). Para cumplir este objetivo, Turner (1987) empieza por asumir que las personas tienen un conjunto de representaciones cognitivas para pensar sobre quiénes son —el autoconcepto—, lo cual deriva en una pluralidad de concepciones sobre uno mismo, que se activan dependiendo de la situación y la interacción entre la persona y su entorno.
	Asimismo, Turner (1987) asume que nuestra identidad se define en gran parte por comparación. Activamos ciertas categorías sociales cuando percibimos que las diferencias entre grupos son mayores que las diferencias dentro del propio grupo; esto se conoce como el principio de metacontraste. Por ejemplo, quizá una persona no acudiría a la categoría de europeo para definirse en condiciones generales, pero sí lo haría durante un viaje por América.
	Al activarse una identidad, nuestra percepción cambia: vemos a los miembros de nuestro grupo como más parecidos entre sí, y a los de otros grupos como más distintos. Además, cuando un nivel de identidad se vuelve relevante —como sentirnos parte de un equipo—, otros niveles, como la identidad personal, tienden a quedar en segundo plano. Es decir, no solemos pensar como individuos y como grupo al mismo tiempo. Este proceso da lugar a lo que Turner (1987) llama despersonalización, que no significa perder la identidad personal, sino pensar y actuar como miembro del grupo más que como individuo, adoptando sus normas, valores y conductas.
	3. Aplicaciones del enfoque de la identidad social en los estudios de comunicación
	El enfoque de la identidad social ha sido utilizado frecuentemente en los estudios mediáticos, ya que, como señalan algunos autores, la identidad social se forma, desarrolla y mantiene a través de interacciones comunicativas continuas (Ashforth et al., 2008; Scott et al., 1998). Además, la identidad social influye en cómo se procesa la información y se valoran las fuentes y se toman decisiones (Harwood, 2020). De hecho, uno de los postulados centrales vinculados al enfoque de la identidad social es que las personas tienden a favorecer la información y las narrativas que confirman su pertenencia grupal y refuerzan su autodefinición, mientras que suelen rechazar, ignorar o reinterpretar aquella que amenaza esas identidades (Oyserman, 2009; Swann, 1983)
	Si bien la evidencia desempeña un papel crucial en la formación de creencias, hay ocasiones en las que creemos en algo por razones subjetivas como la confianza en determinadas fuentes (Origgi, 2004), la coherencia con un sistema previo de creencias (Festinger, 1957; Nickerson, 1998) o, simplemente, por fines pragmáticos (Kunda, 1990; Ortoleva, 2024). Asimismo, también se ha observado que algunas creencias, especialmente aquellas cargadas emocionalmente o más vinculadas a la identidad personal, tienden a persistir incluso después de que la evidencia que las fundamentaba haya sido desacreditada (Anderson et al., 1980; Lewandowsky et al., 2012).
	Frecuentemente, los atajos mentales que utilizamos para tomar decisiones son efectivos, pero, en condiciones específicas, conducen a errores sistemáticos (Tversky & Kahneman, 1974). Y es que. algunas de estas reglas están basadas en factores aparentemente irrelevantes y muestran que las personas parecen ser irracionales de manera predecible (Ariely, 2008). A estas desviaciones sistemáticas, y por tanto predecibles, se las denomina sesgos cognitivos (Blanco, 2017), un concepto especialmente relevante para entender las dinámicas de desinformación (Elías, 2021).
	Por ejemplo, para el contexto de campañas políticas, se ha observado que los votantes evalúan las políticas con más rapidez y automatismo si están etiquetadas como congruentes con su propia ideología (Haas et al., 2019). Estos efectos también se han estudiado en procesos de comunicación sanitaria, confirmando que la identificación con un grupo social puede hacer que mensajes de riesgo, como las campañas de vacunación, sean más efectivos (Langbecker & Catalan-Matamoros, 2025; Silvallana et al., 2025). En estos casos, la literatura coincide en señalar que si una persona ve que otros miembros de su grupo hacen algo saludable y aceptado por el grupo, es más probable que esa persona también lo haga (Guan & So, 2022). En definitiva, esto significa que los mensajes no se reciben de forma neutral ni uniforme.
	3.1. Un caso particular: la comunicación sobre el cambio climático
	Inicialmente, los estudios de comunicación sobre cambio climático se han centrado fundamentalmente en las formas comunicativas, más que en las de recepción. Las revisiones sistemáticas han mostrado que los medios de comunicación y los actores periodísticos son el objeto de estudio más común, seguidos por el público en general (Agin & Karlsson, 2021; Dhaher & Gümüş, 2022). Concretamente, la investigación se ha centrado principalmente en los medios impresos, con menos atención a la radio y la televisión (Schäfer & Schlichting, 2014). El entorno digital también está bastante representado, con un sesgo hacia el estudio de plataformas, especialmente X (denominado anteriormente Twitter) (Agin & Karlsson, 2021; Pearce et al., 2019).
	Las perspectivas teóricas y metodológicas también refuerzan esta idea. En el plano teórico, prevalece la teoría del framing, que plantea que la manera en que se encuadra o presenta un tema influye directamente en cómo las audiencias lo perciben e interpretan (Agin & Karlsson, 2021; Dhaher & Gümüş, 2022; Hansen, 2011). No obstante, parece que muchos artículos carecen directamente de un marco teórico explícito (Dhaher & Gümüş, 2022). Mientras que, a nivel metodológico, se observa una diversidad de enfoques (Eise et al., 2020; Schäfer & Schlichting, 2014), aunque los métodos más comunes parecen ser las diferentes formas de análisis de contenido (Agin & Karlsson, 2021).
	De tal modo, los estudios de cobertura mediática han revelado representaciones cada vez más politizadas (Chinn et al., 2020) y patrones de sesgos ideológicos sobre cómo los medios informan sobre cambio climático (Feldman et al., 2017). Concretamente, los resultados apuntan a cómo los medios conservadores tienden a minimizar amenazas del cambio climático y tratan de destacar la ineficiencia de las medidas para combatirlo, mientras que los no conservadores lo presentan de manera más urgente y realista (Feldman et al., 2012). En consecuencia, esta cobertura diferencial deriva en que el consumo de medios conservadores reduce la certeza sobre el calentamiento global y el apoyo a políticas de mitigación, mientras que el consumo de medios no conservadores tiene el efecto opuesto (Carman et al., 2022; Feldman et al., 2014, 2017; Feldman & Hart, 2016; Hmielowski et al., 2014). Particularmente, en España, esta área de investigación ha mostrado una evolución marcada por la escasez, la falta de profundidad y una frecuente politización del discurso, con importantes diferencias en la forma de abordar los riesgos, las responsabilidades y las soluciones (Díaz Nosty, 2009; Fernández-Reyes et al., 2015; Fernández-Reyes & Jiménez-Gómez, 2019; Teso Alonso et al., 2021)
	En menor medida, la literatura previa también ha estudiado los procesos de recepción y toma de decisiones, fundamentales estos últimos para la acción climática. En este sentido, las investigaciones recientes parecen confirmar el papel relevante de la identidad social que hemos expuesto anteriormente para otras áreas. La identidad social desempeña un papel crucial en la promoción de la acción climática, tanto a nivel individual como político. Por ejemplo, la investigación de Johanna Hornung (2022) muestra como las decisiones de actores políticos frente al cambio climático no se basan únicamente en cálculos racionales o creencias personales, sino que están fuertemente condicionadas por los grupos sociales con los que se identifican, como partidos políticos o identidades nacionales.
	Asimismo, se ha observado que un mismo contenido sobre cambio climático puede ser aceptado, cuestionado o rechazado en función de la identidad política, religiosa o cultural del receptor. Por ejemplo, algunas investigaciones han demostrado que los mensajes sobre riesgos climáticos son evaluados de manera muy distinta por individuos con valores comunitarios y progresistas frente a aquellos con valores individualistas o jerárquicos (Kahan, 2013; Kahan et al., 2011). Otros investigadores han señalado que las opiniones sobre el cambio climático y la mitigación del clima se han convertido en un marcador de identidad fundamental en ciertos contextos políticos, como para el caso de los republicanos y demócratas estadounidenses. Esto provoca que los partidistas políticos empleen un razonamiento motivado al exponerse a mensajes sobre el cambio climático, moderando los efectos de la información según sus predisposiciones ideológicas (Hart & Nisbet, 2012). Además, explicaría fenómenos como la polarización afectiva, por la cual los mensajes sobre ciencia o política climática no solo son discutidos en términos de contenido factual, sino también en términos de lealtad grupal y amenaza percibida al propio grupo (Iyengar et al., 2012).
	En España, la identidad social también condiciona profundamente la percepción del cambio climático, aunque de forma más matizada que en contextos como el estadounidense. Según un informe de EsadeEcPol, titulado “Radiografía de las divisiones y consensos de la sociedad española en torno al cambio climático” (2022), existe un consenso amplio sobre la importancia del cambio climático: la valoración media es de 8,3 sobre 10. No obstante, este consenso inicial se resquebraja al descender al nivel de políticas concretas. En este sentido, el informe muestra cómo los votantes de izquierda se muestran más favorables a medidas de intervención pública, mientras que los votantes de derecha las rechazan de forma más contundente. Estos resultados coinciden con los resultados de otras investigaciones sobre el contexto español (Besalú et al., 2025).
	En base a estos resultados, parece que incorporar la teoría de la identidad en el diseño de campañas y estrategias de comunicación climática permite no solo entender la diversidad de respuestas a un mismo mensaje, sino también anticipar barreras cognitivas y emocionales a su recepción. Esto se vuelve especialmente relevante cuando se trabaja en contextos de alta polarización o con públicos resistentes al cambio, como ocurre a menudo en la comunicación sobre cambio climático. Entonces, la siguiente pregunta que debemos hacernos debería ser cómo encontramos a esos grupos.
	4. La segmentación de audiencias: identificación de grupos clave en la comunicación climática
	Hasta ahora hemos explorado cómo la identidad social afecta la manera en que las personas perciben y entienden los mensajes sobre el cambio climático. Este enfoque no solo ayuda a identificar grupos con características similares, sino que también permite crear estrategias de comunicación personalizadas, que conecten emocionalmente con cada audiencia. En este contexto, la segmentación de las audiencias se vuelve fundamental para diseñar campañas de comunicación efectivas.
	La idea tras la segmentación de audiencias se origina en el marketing, fundamentalmente desde que en 1956 Wendell Smith introdujo el concepto de segmentación de mercado (Wedel & Kamakura, 2000; Weinstein, 2004). Según planteó Smith, en la década de los cincuenta del siglo XX los vendedores se centraban fundamentalmente en diferenciar sus productos de los de la competencia, tratando de crear un producto único que incrementase la demanda. Sin embargo, Smith reconoció la heterogeneidad del mercado y propuso un nuevo enfoque: en lugar de tratar a los consumidores como un grupo homogéneo, recomendaba identificarlos en diferentes categorías, comprender sus necesidades y deseos específicos, y desarrollar productos y mensajes adaptados a estos subgrupos más homogéneos (Smith, 1956). La idea de Smith era que los consumidores dentro de cada segmento, y por tanto, con características similares, responderían de manera más predecible y homogénea ante los estímulos adecuados a su agrupación.
	Esta perspectiva marcó un punto de inflexión no solo en el ámbito del marketing, sino que también comenzó a influir en otras disciplinas. Este proceso de adaptación y focalización en los públicos fue rápidamente adoptado por los teóricos de la comunicación y los estudios sobre los medios, lo que dio lugar a la segmentación de audiencias como un concepto propio (Slater, 1996). De forma equivalente al campo del marketing, segmentar audiencias implica clasificar a los receptores de los mensajes en grupos cuyos miembros son más parecidos entre sí que con los miembros de otros segmentos (Grunig, 1989). La finalidad de esta diferenciación se basa en diseñar mensajes más personalizados, capaces de ser más efectivos con menos recursos, ya que están dirigidos a un público objetivo que comparte tanto características similares con respecto a los objetivos de una estrategia de comunicación, como los predictores psicosociales de cambio (Smith, 2017).
	Aplicada al cambio climático, la segmentación de audiencias permite diseñar mensajes personalizados que se ajustan a las creencias, preocupaciones y niveles de implicación de distintos grupos sociales. Esta personalización mejora la comprensión del problema, incrementa el apoyo del público y fomenta una mayor disposición a actuar. Diversos estudios han demostrado que los mensajes generales o indiferenciados suelen ser poco efectivos, debido a la gran diversidad de actitudes, valores y niveles de conocimiento que existen en torno al cambio climático (Chryst et al., 2018; Hine et al., 2017).
	Sin embargo, aunque la segmentación puede aumentar la eficacia comunicativa en el corto plazo, también conlleva riesgos importantes si se utiliza sin una visión estratégica más amplia. Adam Corner y Alex Randall (2011) advierten que este enfoque, al centrarse excesivamente en las diferencias individuales, puede debilitar el sentido de colectividad necesario para enfrentar un desafío global como el cambio climático. Además, adaptar los mensajes a valores contrarios al compromiso ambiental —como el consumo o el beneficio económico personal— podría reforzar actitudes que, a largo plazo, dificultan la adopción de comportamientos sostenibles y el apoyo a políticas estructurales. Por ello, los autores sugieren complementar la segmentación con estrategias que promuevan valores compartidos, identidad ecológica y participación ciudadana, elementos clave para una respuesta social proporcional y duradera.
	Un ejemplo influyente es el marco de las Seis Américas, una propuesta del Yale Program on Climate Change Communication y el Center for Climate Change Communication de la Universidad George Mason para clasificar a los estadounidenses en seis segmentos según sus creencias, actitudes y comportamientos relacionados con el cambio climático, desde los más comprometidos hasta los más escépticos.
	En un extremo se encuentran los alarmados (alarmed), personas altamente convencidas de que el cambio climático es real, causado por el ser humano y que requiere acción inmediata; son activas tanto en su comportamiento personal como en su apoyo a políticas públicas. Les siguen los preocupados (concerned), que también reconocen el problema, pero lo perciben como menos urgente y se involucran en menor medida. Los cautelosos (cautious) y los desconectados (disengaged) ocupan posiciones intermedias: los primeros tienen dudas o poco conocimiento sobre el tema, mientras que los segundos están desinformados o desinteresados. Más hacia el escepticismo están los dubitativos (Doubtful, que tienden a pensar que el cambio climático no es un problema grave o que tiene causas naturales. Finalmente, en el otro extremo, están los desdeñosos (dismissive), quienes niegan la existencia del cambio climático o se oponen activamente a cualquier acción para enfrentarlo. Estos segmentos presentan diferencias claras en sus creencias, actitudes, nivel de implicación y apoyo a las políticas climáticas, lo que los convierte en una herramienta útil para diseñar estrategias de comunicación más efectivas (Chryst et al., 2018).
	Inicialmente, el modelo original de las Seis Américas utilizaba un cuestionario extenso de 36 ítems para clasificar a las personas en los seis segmentos definidos anteriormente. Aunque este enfoque ofrecía una segmentación detallada, su longitud y complejidad limitaban su uso práctico en estudios amplios o en campañas de comunicación. Para superar esta barrera, esta herramienta adoptó una versión reducida que utiliza solo cuatro preguntas clave, manteniendo una alta precisión en la clasificación de los encuestados —entre el 70 % y el 87 % de aciertos, dependiendo del grupo— (Chryst et al., 2018). Estas cuatro preguntas giran en torno al nivel de preocupación por el cambio climático, la percepción de riesgo personal, el impacto esperado para las futuras generaciones y la importancia personal asignada al tema.
	Este enfoque ha evolucionado hasta convertirse en una herramienta de aplicación global, permitiendo analizar y comparar las percepciones del cambio climático en distintos países mediante categorías y criterios uniformes (Leiserowitz et al., 2021). No obstante, algunos autores han adaptado esta metodología a contextos nacionales específicos, ajustando el número y tipo de segmentos según las particularidades culturales, sociales y políticas de cada caso. Algunos investigadores han implementado versiones modificadas del modelo en países como Australia (Morrison et al., 2018), Alemania (Klinger et al., 2022; Metag et al., 2017) o Canadá (Martel-Morin & Lachapelle, 2022), lo que ha permitido generar diagnósticos más precisos y culturalmente pertinentes sobre la percepción pública del cambio climático en cada región.
	4.1. El modelo de las Seis Américas más allá de Estados Unidos
	Entre 2020 y 2023, la empresa Meta —a través de Facebook— y la Universidad de Yale realizaron una encuesta anual para entender qué sabe y piensa la gente sobre el cambio climático, basada en el enfoque de las Seis Américas. A través de su red social, Meta recogió respuestas de más de 200 países y territorios.
	Estos datos nos permiten, al menos durante este periodo, comparar cómo se distribuyen las actitudes frente al cambio climático según la región del mundo. Por ejemplo, si observamos la figura 1, mientras en América predomina el grupo de los alarmados, en regiones como Oriente Medio o África hay una mayor proporción de desconectados, dubitativos y desdeñosos, lo que sugiere diferencias importantes en el nivel de conciencia, preocupación y disposición a actuar ante la crisis climática.
	Figura 1. Distribución de grupos climáticos por región
	
	Fuente: elaboración propia a partir de datos de Data for Good (Meta, 2022)
	Obviamente, dentro de estas grandes regiones existe una gran variabilidad entre los países que las conforman. Centrándonos en el escenario europeo, la figura 2 muestra una clara heterogeneidad entre países que, entre otras cuestiones, refuerza la necesidad de estrategias comunicativas adaptadas a cada contexto socio-cultural. En la parte superior del gráfico se encuentran países como Portugal, Turquía, España e Italia, donde los segmentos más proactivos (alarmados y preocupados) concentran una proporción mayoritaria de la población. En contraste, hacia la parte inferior aparecen países como República Checa, Países Bajos y Dinamarca, con una distribución más equilibrada entre los segmentos y una presencia destacada de grupos más escépticos o indiferentes. Paradójicamente, en las posiciones más bajas se encuentran algunos de los países que han impulsado políticas climáticas ambiciosas; y su posición en esta lista puede deberse no estrictamente a posturas anti-climáticas, sino a otras más tecno-optimistas o una menor percepción de amenaza directa —a diferencia de países de ambiente mediterráneo, relacionados con una mayor visibilidad del impacto climático, a través de olas de calor, incendios o sequías—.
	Figura 2. Distribución de grupos climáticos en Europa
	
	Fuente: elaboración propia a partir de datos de Data for Good (Meta, 2022)
	España, en sintonía con lo que han mostrado otras encuestas (Orriols et al., 2022), se posiciona como uno de los países más conscientes de la crisis climática. Casi la mitad de la población española se ubica en este segmento —el más comprometido y preocupado—, mientras que los grupos menos comprometidos o alarmados representan un porcentaje marginal. Esta distribución sitúa a España entre los países con mayor alineamiento pro-climático de Europa, junto a Portugal, Italia y Grecia.
	Para este particular caso, podemos ver en la figura 3 la distribución de las respuestas a las cuatro dimensiones clave de la percepción climática bajo el enfoque de las Seis Américas: la importancia del cambio climático, la preocupación general, el perjuicio personal percibido, y el perjuicio esperado para las generaciones futuras. Cada dimensión se valora en una escala del 1 al 5 —excepto la preocupación, cuya escala se mueve entre 1 y 4—, donde 1 representa el menor grado de preocupación o importancia, y 5 el mayor.
	Figura 3. Percepciones del cambio climático en España
	
	Fuente: elaboración propia a partir de datos de Data for Good (Meta, 2022)
	Más del 65 % de los encuestados ubica la importancia personal del cambio climático en los valores 4 o 5 de la escala, lo que sugiere un reconocimiento social amplio del problema. Asimismo, la preocupación es alta y concentrada en las opciones 4 y 5, que agrupan casi el 90 % de las respuestas. Este patrón indica una clara sensibilización emocional ante la amenaza climática.
	Por otra parte, la percepción de afectación individual muestra una distribución más polarizada. Aunque cerca del 70 % se sitúa en los valores más altos (4 y 5), se observa una mayor dispersión que en la pregunta sobre el efecto más prominente en las generaciones futuras. Este dato sugiere que, si bien hay conciencia del problema, no todos se sienten personalmente amenazados, lo cual puede limitar la disposición a actuar.
	5. Conclusiones
	El cambio climático no solo representa un desafío ambiental, sino también comunicativo. La forma en que las personas comprenden, interpretan y reaccionan ante esta crisis está profundamente mediada por factores identitarios, emocionales y sociales. Por ello, insistir en enfoques comunicativos universales, centrados únicamente en la transmisión de evidencia científica o en la apelación racional al riesgo, ha demostrado ser insuficiente. Las respuestas al cambio climático no emergen en el vacío: se activan dentro de contextos culturales, ideológicos y grupales específicos.
	Este capítulo ha planteado que comprender las audiencias desde la perspectiva de la identidad social no solo permite explicar la diversidad de reacciones ante un mismo mensaje, sino que también ofrece claves para anticipar resistencias, facilitar la empatía y fomentar cambios de comportamiento más sostenidos. Al considerar a los individuos no solo como receptores pasivos de información, sino como miembros activos de grupos con significados compartidos, la comunicación climática puede volverse más estratégica, más humana y, sobre todo, más eficaz.
	Asimismo, la incorporación de herramientas como la segmentación de audiencias permite diseñar mensajes más relevantes, emocionalmente resonantes y culturalmente pertinentes. Modelos como las Seis Américas han demostrado su utilidad para categorizar públicos en función de sus creencias y actitudes, facilitando el diseño de campañas que se adapten tanto al nivel de implicación como al marco de valores predominante en cada grupo. Nuestra recomendación, en este aspecto, es incorporar este tipo de variables en futuros análisis, ya que consideramos que pueden tener un gran poder explicativo bajo un papel de moderación de efectos.
	Sin embargo, es fundamental subrayar que la segmentación debe ser empleada bajo controles éticos. Si se aplica únicamente desde una lógica utilitarista, puede reforzar narrativas individualistas o cortoplacistas que, en última instancia, obstaculizan la construcción de un imaginario colectivo de justicia climática.
	Por ello, proponemos que toda estrategia de comunicación climática contemple, al menos, tres consideraciones:
	En primer lugar, la relevancia cultural e identitaria, entendida como la necesidad de que los mensajes reconozcan y se adapten a las identidades del público objetivo, considerando su contexto socioeconómico, sus creencias, y afiliaciones grupales.
	En segundo lugar, es fundamental mantener un equilibrio entre la personalización del mensaje y una visión colectiva, de modo que la adaptación estratégica no debilite, sino que refuerce, valores compartidos que fomenten el sentido de comunidad, la responsabilidad intergeneracional y la acción conjunta.
	Finalmente, deben priorizarse marcos que partan de consensos establecidos, haciendo hincapié en los elementos que, pese al consenso, se explotan para fomentar la polarización afectiva.
	En un contexto marcado por la desinformación, la polarización política y el agotamiento emocional, la comunicación climática necesita evolucionar hacia un modelo más dialógico, inclusivo y estratégico. Esto implica trabajar con las audiencias —no solo para ellas—, integrando sus voces, reconociendo sus identidades y apelando a sus valores sin renunciar al rigor científico ni a la urgencia ética de la transición ecológica.
	En definitiva, construir una comunicación climática transformadora requiere entender que no basta con transmitir la evidencia: es necesario también saber cómo hacerla llegar a los distintos segmentos y conectar con lo que realmente les importa a las personas. Solo así podremos fomentar una respuesta social a la altura del reto que enfrentamos.
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	Imágenes de la destrucción global.
	Motivos visuales del ecocidio y de la ruina en la producción audiovisual japonesa de ciencia ficción y de fantasía del período ushinawareta nijunen (1980 – 2005)
	Imen Bouziri-Boullosa (Universidad Complutense de Madrid)
	1. Introducción
	Si existe, en la historia moderna de la comunicación, un género ficcional que haya incansablemente sublimado nuestros miedos y deseos colectivos más primordiales; planteado obstinadamente las cuestiones filosóficas más elementales de la humanidad y escenificado con asombrosa creatividad los desafíos y dilemas ecológicos a los que nos enfrentamos, es la ciencia ficción especulativa con sus múltiples escisiones genéricas contemporáneas, así como un conjunto de modalidades imaginativas diferenciadas, pero históricamente emparentadas como el terror y la fantasía.
	Esta investigación pone el foco en una porción histórica y geográficamente delimitada dentro de estos (sub-)géneros que han demostrado una vocación innata para el ejercicio del pensamiento crítico y el despliegue de la prodigiosa facultad humana de imaginación especulativa. Nos referimos a la producción audiovisual -esto es, cine, animación y videojuegos- japonesa de ciencia ficción y de fantasía del período ushinawareta nijūnen (1980–2005). A modo de preámbulo, habrá ya que preguntarse por qué esta producción en particular sería relevante para la apremiante cuestión ecológica que nos reúne en la presente colección de ensayos e investigaciones sobre ‘Comunicación del Cambio Climático’.
	Primero, porque esta producción ha sido el principal motor y fábrica de los primeros tecno-imaginarios sociales del siglo XXI a escala global; de nuestros modelos, arquetipos y mitos contemporáneos. Es posible argumentar, sin miedo a exageraciones, que ha sido el catalizador de las reconfiguraciones –desterritorializaciones y reterritorializaciones- más profundas de la imaginación creadora en la historia contemporánea del audiovisual: sus historias han establecido nuevos modelos narrativos y sus imágenes moldeado nuestra tecno-cultura visual popular global transnacional. Su prodigiosa pregnancia simbólica y potencia mitogenésica están fuera de toda duda. No en vano, este corpus ha sido, desde hace más dos décadas, el codiciado objeto de estudio de toda una literatura científica ultra especializada y el detonante del auge a nivel internacional de los denominados ‘estudios sobre medios audiovisuales y cultura popular japonesa’ (Levi, 1998; Napier, 2005; Drazen, 2003; Cavallaro, 2009; 2010; 2011; Brown, 2010; Bolton, Csicsery-Ronay y Tatsumi, 2007; Tatsumi, 2006). Luego, porque este corpus, pese a su gran eclecticismo temático, estético y genérico, constituye un conjunto de textos audiovisuales profundamente ecocríticos que han problematizado con extraordinaria madurez cuestiones filosóficas, éticas y ecológicas fundamentales sobre las relaciones -y tensiones- entre humanidad, técnica y naturaleza. En ellos, intuimos la eclosión de una nueva mirada y percibimos una exacerbada e inédita sensibilidad artística.
	En lo que sigue, nos disponemos a explorar estas ‘imágenes de la destrucción global’ que reflejan los inconsolables miedos y deseos de su convulsa era de violentas transformaciones -promesas y amenazas- tecnológicas que revolucionan el mundo cultural y simbólico del hombre, a la vez que asolan su entorno natural. Apuntan hacia ‘un pensamiento’ y podría incluso decirse ‘una visión’ profundamente ecocrítico/a que sublima catárticamente estas ecoansiedades rampantes y todo un ‘sustrato psico-afectivo colectivo’ que queda adherido a la materia cinemática captando o, como dirían Kracauer (2004) y Agel (1953), ‘transfigurando’ el agitado aire o pathos de su turbulenta y caótica fin-de-siecle
	Su singularidad también viene dada por el contexto histórico y geográfico delimitado: una ‘crono-topología’ singular ya comúnmente denominada en el ámbito de la sociología japonesa ushinawareta nijūnen (失われた20年, literalmente, los veinte años perdidos), coincidente con la era Heisei de Japón; el intervalo de su historia contemporánea que va desde los años 80 hasta principios -aproximadamente, el primer lustro- del nuevo milenio (1980 -2005). Esta fue una época crítica para la nación que experimenta, inmediatamente tras su aclamado ‘milagro económico’, un inesperado periodo de recesión económica, crisis política, alarmantes fenómenos socioculturales y una trágica serie de desastres naturales y catástrofes medioambientales que la sacuden.
	2. Objetivos
	El presente ensayo propone la exploración antropológica -simbólica y mítica-, así como iconográfica, del audiovisual japonés de ciencia ficción y de fantasía del período ushinawareta nijunen a través de una selección representativa de textos audiovisuales; filmes, películas y series de animación y videojuegos donde se reflejan estas tendencias que -a falta de una terminología más idónea- de momento calificaremos como ecocríticas. Nuestro principal objetivo es la construcción de un repertorio de motivos visuales -temas, figuras, gestos, movimientos, etc.-, o ‘fórmulas de pathos’ diría Warburg (2010), del ecocidio, la ruina y el fin del mundo; en suma, un catálogo de tópicos y patrones que reemergen obsesivamente en la producción revelado la agudizada sensibilidad ecológica y naturaleza crítica de la imaginación especulativa que la permea.
	3. Metodología
	El carácter transdisciplinar de la investigación exige el diseño de una metodología híbrida capaz de conciliar las múltiples dimensiones teóricas implicadas. De algún modo, en la enunciación de nuestros objetivos se refleja ya un inédito posicionamiento onto-epistemológico cuyo fundamento es -lo establecíamos desde las primeras líneas- una noción antropológica de la imaginación. No es una concepción textualista de la imagen cinemática la que nos guía, sino una aproximación compleja (Morin, 2009) a su condición ontológica. No nos interesa aplicar, obra por obra, técnicas concretas de análisis -textual, discursivo u otro-, ni caer en hermenéuticas interpretativas estáticas que buscan descifrar significados ocultos, discursos codificados o supuestas intenciones autorales en las obras, como si estas fuesen poseedoras de una esencia o verdad absoluta. Proponemos ‘leer antropológicamente las imágenes’; es decir, montarlas, yuxtaponerlas, recombinarlas, resignificarlas, confrontarlas y, por efecto sinérgico de todas estas operaciones, interrogarlas en estos lugares heterotópicos de encuentros improbables para que estas os hablen de y por sí mismas.
	Nuestro objetivo de construir un repertorio de motivos visuales que conforman la morfología de la imaginación especulativa subyacente a la producción nos sitúa ya en una lógica o ‘paradigma epistemológico’ radicadamente diferente a las posturas hegemónicas en comunicación. Nuestra preocupación teórica por las dimensiones simbólicas y míticas, iconográficas y formales de esas imágenes podría erróneamente entenderse como un exceso de ‘formalismo’ desde la lógica logo- y semiocéntrica (Barthes, 1994) -estructuralista y posestructuralista- más tradicional de la comunicación, aquejada por las tendencias históricas al textualismo, el esencialismo y la teología. En realidad, el énfasis en estas dimensiones que preferimos definir, en nuestras propias palabras, como ‘imagénico-conceptuales’ (Bouziri, 2025), tiene que ver más bien con un escrupuloso trabajo de reconsideraciones en el plano epistemológico. Al establecer como fundamento conceptual de la investigación la cuestión eminentemente antropológica de la imaginación, se articula una revisión epistémica que transforma por completo el modo en que pensamos y tratamos la imagen audiovisual. Aquí roturamos un inédito territorio, un campo intrínsecamente transdisciplinar que integra fundamentos conceptuales y teóricos de otras áreas históricamente emparentadas como la antropología cultural, la historia del arte y la iconología.
	Si hay algo que todos estos lenguajes y medios comparten es el fundamento de su naturaleza ontológica: la imagen en movimiento. Si la mirada semiocéntrica hasta ahora dominante nos ha empujado hacia una concepción platónico-aristotélica de la imagen entendida como mímesis (copia) del mundo/la realidad, nuestra concepción antropológica se basa en su reconceptualización epistemológica permitiendo aprehenderla no como mera forma o formato, sino como unidad elemental y matriz ontológica de todo fenómeno audiovisual. Se trata, en definitiva, de desarrollar aquella teoría pictórica/visual de la imagen teorizada por Mitchell (1994), hecha en y por las propias imágenes o, como sugiere poéticamente Didi-Huberman (2013), de esbozar una ‘arqueología visual del saber’. Nosotros nos aventuramos para dar un paso más, reivindicando una ‘arqueología audio-visual’; una epistemología imaginativa en donde el conocimiento teórico es producido en imágenes y por la imaginación
	Estas nuevas teorías de la imagen, incluyendo el denominado ‘giro pictórico’ de los estudios visuales y la crítica de la imagen contemporánea (Mitry, 1963; Didi-Huberman, 2002), tienen sus claros antecedentes en la kulturwissenschaft (ciencia de la cultura) del historiador del arte y padre de la iconología Aby Moritz Warburg quien sentó las bases para una futura antropología cultural de la imagen. Su obra seminal, especialmente su monumental Atlas Mnemosyne (Warburg, 2010), inspira nuestro trabajo.
	Comprometidos con la revalorización epistemológica y ontológica de la imagen, y fieles a la lógica heurística del montaje intelectual que permite el despliegue de una gaya hermenéutica creativa frente al esencialismo de las lecturas hegemónicas, hemos específicamente diseñado desde sus cimientos la novedosa metodología ATLAS que ya hemos rigurosamente expuesto en trabajos anteriores (Bouziri, 2024; 2025). Para presentarla aquí de forma muy sintética, la definiremos como un ‘método cartográfico y arqueológico de montaje, análisis, lectura e interpretación de la imagen audiovisual contemporánea’. Un Atlas es siempre un proyecto a la vez teórico y artístico que consiste en elaborar montajes sinópticos de imágenes. En estas cartografías o ‘mapas de imágenes’, se da un doble encuentro azaroso: primero, entre fotogramas extraídos de los diferentes textos que conforman la muestra y, luego, entre esta materia prima audiovisual y un segundo plano de imágenes que son patrimonio de la Historia del Arte y del Pensamiento humanos. Esto es lo que, en última instancia, hace posible las exploraciones antropológicas e iconográficas dado que estas anacrónicas y heterotópicas confluencias hacen emerger todos tipo de conexiones, afinidades, analogías y correspondencias; en definitiva, los patrones reincidentes cuya supervivencia a través de la Historia del arte se da bajo los modos de la mutación y la variación. La identificación, extracción y clasificación de estos motivos visuales depende, precisamente, de la capacidad crítica de reconocer tanto su componente arque/prototípico original (que actúa como modelo estructurante) como la variación puntual bajo la cual se manifiestan presentándose como reelaboraciones contemporáneas del arquetipo/mito.
	A continuación, presentamos la muestra. La Tabla 1 proporciona la lista enumerada de los universos que conforman el corpus de análisis. Como es posible apreciar, las obras han sido seleccionadas por su reconocido estatus de culto. Son textos que reúnen las principales características que nos interpelan: a saber, (1) su carácter icónico; su indeleble pregnancia simbólica y potencia mitogenésica (la capacidad de producir imaginarios); (2) su papel incontestable como referente para sus respectivos medios y/o géneros y (3) la patente vocación eco-crítica que manifiestan. Asimismo, hemos estimado pertinente dividir el corpus en dos grupos diferenciados aplicando un criterio que, aunque podría interpretarse como ‘genérico’ desde las perspectivas clásicas, viene dictado por una comprensión también antropológica del género entendido como ‘modalidad imaginativa’. Proponemos distinguir entre dos modalidades. Por un lado, la fantástica, en todo su espectro, desde sus formas ‘claras’ (light fantasy), aquí representadas por las míticas películas de animación del estudio Ghibli (especialmente las del maestro Hayao Miyazaki), hasta las más oscuras (dark fantasy) con, como exponentes, universos del calibre de Vampire Hunter D. Por otro lado, exploramos la modalidad apocalíptica a través de un icónico corpus de ciencia ficción -y sus diversas escisiones posciberpunk- encabezado por la legendaria y pionera Akira (Ōtomo, 1988) y posteriormente consolidado por emblemáticas franquicias como Evangelion (Gainax, 1995), Resident Evil (Capcom, 1996) o Cowboy Bebop (Sunrise, 1998).
	Tabla 1. Listado de los Universos que Conforman la Muestra
	Quizás habríamos debido comenzar el presente ensayo con una clara definición de las ‘imágenes de la destrucción global’. Si seguimos el hilo argumentativo de la exposición metodológica, es posible plantearlas como una misma ‘matriz iconográfica’ que acoge en su seno múltiples tipologías de imágenes ecocríticas; formas de imaginar, pensar y retratar a través de la ficción, y del poder mitogenésico de la imagen cinemática, futuros escenarios de crisis ecosocial.
	De entrada, hay que entender que nuestros universos, independientemente de su adscripción específica a una modalidad imaginativa u otra, plantean como premisa argumental escenarios de la destrucción. Son mundos narrativos marcados por la tragedia, sacudidos por enormes grados de destrucción o directamente arrasados por misteriosas potencias apocalípticas. Sus/esas imágenes que tanto cautivan por la ostentosa procesión de elementos simbólicos y estilísticos generan una ‘sobreabundancia transemiótica’ que Barthes (1986) o Thompson (1986) calificarían como un ‘exceso formal’ (cinemático). Son -las veremos a continuación- imágenes sobrecogedoras del fin de mundo, del colapso institucional, de la muerte y la extinción en masa, de la caída de la civilización, de la crueldad y la barbarie, de la degradación y lenta agonía del planeta, de diluvios e infiernos sobre la tierra.
	Comencemos, pues, con una breve exploración temática. En su modalidad fantástica, y principalmente a través de la producción Ghibli, hallamos un patrón temático y narrativo dominante en la producción: los reinos naturales devastados por tecnologías disruptivas que desencadenan, a su vez, catástrofes medioambientales y crisis sociales y políticas (a menudo, conflictos bélicos). Estos textos plantean continuamente lo que es posible definir como ‘escenarios del ecocidio’ que sirven, precisamente, para plantear problemas ecológicos reales. La contaminación y destrucción irreversible de los ecosistemas terrestres y oceánicos es algo que vemos paradigmáticamente escenificado en Nausicaä, donde una Guerra Mundial acaecida hace más de 1000 años, nos ha legado el reino devastado del Valle del Viento, cuyos habitantes humanos malviven a orillas de un bosque contaminado por gases tóxicos, esporas letales de hongos y montañas de residuos radioactivos y biológicos que, además, han causado la mutación genética -el agigantamiento- de unos seres insectoides que ahora custodian celosamente estas tierras y declaran la guerra a los humanos. En Princess Mononoke, un Japón feudal de la era Muromachi (medieval) se convierte en el escenario de otra cruenta guerra entre unos seres sobrenaturales que protegen un bosque y los humanos que no cesan de profanar sus recursos.
	También veremos planteados con frecuencia apremiantes dilemas ecológicos como la deforestación, la urbanización abusiva, la destrucción de la cadena trófica e incluso la extinción de las especies en obras como Pom Poko que plantea el escenario de un triste ecocidio; la inminente destrucción de un frondoso bosque para llevar cabo un proyecto de urbanización hace que una comunidad de Tanuki -unos traviesos seres fabulosos de la mitología japonesa parecidos a mapaches-, se movilicen e intenten a todo precio sabotear la operación para conservar su hábitat natural llegando incluso a experimentar una especie de evolución biológica acelerada que les permite metamorfosearse adoptando, a voluntad, aspecto humano.
	A finales de los 80, Akira establece, a nuestro entender, el segundo paradigma para toda una ola posterior de textos sumamente catastrofistas con una desastrosa visión escatológica que hemos adscrito bajo la modalidad apocalíptica. De nuevo, veremos teatros de la destrucción con la diferencia de que ya no son escenarios del ecocidio sino del fin del mundo. En Akira y Evangelion, el mundo ha quedado obliterado por un misterioso evento apocalíptico. Estas potencias desencarnadas se manifiestan como fuerzas cratofánicas; desastres naturales y hecatombes que tienen interesantes consecuencias geopolíticas y sociales. Es irónico cómo, en ambos casos, el apocalipsis no supone el fin del mundo, sino su reconstrucción parcial y conduce, paradójicamente, al establecimiento de un nuevo sistema neoliberal aún más feroz que el anterior, en una perversa lógica de aceleracionismo capitalista que intensifica los procesos ya en marcha de mercantilización de la naturaleza y la vida. Sirve como pretexto argumental para arrojarnos, inmediatamente después, en futuros de sociedades distópicas de gran influencia estética ciberpunk. Pero, pese a esta engañosa apariencia, plantean algunos de los escenarios más regresivos: siniestras tecno- y corporatocracias, organizaciones paramilitares, corrupción política, bio- y necropolíticas de estado, desigualdad e injusticia social, hambrunas y genocidios, conflictos armados entre naciones y guerras civiles, cotidianización y estetización de la guerra, terrorismo biológico, fanatismo ideológico y sectas tecno-religiosas, decadencia social y/o moral son algunos de estos tópicos característicamente posciberpunk.
	Resident Evil y Parasite Eve ejemplifican las mismas ecoansiedades llevándolas al ámbito bioético y consolidando definitivamente la vertiente biopunk del posciberpunk. En RE, el uso indebido de las biotecnologías con fines transhumanistas por parte de la siniestra corporación farmacéutica Umbrella es el detonante de un brote vírico que provoca el apocalipsis zombi. En PE, la manipulación no ética del genoma humano para fines individualistas -un biólogo intenta resucitar a su mujer fallecida- desata el maléfico despertar de las mitocondrias, aquí ficcionalmente reconceptualizadas como entidades extraterrestres que han anidado en nosotros desde la noche de los tiempos y acechan en silencio en una reelaboración secular contemporánea del motivo teológico judeocristiano de la ‘semilla del mal’: a saber, la perturbadora idea de que ya llevamos dentro de nosotros mismos el germen del mal apocalíptico susceptible de destruir el mundo. Aquí el tópico del terrorismo biológico es el recurso narrativo para plantear apremiantes cuestiones bioéticas y refleja, en ambos casos, una profunda ecoansiedad en relación con la experimentación científica no ética y los posible daños irreparables que esta podría causar en la evolución natural de las especies a través de procesos indeseados de mutación forzada y zoonosis; escenarios que hasta hace poco hubieran parecido como salidos de la más lejana e improbable ciencia ficción, pero que, desde hace un lustro, y habiendo sobrevivido a una pandemia, ya no son tan descabellados.
	Panel 1. El Motivo del Espíritu Guardián.
	Fuente: adaptado de Miyazaki (1997), Takahata (1994), Utagawa, K (1844; 1852), Utagawa, Y (1858), Utayoshi (1828), Meyer (2009), Hokusai (1832; 1936) y Yoshitoshi (1965; 1879; 1892)
	4.1. Onto-génesis e individuación: Natura versus Post-Homo
	A través de estas precoces aproximaciones temáticas, se cristalizan los primeros motivos visuales. En este primer volumen, exploramos las cosmovisiones y nociones ontogenéticas (del origen): los mitos de la creación, cosmogonías y antropogonías. Un tópico que emerge rápidamente [Panel 1] es la personificación de lo sagrado o, simplemente, la naturaleza, a través de nuevas representaciones de la Bios/Zoe (formas de vida) e incluso de deidades que encarnan en su propia fisio-anatomía nociones eco-críticas.
	Hallamos una primera variación en las películas del estudio Ghibli con el motivo visual del ‘espíritu guardián’. Estos seres sobrenaturales no son nunca antropomorfos, si acaso zoomorfos con algún que otro rasgo animal; pueden ser entrañables o grotescos, benévolos o malévolos; en todo caso, protegen con su vida la naturaleza contra la abusiva intervención humana llegando a entrar en guerra con la humanidad si es necesario como los Ohmu de Nausicaä o los entrañables Tanuki del PP. Al contemplar el primer panel y confrontar estas personificaciones contemporáneas de la naturaleza con las representaciones mitológicas clásicas en las artes tradicionales japonesas (rollos, estampas y xilografías), destacan las potentes correspondencias iconográficas: unas y otras se superponen con precisión como calcos revelando, inequívocamente, las fuentes mitológicas de la producción y, a la vez, destacando su nuevo componente tecnológico que apunta hacia un ambiguo solapamiento entre el dominio tecnológico y el sobrenatural. Esta creciente amalgama entre pares aparentemente dialécticos; lo físico y la metafísico, lo material y lo espiritual, lo técnico y lo natural (o biológico), lo mundano y lo mágico, etc., articula el desmantelamiento radical de todos los presupuestos onto-epistemológicos heredados de una larga tradición filosófica occidental de pensamiento dual y esencialista y sirve, precisamente, para desmitificar las dicotomías que lo fundamentan: yo/otro, humano/no humano, mente/cuerpo, natural/artificial, etc.
	Frente a estas fabulosas divinidades protectoras, en los mundos apocalípticos de Akira, Evangelion o RE nos enfrentamos al imponente motivo análogo de la ‘deidad monstruosa’. Esta figura es, en realidad, toda una constante en la Historia de las mitologías y las religiones (los Kami japoneses, Pangu en la mitología china, Gea y Urano en la tradición grecorromana, Nut y Geb en la Enéada heliopolitana, etc.) y podemos trazar sus origines más allá de la propia antigüedad en la pre- y protohistoria del hombre con las misteriosas representaciones primitivas de gigantes humanoides. Con frecuencia, simbolizan el gran Ser cósmico: entidades primordiales que habrían existido desde la noche de los tiempos y que cumplen con la misma doble función protectora y castigadora que su versión fantástica. Su representación destaca para un carácter hiperbólico y la exacerbación de rasgos asociados a la divinidad como el gigantismo o la ira inconmensurable. Al igual que sus versiones antiguas, revisten nociones mesiánicas, cuando no una función escatológica, apareciendo siempre inmediatamente antes o después de los desastres que asolan estos mundos cual ‘ángeles del apocalipsis’ o bestias que vienen anunciando el fin de los tiempos y el día del juicio final.
	Evangelion es el ejemplo paradigmático de estas concepciones cosmogónicas que, aunque teológicas en origen, se ven reconfiguradas a la luz de nociones tecnocientíficas. [Panel 2A] Representando la naturaleza en su principio femenino, hallamos el arquetipo de la Diosa Madre. Esta se manifiesta bajo una multiplicidad de caprichosas encarnaciones. En ocasiones, se nos presenta en su forma más arcaica como hembra primordial, evocando las voluptuosas venus paleolíticas. Es imposible no reparar en las impactantes analogías entre las enigmáticas Venus de Willendorf y de Lespugue o la Dama de Brassempouy y nuestra bulbosa Lilith neo-evangeliana y, entre esta última, con sus extrañas protuberancias mamarias y la disposición en pietá de sus brazos crucificados -que también evocan el motivo de Potnia Theron (señora de los animales)-, y las representaciones en la antigua Grecia de Artemisa de Éfeso (Diana); diosa de la fecundidad, la caza, la luna, la naturaleza salvaje y las cualidades nutricias.
	Su segunda forma es Gaia, la personificación misma de la Tierra. No es casual que, en la mitología griega, Gea sea la Diosa primordial protógona: la gigante titánide que da a luz a su propio consorte Urano y, posteriormente, a las primeras pantagruélicas divinidades griegas: titanes, cíclopes y hecatónquiros. Gea es representada en el arte clásico con marcados elementos de monstruosidad. Nótense las similitudes entre la gigante Rei/Lilith y la Gea de Feuerbach. En ambas, vemos magnificados los rasgos fisio-anatómicos asociados a las capacidades reproductivas de la mujer, su sexualidad abyectada y maternidad ctónica como los prósperos y lechosos senos, las anchas caderas, el vientre distendido y la voluptuosa, pero robusta complexión. Esta concepción, deriva de la tradicional asimilación histórica entre la mujer y la Tierra y su solidaridad simbólica (Eliade, 2000; Kerényi, 2010). Así, emerge nuevamente una noción castigadora de la naturaleza y su expresión como furia cratofánica. Sea la titánide Gea, la cazadora Artemisa, la devoradora Sekhmet, la caótica Nut, la vengativa Izanami o la serpentina Lilith, estamos ante la valoración más telúrica de este binomio simbólico: ‘Ella’ aparece en su doble faceta productiva y destructiva, dadora, pero también arrebatadora de la vida. Son generosas y protectoras, pero también terribles madres castradoras y hembras devoradoras de hombres.
	Panel 2A. La Deidad Monstruosa (I). El Arquetipo Telúrico de la Diosa Madre.
	Fuente: adaptado de Anno (1995; 1997) y Feuerbach (1875)
	Panel 2B. La Deidad Monstruosa (II). El Arquetipo Uránico/Titánico
	Fuente: adaptado de Anno (1995), Klinger (1879), Redon (1883; 1914), Hokusai (1760), Rhead (1913), Goya (ca. 1808), Kubin (1905), Münster (1544), Jordaens (1636), van Haarlem (1588), Barbieri (1646), Anpo y Kadoi (2019), Diego (2011), Rombouts (1597) y Lira, P. (ca. 1883)
	No existe mejor sustituto simbólico de Natura que Gaia, Madre Tierra, aunque, en ocasiones, el varón también puede convertirse en símbolo de la ira de la naturaleza y no es casual que sea el arquetipo uránico, con su masculinidad histérica y castrada, el que represente la naturaleza contaminada. Los ángeles de Evangelion son un conjunto ecléctico de seres pertenecientes a una misma especie biológica, aunque, salvo su gigantismo, apenas comparten rasgos fisio-autonómicos. Esta monstruosa estripe también se manifiesta bajo las formas más caprichosas y grotescas y encarna modélicamente el arquetipo titánico. Son reelaboraciones contemporáneas de los uránidas; hijos de Gea y Urano (Saturno), más conocidos como titanes; esa primera generación de dioses monstruosos gobernados por el caos, la violencia, la crueldad, el desafuero, el trágico destino y la norma matriarcal previa a la instauración de la ley del Padre (Zeus/Júpiter).
	[Panel 2B] Nuestros ejercicios cartográficos vuelven aquí a surtir sus frutos. Evidencian no solamente las herencias grecorromanas de esta variación, sino también, nuevamente, el inédito componente tecnológico que irrumpe participando en su reconceptualización y engendrando esta versión ‘tecnobiologizada’ contemporánea que hemos denominado el ‘titan biomecánico’. Su magnificación hiperbólica se convierte, bajo el tópico del bioterrorismo, en un ‘gigantismo clínico’. Esta interesante translación simbólica y conceptual, termina de fraguarse con RE y sus temibles ‘Tiranos’ -nótese aquí incluso la afinidad semántica- que aparecen como posthumanos fabricados por la corporación Umbrella. Es imposible no apreciar las íntimas analogías iconográficas establecidas entre nuestros posthumanos biotecnológicos y las representaciones pictóricas clásicas de gigantes: los colosos de Rhead y Goya, las pesadillas de Klinger, los ciclopes y pólipos deformes de Redon y sus homólogos japoneses (Onis y Yōkai) o los soldados de hierro de Kubin.
	Estas quimeras -mitológicas o biotecnológicas- encarnan en su fisio-anatomía teratológica nociones profundamente ecocríticas. Al igual que su correlato femenino, actúan como fuerzas disciplinantes. Su abyecta fecundidad terogenésica es de una profunda naturaleza telúrica que heredan de su madre, la Tierra que con tanto ahínco le disputan al hombre. Su fertilidad monstruosa nos habla, en ambas modalidades, del angustiante retorno de un lejano y remoto ‘illud tempus’ (Eliade, 2000) en el que el mundo habría estado sumido en el caos y gobernado por una norma estética de la bestialidad; una ley natural ininteligible por la cual el propio acto de la creación siempre implicaría dolor y destrucción inclinándose axiológicamente del lado de lo profano, lo abyecto, lo feo, lo in-/deforme y lo desordenado en contra de los anhelos de un Post-Homo consumido por la (auto-)destrucción.
	4.2. Bio-Tekné. De las tecnologías mágicas a las bio-orgánicas
	En este segundo volumen, exploramos la Biotekné (del griego βίος [vida] y τέχνη [Técnica]); el -pareciera ya sempiterno- ideal humano de la ‘fabricación artificial’ de la vida y cierta noción emergente de la técnica que apunta hacia mutaciones significativas de su concepción clásica. Aquí emergen representaciones fascinantes de las relaciones entre lo natural y lo tecnológico que revelan imaginarios de la contaminación, la fusión abyecta con lo no-humano y la asimilación integradora de la otredad radical. La progresiva complejización de los escenarios especulativos, que no cesan de amplificar la severidad -por no decir fatalidad- de los posibles futuros dilemas y encrucijadas bioéticas, aquí no puede ser subestimada. Estas infernales fisio-anatomías eco-críticas escalan un grado más la rampante retórica de la emergencia climática y biológica y apuntan hacia formas cada vez más sofisticadas de representar la transformación tecnológica del hombre y la naturaleza y la creativa reconfiguración contemporánea, a luz de nociones tecnocientíficas, del imaginario teratológico de la hybris griega.
	La irrupción disruptiva de la técnica en el dominio biológico tiende a representarse en indeseables transformaciones que aquejan nuestras fabulosas personificaciones de la naturaleza y deidades monstruosas. Su des/reorganización biológica se expresa fenotípicamente en trágicos devenires que simbolizan un concepto inequívocamente eco-critico: la ira de la naturaleza.
	[Panel 3] En la modalidad fantástica, esta transformación se expresa como corrupción y metamorfosis. Así, emerge, una (sub-)variación del motivo del espíritu guardián que denominaremos ‘el guardián corrompido’. Contemplamos la degeneración de aquellas divinidades protectoras que, ahora, se aparecen bajo una forma corrupta, una versión contaminada e infecta de su apariencia original que es simbólicamente solidaria del padecimiento agónico de la naturaleza que representan.
	Panel 3. El Motivo del ‘Guardián Corrompido’.
	Fuente: adaptado de Miyazaki (1984; 1997; 2001)
	No olvidemos el prodigioso Dios jabalí que irrumpe furiosamente en la aldea envuelto en una oscura materia supurante, teniendo que ser abatido por Ashitaka en la icónica secuencia introductoria de PM. La plaga adopta un siniestro animismo que la dota de inquietantes movimientos ondulantes: por momentos, parece un insondable agujero negro de no-materias que gravitan en torno al animal como una inexorable e iracunda corrupción que achecha su martirizada carcasa orgánica y carcome su flagelada carne.
	De manera análoga, pensemos en el Dios pestilente de Spirited Away (2001); una gigante masa amorfa que, un día, se presenta en el Sentō (casa de baños) arrastrando una asfixiante putrefacción que lo contamina todo a su paso, incluyendo a los demás clientes y trabajadores de la mansión. Nuestra Chichiro se verá obligada a atenderle procediendo a su lavado en una de las secuencias más emblemáticas de la historia de la animación. Tras identificar el epicentro séptico de la corrupción; una lodosa bicicleta clavada a modo de espina en la garganta del atormentado espíritu y retirar cuidadosamente este tapón con la ayuda de todo el personal, caen literalmente ríos de mugre y, tras estos pestilentes caudales, comienza a desprenderse una esperpéntica procesión de objetos infectos: basuras, barriles, inodoros, neumáticos, extintores, electrodomésticos, etc. El espíritu va encogiéndose a medida que se libera de estas inmundicias. La deidad que -más tarde sabremos- fuera algún día el límpido Dios del Rio se convierte aquí, paradójicamente, en el epicentro de una -a veces grotesca, otras cómica- escena de sanación cuyo luminoso simbolismo catártico aporta un fresco toque esperanzador al tratamiento audiovisual de un gravísimo problema medioambiental. Esta es una clara alusión a la contaminación de los recursos hídricos del planeta, pero también una brillante metáfora visual que abre una brecha a la esperanza con sus simbolismos acuáticos de la purificación y la renovación.
	La metamorfosis también simboliza la degradante transformación tecnológica de la naturaleza. Pero las mutaciones que experimentan los Ohmu de Nausicaä y los Tanuki de PP no son genéticas, pese a su engañoso estatus inicial y vuelven a revelar el continuo solapamiento entre los dominios técnicos y sobrenaturales en una suerte de actualización tecnológicamente mediada de concepciones religiosas -o místicas- que inspiran profusamente la producción. Vemos emerger una cosmovisión tecno-animista e incluso tecno-chamánica. El tecno-animismo articula la ambigua amalgama entre el dominio biológico y el metafísico (lo mágico, lo espiritual, lo psíquico, etc.) magistralmente encarnada en aquellos desfiles nocturnos de cosas y objetos inanimados que adquieren inexplicablemente vida según la lógica monista y no dual de la tradición filosófica oriental que concibe la totalidad del Cosmos, y todos sus componentes orgánicos e inorgánicos, vivos o inertes, como un gran organismo vivo, autoconsciente e incluso sintiente. Esta no es la representación antropocéntrica típica de la metamorfosis cíborg del ciberpunk, de influencia occidental, que plantea la ‘tecnologización’ de lo biológico y/o la desmaterialización de lo físico, sino el escenario eco-crítico diametralmente inverso de la ‘biologización’ de lo inorgánico y ‘animación’ de lo inerte/lo no-humano.
	A su vez, el tecno-chamanismo es una concepción del mundo gobernada por la lógica mágica-simbólica de la transferencia (Frazer, 1944, Freud, 1995) por la cual el ser humano actúa como una antena cósmica, un vehículo o continente capaz de captar y canalizar las fuerzas naturales y expresarlas en su vulnerada corporalidad. Así es posible interpretar el papel que juegan en estos universos de fantasía ciertos personajes principales que actúan como verdaderos chamanes o jefes de tribu; las princesas San (Mononoke) y Zandra (Nausicaä) -no casualmente hembras- cumplen con esta misión mesiánica, pero a la vez tabuante que las condena a la distinción/ ostracismo social: son guerreras solitarias, mediadoras entre las misteriosas fuerzas cratofánicas de la naturaleza y el reino humano que lideran.
	Frente a esta noción -aun reversible- de la transformación como corrupción, en nuestros desoladores mundos apocalípticos, hallaremos el esperpéntico escenario tecno-fatalista de la irreparable mutación genética y el devenir posthumano. El grotesco leitmotiv de la tecno-morfosis aquí encarna la furia cratofánica: la monstruosa y dolorosa transformación tecnológica del cuerpo que es sometido a un verdadero suplicio. [Panel 4] Es posible apreciar cómo se reelabora, bajo el nuevo prisma biotecnológico, el motivo iconográfico clásico en la historia del arte del martirio. El teatro del terror corporal, por abyecto que nos parezca, es, en este caso, la reacción espontánea de una naturaleza que se rebela a las constantes violaciones del hombre demostrándole su absoluta supremacía ontológica: esta está siempre más allá del bien y del mal y de toda axiología humana. En una brillante inversión de las retóricas transhumanistas, asistimos a la eclosión liberadora de devenires que habrían supuestamente debido ser ‘posthumanos’ y que, sin embargo, son infrahumanos; bestiales, femeninos, infantiles, etc.
	Panel 4. Leitmotiv de la Tecno-Morfosis.
	Fuente: adaptado de Ōtomo (1988), Tsukamoto (1989), Anno (1995), Anno, Tsurumaki y Masayuki (2009), Mikami (1996; 1998; 2002), D’agoty (1764), Ernst (1937) y Aurach (1475)
	Estos “anormales” diría Foucault (2001) plantean el escenario regresivo de la vuelta a la animalidad como única opción y forma de resistencia frente a la modernidad esquizofrénica de un hombre que quiere jugar a ser dios: este, en nombre de grandes gestas tecnocientíficas y guiado por una perversa noción de “progreso”, ha profanado todas las leyes naturales, violado todo lo sagrado y degradado su propia condición ontológica por medio de la manipulación genética.
	De algún modo, estamos ante la versión apocalíptica del Frankenstein o ‘Prometeo moderno’ y, mucho antes de ello, del -ya familiar- arquetipo titánico. El motivo visual del ‘homúnculo encajado’ con su a/séptica imaginería clínica, retóricas visuales del contagio e iconografía biomecánica, recicla los simbolismos herméticos y esotéricos de la alquimia medieval generando una nueva ‘imaginería bio-esotérica’: esta contrapone a las amables concepciones tecno-animistas/chamánicas de los mundos de fantasía, una oscura visión tecno-alquímica. Sugiere la impura amalgama de lo biológico y lo tecnológico; la íntima, aunque abyecta fusión de la carne con el acero y su transindividuación.
	4.3. Polis. De las fisio-anatomías a las arquitecturas eco-críticas
	Llegamos a nuestro tercer y último volumen para transitar de las corporalidades a los paisajes eco-críticos. Aquí, la representación del espacio cinemático se convertirá en el principal criterio que guía nuestra incansable búsqueda de motivos visuales.
	Teniendo en cuenta el traumático pasado nuclear de la nación, no es de extrañar que la primera figura destacable sea el ‘motivo seudo-nuclear’. No es menos sorprendente hallarlo en ambas modalidades. Desde Nausicaä hasta RE, comprobamos la reemergencia obsesiva-compulsiva de la imaginería atómica con sus infecciosos simbolismos radioactivos y sus desoladores paisajes postnucleares. Ciudades pulverizadas, domos de luces cegadoras, nubes y hongos radiactivos, explosiones, lluvias negras, noches e inviernos nucleares, etc. constituyen una interminable parafernalia de iconografías y simbolismos que hemos clasificado en tres esquemas visuales: la atomización, la desintegración y la licuefacción que vemos [Panel 5] dialogar fértilmente con la fotografía documental histórica de los bombardeos de Hiroshima y Nagasaki.
	Panel 5. El Motivo Seudo-Nuclear.
	Fuente: adaptado de Ōtomo (1988), Anno (1995), Mikami (1999), Sublette (2002), Matsushige (1945), Levy (1945), NSA (1952), ROWI (1945) y los Alamos (1945)
	Luego existen, más allá de la luminosa fantasía del estudio Ghibli, otros modos fantásticos mucho más oscuros, aquí representados por el legendario universo Vampire Hunter D que nos proporciona [Panel 6] una nueva figura fascinante: la ‘contemplación de las ruinas retrofuturistas’, a su vez, reelaboración contemporánea del motivo romántico de la ruina medieval. Es curioso porque la historia postapocalíptica que plantea este universo es un mero trasfondo argumental puramente estético y no parece, en todo caso, relevante en ningún plano significativo de la obra. Quizá por ello, destaque tanto la reiterada representación de paisajes desoladores: tierras baldías sin nombre, consteladas por anacrónicos vestigios de misteriosas civilizaciones y sus tecnologías obsoletas que van lentamente generando una estilizada estética retrofuturista. Podemos ver ejemplos nítidos de estas representaciones anacrónicas y hasta heterotópicas donde el espacio cinemático no parece concordar plenamente con el desarrollo del universo narrativo y el propio género presentando una exquisitez barroca -casi manierista- de excesos formales. En estos oníricos paisajes surreales, hay un desliz que hace rebosar el sentido y que altera la percepción. Apoyadas, a menudo, en un hábil diseño sonoro y el magistral uso atmosférico de la música, el resultado son secuencias profundamente contemplativas; verdaderas ensoñaciones cinemáticas que se abren metalépticamente a otras dimensiones espacio-temporales.
	Panel 6. El Motivo de las Ruinas Retrofuturistas.
	Fuente: adaptado de Ashida (1985), Watanabe (1998), Friedrich (ca. 1812), Daguerre (1824), Böcklin (1849) y Georg (1868)
	La vuelta del motivo romántico de la contemplación de las ruinas medievales tampoco es aquí fortuito, pues fuerza la activación de los mismos afectos movilizados por aquella etérea pintura de Friedrich: la melancolía por otros mundos, pasados o futuros, posibles o improbables, reales o virtuales. La romantización de las ruinas que veremos furtivamente colarse en la producción de ciencia ficción, a través de obras de corte posciberpunk como ese culebrón o ‘opereta de viejo oeste espacial’ que es Cowboy Bebop (1998), es una fantasía intrínsecamente melancólica: el sentido de una irreparable pérdida; el duelo de algo que se ha ido y que nunca podremos recuperar o, volviendo a la cuestión del espacio cinemático, de un lugar olvidado y, aun así, ardientemente anhelado al que no podemos regresar. Es probablemente una de las imágenes de la destrucción global más efectivas porque apela a algo arcaico y transindividual en todos nosotros. En el sentido antropológico, es la sublimación catártica de una intuición humana tristemente reprimida: el irónico espectáculo de la ruina y el sinsentido de la (auto-)destrucción.
	Por último, quisiéramos clausurar este volumen temático con dos variaciones de una misma figura que aparece, ya de manera flagrante, en la modalidad apocalíptica: el motivo visual de la ‘postmetrópolis’ (Soja, 2008) o ‘ciudad cinemática’ (Clarke, 2005) futura convertida en el epicentro y escenario del fin del mundo. Nuestra primera variación es la icónica ‘ciudad anegada’ de Akira y Evangelion. [Panel 7] El apocalipsis llega finalmente en forma de un tsunami o maremoto que arrasa con la urbe, sumergiéndola en los fondos oceánicos. Esta representación desastrosa es inequívocamente eco-crítica; permite hacer una alusión directa al problema ecológico real del calentamiento global y la elevación del nivel de los océanos por el derretimiento glaciar, pero a la vez, también juega simbólicamente con la metáfora visual de la purificación del mundo por las mismas aguas primordiales que lo originaron. Son “hierofanías acuáticas” diría Eliade (2000) que retoman el motivo escatológico tradicional del diluvio universal. Las imágenes de la destrucción global son, en este primer caso, imágenes del anegamiento del mundo y de su naufragio por la ira de Dios/la naturaleza.
	Panel 7. La Ciudad-Anegada
	Fuente: adaptado de Ōtomo (1988), Anno (1995), van Scorel (ca. 1530) y Aivazovsky (1894)
	Luego está la ‘ciudad-infierno’, saqueada y vandalizada por esos demonios y espectros errantes contemporáneos que son las hordas infernales de zombis y mutantes engendrados por la transmisión área de brote vírico. Aquí [Panel 8] se establece una solidaridad conceptual entre la inminente realidad de futuros escenarios bélicos y la ‘iconografía judeocristiana del inframundo’. Las imágenes de la destrucción global aquí son ‘imágenes del caos y de la combustión’. La caótica ciudad en llamas de RE o la psicodélica ciudad-pesadilla de TIM son verdaderos infiernos dantescos o bosquianos sobre la tierra que purgan el mundo por el fuego y la anarquía. Aquí emerge quizás la concepción hasta ahora más teológica del apocalipsis como castigo y juicio colectivo.
	Panel 8. La Ciudad-Infierno.
	Fuente: adaptado de Anno (1995), Mikami (1999), Bosch (1940; 1515) y Beksiński (1972)
	4. De la tecno-espiritualidad al bio-apocalipticismo
	Tras haber extensamente explorado y cartografiado la muestra, hemos podido identificar y clasificar una variada gama de imágenes de la destrucción global y, asimismo, construir un repertorio de motivos visuales del ecocidio, la ruina y el fin del mundo. Es interesante destacar las diferencias que tienden a establecerse, siempre bajo el signo de la variación, entre la modalidad fantástica y la apocalíptica con una propensión al agravamiento y a la escalación de los escenarios especulativos que van in crescendo desde las más amables y esperanzadoras visiones tecno-animistas/chamánicas hacia las más desastrosas y tecnofóbicas visiones escatológicas y tecno-alquímicas.
	Es posible agrupar las tendencias tecno-animistas/chamánicas bajo una misma gran cosmovisión que denominamos ‘tecno-espiritualidad’: un pensamiento cinemático eco-critico emergente bajo el sello Ghibli y caracterizado por su naturaleza contemplativa y compasiva, claramente influida por el sintoísmo -animismo y sincretismo chamánico- autóctonos de Japón. No necesariamente en oposición, pero sí en contraste, emerge a través de esa ciencia ficción japonesa de fin de siglo, una modalidad específica de imaginación apocalíptica que hemos denominado ‘bio-apocalipticismo’. Este segundo modo de imaginar y pensar la crisis eco-social puede resumirse sintéticamente como una profunda visión escatológica caracterizada por su excesivo énfasis en el dominio biológico “desde nociones expandidas del ser y la realidad o volátiles de la corporalidad hasta problemas filosóficos y dilemas bioéticos” (Bouziri, 2024, p.661). No es de extrañar, por tanto, que, en términos puramente genéricos, el bio-apocalipticismo haya supuesto una escisión desde el ‘ciberpunk propio’ (McHale, 1992) hacia la vertiente biopunk (Schmeink, 2016) que fue; de hecho, consolidada por universos como Akira, RE y PE.
	Sean escenarios del ecocidio o del fin del mundo; sean personificaciones -más o menos entrañables- de la naturaleza posteriormente corrompidas o deidades monstruosas que experimentan enésimas mutaciones corporales; sean reinos naturales contaminados, ruinas retrofuturistas o ciudades cinemáticas asediadas por potencias apocalípticas, nuestro catálogo emergente de motivos visuales nos habla de una visión profundamente ecocrítica que se refleja en la ciencia ficción y la fantasía japonesas del período ushinawareta nijūnen; una turbulenta era marcada por grandes mutaciones tecnológicas, geopolíticas, sociales, económicas y medioambientales -no siempre deseadas- y que, por ello mismo, dialoga fértilmente con nuestra coyuntura presente de emergencia climática y crisis ecológica. Detenerse para devolverle una nueva mirada antropológica crítica a esta mítica producción, como hemos aquí tentativamente esbozado, podría resultar sumamente esclarecedor, además de inspirador para una comunicación efectiva del cambio climático y su abordaje a través del poder narrativo de la ficción y simbólico y mitogenésico de la imagen cinemática.
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	1. Introducción
	Las redes sociales han adquirido en los últimos años un gran protagonismo en la comunicación del cambio climático (Falkenberg et al., 2022) con debates que incluso ponen en duda los hallazgos científicos sobre el fenómeno (Abellán-López, 2021). Las características de estas plataformas parecen ser propicias para debates especialmente polarizados (Blanco-Herrero et al., 2024; Bresolin, 2023) y, por tanto, ofrecen a los investigadores de disciplinas como la comunicación, la sociología o la lingüística una buena oportunidad para profundizar en los tipos de discursos en juego. Avanzar en la caracterización de los contenidos escépticos y negacionistas nos permitiría estudiar los distintos tipos de argumentos y narrativas del discurso digital, evitando el reduccionismo simplista con el que, en ocasiones, se aborda el negacionismo climático (Almirón y Moreno, 2022). En ese sentido, este trabajo pretende profundizar en el argumentario utilizado en los discursos escépticos y negacionistas recopilados en Facebook para luego contrastarlo con el que se realiza en la prensa escrita y así localizar patrones discursivos en dos territorios comunicativos tan distintos.
	1.1. El papel de Facebook y las redes sociales en el debate sobre el cambio climático
	Es evidente que el peso y la influencia de Facebook, X, Youtube, Instagram, TikTok o Twitch en la esfera pública es ya un fenómeno ineludible a la hora de estudiar la percepción ciudadana del cambio climático. De hecho, Gálvez de la Cuesta et al. (2024) explican que los creadores de contenido en redes sociales «son conscientes del potencial que su actividad ofrece para generar narrativas sobre cambio climático» y su capacidad para contrarrestar «los discursos que pretenden fomentar la inacción frente a la urgencia de los retos planteados» (p. 74). Blanco-Herrero et al., (2024) mostraban en su estudio que prácticamente la mitad de las noticias desmentidas por proyectos de verificación como Maldito Bulo podrían estar vinculadas a discursos de odio. De hecho, Arce-García et al. (2025) encontraron que alrededor del 25% de los mensajes en la red social X sobre la Agencia Estatal de Meteorología española (AEMET) muestran algún grado de hostilidad. Buena parte de estos estudios vinculan estos mensajes con un posicionamiento ideológico determinado (Lázaro Touza et al., 2024). Hornsey et al. (2018) mostraban en una investigación realizada en 25 países, que el vínculo entre las personas más conservadoras y el negacionismo es mayor en los países más contaminantes, especialmente en EE. UU. y Australia. De hecho, señala Klein (2014), el posicionamiento de los distintos grupos de opinión ante el cambio climático cada vez depende más de las medidas políticas que se debaten a nivel local o estatal, especialmente cuando pueden suponer impactos económicos tangibles. Petersen et al. (2019) incluso tipifican un «negacionismo ideológico» que se basaría en la incapacidad de admitir que el sistema económico, dependiente del crecimiento, ha sido el principal causante del cambio climático.
	Sin embargo, las redes sociales ofrecen unas características que parecen específicas en la construcción del discurso negacionista. Por ejemplo, Elettra Bresolin (2023) explica que, en el grupo de Facebook WUWT, el negacionismo climático funciona como «una goma social que permite vincularse con personas que comparten una misma visión del mundo, en un periodo caracterizado por la incertidumbre y la desestabilización» (p. 21). Es decir, algunos espacios negacionistas en las redes sociales sirven de apoyo mutuo y refuerzo del grupo, lo que podría fomentar posicionamientos más arriesgados que los que se observan en otros contextos. La horizontalidad de las redes sociales fomenta un tipo de interacciones en cadena donde cada comentario es condicionado por todos los anteriores y, a su vez, condiciona a los siguientes. Blomfield y Tillery (2018) también estudiaron dos grupos de Facebook (WUWT y GWPF) y hablan de una comunidad polifacética que utiliza las propias características inherentes a las redes sociales para aparentar legitimidad en sus postulados negacionistas. Para ello, señalan estos autores, los mensajes adoptan la apariencia de credibilidad a través de enlaces a otros perfiles y contenidos negacionistas, estableciendo así un espacio de apoyo en red que elude fuentes científicas de información, especialmente las de mayor consenso y respaldo institucional.
	Aunque varios estudios señalan a X como la red social con más desinformación, Blanco-Herrero et al., (2024) encuentran también en Facebook ejemplos de noticias desmentidas por las plataformas de verificación, siendo la segunda plataforma con más casos, por delante de otras como TikTok, Youtube o Instagram. Desde sus inicios, Facebook se ha consolidado como una de las principales plataformas de interacción social y, por tanto, es una de las plataformas que sufre no sólo casos puntuales de desinformación sino también la creciente polarización ideológica que los estudios académicos describen (Alkenberg et al., 2022; Falkenberg et al., 2022; Pearce et al., 2019). Como en el resto de las redes sociales, los algoritmos de Facebook están diseñados para maximizar el tiempo que los usuarios dedican a la plataforma, dando prioridad al contenido que genera reacciones emocionales más intensas. Aunque la plataforma ha implementado medidas como la verificación de hechos por terceros o fact-checking, la efectividad de este tipo de estrategias es limitada, pues en ocasiones no evita el primer contacto con la desinformación (Alonso y Palomo, 2025).
	1.2. Tipologías de los discursos escépticos y negacionistas climáticos en los medios de comunicación
	La cada vez más extensa y especializada literatura sobre el negacionismo climático ha ido aportando tipologías que nos permiten clasificar los discursos contrarios a la existencia del cambio climático a sus medidas de mitigación y adaptación (Petersen et al., 2019). Sin embargo, algunos de los contenidos que en ocasiones se identifican como negacionistas no dudan tanto de la existencia del cambio climático como de la magnitud de sus impactos o de la efectividad de las medidas políticas que se anuncian. De hecho, Almiron y Moreno (2022) ponen en duda el propio término «negacionismo», que consideran «simplista y polarizador», pues ayuda a crear «una realidad engañosa que enfrenta a actores virtuosos contra actores malvados» (p. 19). Por ello, al hablar de escepticismo climático, un concepto probablemente menos exitoso que el de negacionismo climático, nos referimos a diferentes grados y tipos de oposición y recelos antes que a la negación tajante del calentamiento global como fenómeno. En ese sentido, en este trabajo hemos optado por hablar de negacionismo climático sólo cuando es un tipo de discurso que pone en duda directamente la existencia del cambio climático. Introducir una escala gradual de intensidad del escepticismo climático puede ayudarnos a comprender mejor algunos de los puntos más polémicos del debate sobre el cambio climático, como el del papel de los seres humanos entre los factores causantes del fenómeno, abordado por Rahmstorf (2005) en un estudio ya clásico. En cualquier caso, partir de un marco teórico donde se valora la diferencia de intensidad permite un acercamiento más enriquecedor al problema (Martín-Sosa, 2021). Así, varios estudios ya señalan que el negacionismo climático suele utilizar formas más sutiles en la prensa escrita (Schmid-Petri et al., 2015, Jiménez-Gómez y Martín-Sosa, 2022), por lo que es necesario afinar los criterios de clasificación para detectarlo. Brüggemann y Engesser (2014) observan que los periodistas más escépticos en la prensa de cinco países muy distintos eran mayoritariamente firmas independientes y externas al medio. Jiménez-Gómez y Martín-Sosa (2022) encuentran que el discurso escéptico más común en la prensa española ocurre en los artículos de opinión y se centran tanto en minimizar los efectos del cambio climático como en discutir las políticas gubernamentales de mitigación y adaptación. Esto incide en el predominio de los encuadres ideológico y político como base discursiva del escepticismo climático (Bonds, 2016; Boykoff y Luedecke, 2016; Klein, 2014). Cook et al. (2013) señalan que la ideología afecta especialmente a cómo vemos el consenso científico sobre el cambio climático, otro de los puntos calientes del debate. Así, los votantes conservadores de su estudio piensan que el consenso científico es un 30% menor que los votantes progresistas. Van Rensburg (2015) identifica este tipo de escepticismo como epistemológico, es decir, en último término se cuestiona la validez de la ciencia sobre el cambio climático argumentando que todavía es un terreno dudoso como para tomar medidas precipitadas y costosas.
	Pero el encuadre ideológico parece todavía más determinante cuando se conecta al encuadre político. Así, el llamado escepticismo «de respuesta» se caracteriza por sembrar dudas sobre las consecuencias del cambio climático y, en base a ello, propone retrasar o incluso eliminar las posibles medidas políticas (Abellán-López, 2021; Capstick y Pidgeon, 2014). La creciente importancia de este discurso en redes sociales hace que autores como Fernández-Castrillo y Magallón-Rosa (2023) hayan propuesto renunciar a «la polarización en torno al negacionismo» y establecer «una tipología que distinga entre obstruccionistas y escépticos» (p. 48). También se pone en duda cualquier tipo de regulación o normativa obligatoria en esa línea, describiéndola como una nueva agresión políticamente interesada al libre mercado (Van Rensburg, 2015). Tanto Bonds (2016) como Klein (2014) han documentado la importancia de los think tanks conservadores y sus conexiones con la política institucional en la construcción del discurso negacionista, especialmente a través de algunos medios de comunicación y las redes sociales. En ese sentido, Uscinski et al. (2017) argumentan que el negacionismo climático está impulsado, al menos en parte, por un pensamiento conspirativo subyacente. Este negacionismo defendería, de una forma más o menos directa, que el consenso científico sobre el cambio climático es una estrategia de las grandes instituciones intergubernamentales o de ciertas élites para ejercer un control masivo sobre la población. Con todo, Tyagi y Carley (2021) encuentran que en Twitter la mayoría de los discursos conspirativos sobre el cambio climático se basan fundamentalmente en dos supuestas herramientas tecnológicas de control, las chemtrails –o estelas químicas– y la geoingeniería. Por tanto, además de una tipología del negacionismo climático basada en los encuadres temáticos y el grado de escepticismo, nos encontramos con una variedad de estrategias discursivas que ponen en juego conceptos y metáforas de muy distinto signo, pero con una utilidad más allá del análisis formal. Estas estrategias, señalan Bailey et al. (2014), además de una mirada específica del cambio climático, pueden ser patrones lingüísticos que ayuden a «replantear el discurso de la ciencia del clima en el ámbito público» (p. 213) a la vez que permiten vislumbrar posibles obstáculos en las medidas de mitigación y adaptación al cambio climático.
	
	2. Metodología
	La investigación comienza con una fase a) donde se realizará un análisis de contenido a partir de una muestra estadísticamente representativa. El universo estudiado de esta fase son los 647 comentarios de Facebook recopilados con motivo de la difusión de la encuesta “Cuestionario sobre la percepción social del cambio climático” durante el 1 de abril del 2020 y el 15 de febrero de 2023. La encuesta, que forma parte de un estudio liderado por la Asociación de Estudios Psicológicos y Sociales (AEPS), se ha dado a conocer a través de varias páginas web y perfiles en Internet, especialmente, el perfil de Facebook de la AEPS. Es importante señalar que dicha encuesta no aporta juicios de valor sobre el cambio climático pues el objetivo del equipo de investigadores ha sido poder analizar de forma rigurosa la percepción social del fenómeno.
	Tras un análisis previo del universo (N=647), constatamos que 110 de estos mensajes sólo contienen imágenes o enlaces a otras páginas web, mientras que el resto (537) contienen algún tipo de comentario escrito verbal. Esta distinción entre mensajes textuales y visuales se ha tenido en cuenta a la hora de diseñar la muestra. Por tanto, el análisis de contenido se ha realizado sobre una muestra estadísticamente representativa de 241 mensajes seleccionados al azar con un nivel de confianza del 95% y un margen de error del 5%, donde 39 mensajes de la muestra sólo contienen imágenes o enlaces (a los que llamaremos "visuales") y 202 incluyen además algún tipo de comentario verbal (a los que llamaremos "textuales").
	La codificación de los mensajes de la muestra (n=241) se ha realizado entre septiembre de 2023 y febrero de 2024, a partir de un libro de códigos consensuado por los autores previamente. Todos los autores han participado no sólo en la elaboración de ese libro de códigos, sino también en la codificación de todos los elementos de la muestra. El objetivo, además de detectar posibles errores en el proceso, es consensuar los criterios utilizados en la clasificación y análisis del material. Para la medida de concordancia entre los codificadores hemos utilizado el coeficiente Kappa de Fleiss, alcanzando un valor inicial k=0.73. Para resolver los desacuerdos y profundizar en el propio libro de códigos se han utilizado documentos compartidos en la nube. La Tabla 1 recopila las distintas categorías utilizadas y los posibles valores de codificación con una breve explicación entre paréntesis de algunos de los valores menos intuitivos. Entre corchetes se indica el contenido abierto de algunos de los valores esperados.
	Tabla 1. Categorías y valores utilizados en la codificación de los mensajes de la fase a)
	Fuente: elaboración propia
	Siempre que sea posible, las categorías no serán utilizadas de forma exclusiva, y por ello, se podrán vincular distintos valores de la Tabla 1 al mismo mensaje, con el objetivo de permitir una mayor profundización en la temática estudiada. Para el conteo y selección de conceptos, y para el análisis estadístico-descriptivo de los resultados, se han utilizado hojas de cálculo CALC (LibreOffice) y el lenguaje de programación Python. Con el objetivo de identificar cada uno de los mensajes de la muestra, nos referiremos a ellos indicando una “M” de mensaje y el número correspondiente. Entre corchetes se añadirán las palabras omitidas que faciliten la comprensión del texto.
	Los hallazgos de esta primera fase a) del estudio serán contrastados en una fase b) con los patrones discursivos resultantes de un estudio que los autores hemos llevado a cabo previamente, analizando el escepticismo climático en la prensa escrita española entre 2015 y 2021 (Jiménez-Gómez y Martín-Sosa, 2022). En aquel trabajo se realizaron varias búsquedas agregadas de artículos y noticias en la plataforma Factiva. Tras la revisión de más de 5.000 artículos periodísticos, se terminaron analizando 147 artículos que provenían de 35 periódicos impresos y digitales españoles. La viabilidad de comparar los resultados de estos dos trabajos de investigación es grande, pues los contenidos analizados son bastante próximos en el tiempo y, además, se han utilizado categorías similares que permiten establecer patrones y diferencias significativas.
	3. Resultados
	Del análisis de la muestra en la fase a) se desprende que el 79,57 % de los mensajes de Facebook recopilados pone en duda de alguna manera el cambio climático o a las personas que luchan por mitigarlo, con un especial peso de posicionamientos claramente negacionistas (39,43%). De hecho, como se infiere de la Tabla 2, tan sólo un 10,39 % de los mensajes de la muestra afirman la existencia del cambio climático y únicamente un 2,51 % enarbola argumentos ecologistas. No obstante, la mayor parte de los mensajes escépticos o negacionistas no orientan sus críticas a la ciencia o a los ecologistas, sino a los políticos, instituciones y élites, como veremos a continuación.
	Tabla 2. Tipo de posicionamiento desde la autoría de los mensajes
	Fuente: elaboración propia
	Así, como nos indica la Tabla 3, el 41,72 % de los mensajes presentan un encuadre ideológico, seguido de los encuadres epistemológico (23,62 %), político (13,80 %) y económico (10,43 %). El marco específicamente medioambiental tiene una presencial anecdótica en la muestra. La suma de los encuadres ideológico y político supera la mitad de la muestra, con un 55,52% del total, una presencia que se percibe incluso en mensajes orientados a debatir sobre la existencia del cambio climático. Por ejemplo, uno de los mensajes de la muestra en esa línea se refiere a los políticos como instrumentos de otras instancias superiores de poder: “ellos tienen el Guión, los Políticos, tontos utilizados como marionetas para adoctrinar al pueblo”, para terminar conectando con el enfoque epistemológico: «y el que no lo vea, está más ciego de lo que se imagina» (M. 114).
	Tabla 3. Tipo de encuadre en los mensajes de la muestra
	Tipo de encuadre (se admiten varias categorías)
	Mensajes textuales (n=202)
	Mensajes visuales (n=39)
	Total (n=241)
	%
	IDEOLÓGICO
	108
	28
	136
	41,72 %
	EPISTEMOLÓGICO
	68
	9
	77
	23,62 %
	POLÍTICO
	24
	21
	45
	13,80 %
	ECONÓMICO
	23
	11
	34
	10,43 %
	MEDIOAMBIENTAL
	7
	0
	7
	2,15 %
	PRAGMÁTICO
	3
	0
	3
	0,92 %
	SIN ENCUADRE
	23
	1
	24
	7,36 %
	TOTAL
	256
	70
	326
	100 %
	Fuente: elaboración propia
	El encuadre epistemológico pocas veces se presenta de forma temáticamente exclusiva, salvo cuando responde a otros mensajes centrados en cómo se estudia el cambio climático, por ejemplo, el periodo utilizado para comparar los registros climáticos. Sin embargo, son más frecuentes entre los mensajes escépticos y negacionistas las referencias a la experiencia personal del autor como forma de cuestionamiento del IPCC o la ONU: «Yo lo único que noto es cómo los aviones nos destrozan cada día más el clima y el cielo, con la mierda de tóxicos y venenos que nos echan!!» dice otro mensaje (M. 91). Encontramos en la muestra, mensajes que contraponen lo subjetivo e interpretativo de un clima cambiante frente al supuestamente tangible fenómeno de avistamiento de aviones que dejan estelas en el cielo. En algunos casos, esta experiencia personal es considerada una prueba irrefutable de cómo las élites estarían actuando de forma organizada y estratégica. También es habitual que los mensajes incluyan frases que ponen el peso en lo obvio que es esta supuesta manipulación: «a estas alturas, que todavía se tenga que denunciar todo lo que está pasando, es de juzgado de guardia» (M. 114). En esa línea, preguntas como «¿Todavía hay alguien que se crea esa estafa?» (M. 16) vienen a incidir en la dialéctica entre un conocimiento científico supuestamente alejado de la ciudadanía y el conocimiento empírico personal de quién exige libertad de opinión. Mientras el encuadre económico, presente en un 10,43 % de los mensajes, se articula a partir de una idea central pero expresada de formas distintas: el cambio climático como un negocio lucrativo para las élites y una estafa para la ciudadanía. De nuevo, este tipo de argumento suele estar vinculado al encuadre ideológico o incluso al epistemológico, como en este mensaje: «Me lo creería [el cambio climático] si no viese el negocio que están haciendo los que lo promulgan» (M. 95).
	Al comparar estos resultados con el estudio que realizamos previamente en los medios impresos y digitales españoles, correspondiente a la fase b) de la investigación, observamos una significativa similitud entre ambos (Tabla 4). Una de las diferencias reseñables es el mayor porcentaje de artículos de prensa enmarcados en la temática económica, algo que se explica porque las columnas de opinión lideran en los periódicos españoles la crítica a las medidas de adaptación y mitigación del cambio climático (Jiménez-Gómez y Martín-Sosa, 2022).
	Tabla 4. Comparativa entre los tipos de encuadre en la muestra de este estudio y del realizado con medios impresos y digitales españoles
	Fuente: elaboración propia
	Los mensajes de Facebook analizados desarrollan una serie de argumentos que se recogen en la Tabla 5, con un claro protagonismo de las denuncias contra la existencia del cambio climático y contra las instituciones y personas a las que se responsabiliza de su uso (33,33 %): «miedo y mentiras para controlar masas», dice uno de los comentarios que culpabiliza a «nuestros líderes globales» (M. 19). «Para mi es un chiringuito que se dedica a echarnos la culpa, se dedica a meternos miedo», argumenta otro (M. 33). También tienen una alta representación en la muestra las descalificaciones e insultos en el mismo sentido (17,86 %), y los argumentos que pretenden aportar pruebas sobre la inexistencia del cambio climático (10,12 %), destacando la idea de que es un fenómeno natural: «Cambios climáticos los hay constantemente, siempre los ha habido y siempre los habrá. Y no los podemos percibir. Sólo podemos elaborar hipótesis al respecto, sin casi ninguna opción de contrastar dichas hipótesis con la realidad empírica» (M. 118), dice un comentario que termina preguntando si «somos tan ignorantes de creer en serio que el hombre esta cambiando el clima». Este aspecto se repite, en ocasiones, alegando una base científica, por ejemplo: «Estadísticamente no es relevante la perversión humana en este proceso» (M. 121). Sin embargo, no son muchos los mensajes que se apoyan en conocimientos científicos. En algunos casos, los argumentos aportan pruebas supuestamente sencillas e incluso intuitivas para negar la existencia del cambio climático: «¿Alguien se ha parado a calcular el porcentaje que supone el CO2 y demás gases de efecto invernadero en el total de la atmósfera? Es que ni el 0,01 %... con ese porcentaje es imposible que se causen tales efectos» (M. 118).
	Tabla 5. Tipo de argumentación en los mensajes
	Fuente: elaboración propia
	Sin embargo, como cabía de esperar, en los mensajes de la muestra que defienden la existencia del cambio climático, encontramos una mayor proporción de argumentos científicos, donde este tipo de conocimiento es un aval: «Cualquiera sin conocimiento científico específico se ve capaz de negar a científicos que dedican su vida a estudiar el clima aplicando el método científico y demostrando el cambio mediante estudios rigurosos» (M. 84) reprocha uno de los mensajes de ese tipo. Otro pide informarse mejor y «dejar de dispersar bulos y divulgar desinformación» (M. 87). Uno de los escasos comentarios defendiendo la existencia del cambio climático argumenta que el IPCC y la ONU llevan décadas estudiando con rigor este fenómeno como para que ahora llegue «Manolo el del bar y Loli la de los cotilleos opinando que el cambio climático es una mentira porque lo han visto en un video de YouTube» (M. 86).
	Justamente, como indica la Tabla 6, las personas que creen en la existencia del cambio climático suponen el segundo colectivo más nombrado en los mensajes de la muestra (21,11%), por detrás de políticos y gobiernos (23,61%). Esta no deja de ser una categoría algo abstracta, ya que incluye desde aquellas instituciones y personas acusadas de aprovecharse del cambio climático hasta aquellos internautas que defienden la existencia de este fenómeno. Las élites, con un 8,61% de presencia, también atraen el foco de bastantes comentarios, pero en pocas ocasiones se detalla quienes son. Algunos mensajes, sin embargo, identifican a esas élites como el máximo poder: «Otra vil estafa de la elite globalista masónica en complicidad con los títeres políticos y todos sus lacayos» (M. 88).
	Tabla 6. Protagonistas a los que se refieren los mensajes
	Fuente: elaboración propia
	Un 5 % de los mensajes analizados se refieren a científicos que ponen en duda la existencia del cambio climático, aunque la mayor parte no aportan argumentos sino enlaces a noticias en distintas páginas web que apoyarían esta postura. Una de las más compartidas en los mensajes visuales es la imagen de una supuesta noticia con personas perforando el Ártico cuyo titular anuncia que cientos de científicos niegan la emergencia climática. Pero incluso las reflexiones sobre la falta de consenso científico son anecdóticas ante las acusaciones de manipulación: «¿Has oido, incluso en estas fechas, la disparidad de criterios "científicos"?» pregunta el autor de uno de los mensajes escépticos (M. 194). Como indica la Tabla 7, aunque en los mensajes textuales destacan conceptos vinculados a la idea de cambio climático como negocio y estafa de carácter económico, por ejemplo «farsa» o «timo», los mensajes que sólo contienen imágenes y enlaces a otros recursos se refieren prioritariamente a la idea de manipulación y control por parte de las instituciones internacionales y las élites. Por ejemplo, uno de los mensajes explica que el cambio climático sería un plan «promovido por los mismos millonarios que dicen que hay demasiada gente en el planeta y nos quieren obligar a todas sus soluciones» (M. 165).
	Tabla 7. Palabras clave predominantes en los mensajes textuales y en las imágenes de los mensajes visuales
	Fuente: elaboración propia
	En los discursos escépticos analizados en la prensa española, sin embargo, destacaban conceptos como «ideología», «socialismo», «comunismo» o incluso «apocalipsis» (Jiménez-Gómez y Martín-Sosa, 2022), lo que confirmaría que la forma de abordar el encuadre ideológico es bastante distinto en los dos casos analizados. La enorme presencia de la Agenda 2030 y los 17 ODS, especialmente a través de imágenes donde el logotipo del programa aparece modificado, denota que la denuncia de los mensajes de Facebook se dirige a instancias internacionales antes que al debate político estatal: «El Cambio Climático no existe. Es parte del plan Agenda 2030 para el control de la humanidad» resume uno de los mensajes (M. 204). Pero la presencia de argumentos conspirativos en los mensajes no sólo ocurre a través de la idea de manipulación social, sino también de los discursos de geoingeniería y contaminación química, que en muchas ocasiones, se presentan de forma directa y simple: «aviones de OTAN vuelan los cielos de muchos países lanzando productos químicos. Está documentado pero muy censurado» (M. 185). Aunque en los mensajes analizados destaca la fumigación y los chemtrails, algunos comentarios abordan otras tecnologías avanzadas de supuesto control, como la «geoingeniería y la radiación electromagnética», provocada por «los poderes supranacionales» (M. 92). En otros casos, minoritarios en la muestra pero de bastante interés, los mensajes negacionistas conectan el cambio climático con otros fenómenos que han sufrido la desinformación en redes sociales, como la pandemia de coronavirus: «El cambio climático no existe. Como Papá Noel. Existe una pandemia globalista!», señala uno de estos comentarios (M. 196).
	4. Discusión
	De la mayor parte de los mensajes de Facebook analizados, casi el 80%, identifica el cambio climático con algún tipo de estrategia de control social y casi un 40 % de ellos niega, en mayor o menor medida, la existencia del fenómeno. La similitud y coincidencia de los argumentos e incluso de conceptos como «negocio» o «estafa» sugieren que hay una conexión previa entre las personas que han dejado sus comentarios en el perfil de Facebook. El discurso escéptico y negacionista de la muestra es directo y elude la profundización, pero, desde una perspectiva estratégica, tendría su fuerza en la repetición de las mismas ideas y proclamas. Tan sólo un 17,2 % de las intervenciones al debate intentan equilibrar esta tendencia, aportando argumentos basados en la ciencia o incluso en el sentido común. Esto apuntaría a la relevancia del apoyo grupal en el negacionismo climático, por ejemplo, a la hora de participar con perfiles personales, pero de forma coordinada en las redes sociales (Alkenberg et al., 2022). De hecho, Abellán-López (2021) defiende que la participación de estos grupos es una estrategia de «difusión de información errónea y tóxica organizada y deliberada» (p. 298).
	Sin embargo, en el estudio sobre el escepticismo climático en la prensa española, prácticamente no aparecían argumentos explícitos contra la existencia del cambio climático, sino contra otros factores vinculados al mismo, especialmente, contra las medidas políticas que se están adoptando en España y el gasto público que suponen. Por tanto, el peso del discurso netamente negacionista en los mensajes de Facebook es bastante mayor que el hallado previamente en los medios impresos y digitales españoles. Como es lógico, el escepticismo en la prensa aporta cierto desarrollo argumental de los aspectos negativos de las medidas de adaptación y mitigación del cambio climático que no es tan frecuente en las redes sociales, donde los mensajes son breves. En Facebook la participación es mayoritariamente visceral pero, a la vez, organizada, lo que hace evidente que no hablamos de mensajes emocionales independientes y desconectados. Además, el tono de los mensajes en Facebook es mucho más agresivo que en la prensa, incluso en los argumentos que se basan en el humor. Señala Bresolin (2023) que el cambio climático supone la demolición de nuestros imaginarios de progreso y la pérdida de un necesario sentimiento de seguridad. Por ello, puede ocurrir que prefiramos rechazar aquellas experiencias que crean disonancia e inseguridad. Por tanto, explica la autora, el escepticismo o negacionismo climático constituye «un repliegue defensivo del individuo frente a un futuro incierto» (Bresolin, 2023, p. 21).
	Otra característica esencial de las redes sociales, que explica su utilidad para el discurso negacionista, es el enmascaramiento y la equiparación de las fuentes. En ellas confluyen las opiniones más contrastadas de científicos expertos junto con argumentaciones conspirativas sin fundamento, pero la inmediatez del medio no siempre permite distinguirlas. Además, la teoría de la mera exposición del psicólogo Robert Zajonc (1968) explica que la exposición de forma repetida a informaciones falsas, va generando una predisposición a considerarlas veraces. El cambio climático, por tanto, a pesar del consenso científico que recaba su existencia, es uno de los temas vinculados con la creciente desinformación y polarización en las redes sociales (Arce-García et al., 2025), y los hallazgos de este estudio así lo confirmarían. Siguiendo la literatura previa (véase, por ejemplo, Blomfield y Tillery, 2018), podríamos decir que Facebook, como otras redes sociales, tiene cierto efecto liberador gracias al relativo anonimato y al papel protector del grupo, mientras que la responsabilidad periodística del columnista en la prensa podría suponer un catalizador que atempera las posiciones extremas.
	Con todo, estos resultados vienen a constatar de nuevo la importancia del encuadre ideológico en los discursos escépticos sobre el cambio climático por encima de otros encuadres temáticos. Aunque los encuadres temáticos de ambos estudios son muy parecidos, los protagonistas de los mensajes, los argumentos y los conceptos que predominan en cada caso, difieren de forma significativa, excepto en la idea angular de libertad, como luego veremos. En el estudio del escepticismo climático en la prensa española, el enmarcado ideológico se vinculaba frecuentemente a la crítica de la izquierda española y de sus principales figuras políticas. En los mensajes de Facebook, sin embargo, el foco sigue siendo prioritariamente ideológico, pero orientado a grandes instituciones internacionales, como la ONU y sus proyectos, especialmente la Agenda 2030. Esta diferencia termina siendo esencial, porque el debate sobre política nacional facilita un discurso asentado en las medidas que los partidos negocian e implementan, sin embargo, los análisis más negacionistas en Facebook terminan defendiendo teorías conspirativas infundadas, donde una élite global formada por instituciones internacionales, millonarios y políticos ponen en funcionamiento nuevas tecnologías exóticas para controlar a la ciudadanía.
	Una buena proporción de los mensajes de Facebook analizados identifica el cambio climático como un negocio fraudulento, destacando el uso de conceptos como «negocio», «estafa», «timo» o «engaño», cuya representación práctica sería la Agenda 2030. Pero estos mensajes desconectan la Agenda 2030 de las políticas estatales, por ejemplo, relacionadas con el Ministerio de Transición Ecológica español o la Ley española de Transición Energética, objetivos de las críticas en las noticias periodísticas analizadas. Como señala la literatura previa (Abellán-López, 2021), el discurso escéptico y negacionista en redes sociales se termina reduciendo a unas pocas ideas aparentemente sencillas, pero difíciles de defender con argumentos, como la manipulación supranacional de todos los ciudadanos del mundo por parte de una élite. En el caso de la prensa podemos hablar, junto a Petersen et al. (2019), de un «negacionismo ideológico», que se resiste a aceptar la idea de que el crecimiento y el sistema económico sean la principal causa del cambio climático. Así, mientras que los artículos publicados en la prensa suelen identificar el cambio climático como una estrategia política intervencionista llevada a cabo por la izquierda española para socavar la libertad de la ciudadanía a decidir su futuro, los mensajes de Facebook inciden constantemente en que el cambio climático es una estrategia global y supraestatal, donde los políticos nacionales pasarían a ser simples peones. En ese sentido, es llamativo el protagonismo en los mensajes negacionistas de la Agenda 2030, el plan de acción global adoptado en 2015 por los 193 países miembros de la ONU con el objetivo de promover el desarrollo sostenible. Los 17 Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) que forman parte de la agenda son retratados en la muestra estudiada como un plan estratégico de control social que busca limitar la libertad individual.
	Si bien es verdad que en el estudio realizado en la prensa española hay bastantes artículos escépticos que se centran en el «escepticismo de impacto» (Rahmstorf, 2005), es decir, atacan las medidas y políticas puestas en marcha para luchar contra el cambio climático, sin embargo, lo que se denuncia es el uso ideológico del cambio climático por parte de los partidos políticos de izquierda. Ahora bien, en lo que sí coincide tanto el escepticismo en la prensa española y el negacionismo en los mensajes de Facebook recopilados, es en interpretar las políticas de mitigación y adaptación al cambio climático como parte de un programa ideológico que reduce las libertades del individuo en aras de un estado más intervencionista. Por todo ello poníamos el foco en los patrones discursivos que comparten los mensajes de Facebook y los artículos escépticos climáticos publicados en la prensa en español. Aunque los mensajes de Facebook analizados no suelen argumentar de forma explícita los intereses que hay detrás del supuesto pensamiento único institucional sobre el cambio climático, se incluyen bastantes referencias a la idea de control social, por ejemplo: «El miedo paraliza y es nuestro peor enemigo, ellos lo saben, por eso inventan cualquier cosa para mantenernos quietos y callados, encerrarnos en casa y esclavizarnos» (M. 18). Justamente, Lewandowsky (2021) argumenta que la resistencia del pensamiento liberal a las medidas de mitigación ante el cambio climático es sólo parte de una defensa emocional del estado mínimo, es decir, una resistencia a cualquier política que pudiera reducir la autonomía del individuo ante la regulación estatal. Este discurso liberal contrario al intervencionismo estatal (Lewandowsky, 2021) confluye discursivamente en los mensajes de Facebook y en los artículos de la prensa española escéptica, con argumentos emocionales pidiendo despertar del control supraestatal en el caso del primero, o aludiendo a la libertad de opinión en el caso del segundo. Si bien la censura contra los escépticos era uno de los argumentos más utilizados en la prensa española, en Facebook, la idea de libertad individual se manifiesta como un despertar ante una ciudadanía dormida y dominada por las élites. Como hemos visto, esta defensa del individuo frente al supuesto control de las grandes instituciones internacionales termina constituyendo el principal eje argumentativo de los mensajes de Facebook analizados. Sin embargo, explican autores como Klein (2014), son justamente los intereses empresariales y sus alianzas políticas las que suelen dificultar que se adopten medidas globales ante el cambio climático como proponen los distintos programas de la ONU.
	El estudio de las estrategias discursivas del negacionismo climático en Facebook y el resto de las redes sociales nos permite encontrar patrones argumentativos para así replantear las estrategias de sensibilización sobre el cambio climático que se están llevando a cabo y anticipar posibles obstáculos en las medidas de mitigación y adaptación al cambio climático. Como vemos, el par de conceptos control/libertad es el eje discursivo en el que pivota el discurso escéptico y climático en ambos estudios, pero los argumentos y conceptos utilizados son distintos. Con todo, es interesante que la idea de libertad, tanto en Facebook como en la prensa española, no se apoya prácticamente en el debate científico ni en la veracidad del cambio climático, sino más bien en un principio moral: un derecho a disentir de la supuesta ideología progresista (en el caso de la prensa) o de la ideología de las élites (en el caso de Facebook). No obstante, frente a los argumentos utilizados en la prensa escrita, los mensajes de Facebook suponen un evidente salto en la hostilidad discursiva, que puede tener repercusiones negativas en la lucha contra el cambio climático. Como señalan Arce-García et al. (2025), el discurso del odio en las redes sociales podría lograr que los científicos reduzcan la difusión pública de sus hallazgos: «Este efecto amedrentador puede limitar el avance del conocimiento científico y restringir el acceso del público a información veraz y de calidad» (p. 12). De hecho, argumentan, las teorías conspirativas sobre el cambio climático en redes sociales afectan a la percepción social que tenemos de este fenómeno, «socavando los esfuerzos mundiales para mitigar y responder al cambio climático» (Arce-García et al., 2025, p. 12). Como señalan Vicente Torrico et al. (2024, p. 189), el negacionismo climático busca «dañar la credibilidad y labor de las principales figuras que luchan para paliar los efectos de la crisis climática». Esto pone en evidencia la necesidad de seguir estudiando el escepticismo y el negacionismo climático en las redes sociales, un espacio cambiante donde la desinformación y los discursos de odio podrían contrarrestar los esfuerzos que desde distintos organismos se están haciendo para incrementar la información veraz sobre el cambio climático y las medidas de mitigación y adaptación que este fenómeno requiere.
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	Ecoludología y estética de la naturaleza: emancipación y sintiencia de los animales no humanos en la expresión videolúdica
	José Manuel Chico Morales (Universidad de Granada)
	1. Introducción
	Las relaciones que, históricamente, se han entretejido entre los animales humanos y los no humanos, no solo nos conducen a replantearnos una serie de cuestiones de carácter ético y moral, sino también estético. La historia del arte, a través de sus diferentes medios expresivos y de sus heterogéneas manifestaciones, nos ofrece un amplio terreno de estudio a hora de revelar las consideraciones éticas y estéticas de los animales humanos hacia los animales no humanos. En este sentido, los mundos de ficción pertenecientes al ámbito del videojuego constituyen una radiografía privilegiada desde la que poder observar los modos con que los animales forman parte de los imaginarios sociales contemporáneos. En la mayoría de los casos, observamos cómo estos son reducidos a una mera consideración instrumental o a un tratamiento moral que dista de su consideración como seres sintientes que experimentan subjetivamente el mundo. En otros muchos casos, el placer estético, que se deriva de numerosos ritos o prácticas, está ligado a su propio sufrimiento o a la violencia que se ejerce contra ellos, como en el caso de la tauromaquia. De ahí se entiende lo que la académica e investigadora Marta Tafalla (2019) atribuye bajo el nombre de «paradoja estética»: «consiste en que los seres humanos hallen placer al contemplar a un animal, a pesar de que las condiciones de exhibición del animal, destinadas precisamente a que el público disfrute de su contemplación, le causen un daño» (p. 200). Dentro del ámbito del videojuego, si bien los tipos de interacción del ser humano con los mundos de ficción no implican una agresión directa o de carácter físico, sí que reproducen, por otra parte, muchos de los modos con que el ser humano ha apreciado (o despreciado) a los animales no humanos.
	Los mundos de ficción del videojuego, como una de las vías expresivas de nuestra contemporaneidad, reproducen los imaginarios sociales vigentes en cada época y los modos con que el ser humano se relaciona con la biosfera. En estos mundos de ficción, así en como los procedentes del resto de medios expresivos, podemos encontrar tendencias muy opuestas: por una parte, simuladores de caza que enaltecen la privación de uno de los derechos fundamentales de los animales en tanto que individuos sintientes (como es el de la vida), hasta videojuegos contemporáneos que proponen una consideración moral radicalmente distinta hacia los animales no humanos, como es el caso de Endling: Extinction is Forever (Herobeat Studios, 2022), de Beyond Blue (E-Line Media, 2020) o de Koral (Carlos Coronado, 2019), por citar solo unos pocos ejemplos. En esta investigación nos detendremos, como corpus de investigación, en estos dos últimos títulos, dada la apreciación estética que se sugiere con respecto a los animales no humanos.
	Esta dimensión expresiva del videojuego no es ajena a las preocupaciones medioambientales actuales, especialmente en un contexto marcado por el cambio climático y la acelerada pérdida de biodiversidad. Si bien en los últimos años han emergido investigaciones realmente fructíferas que han explorado la intersección entre los videojuegos y la ecología, necesitamos ampliar todavía más estos estudios que aborden de un modo más específico la representación de los animales no humanos dentro de la expresión videolúdica. Al mismo tiempo, la profundización en esta vía de estudio nos permite constatar un salto del especismo al antiespecismo en los títulos correspondientes al corpus de investigación.
	2. Objetivos
	Desde estas coordenadas, esta investigación propone un análisis eco-estético de las formas en que los videojuegos configuran simbólicamente su relación con la biosfera, prestando especial atención al modo en que los animales no humanos son presentados en estos entornos ficcionales. Este objetivo, por tanto, se asocia con la necesidad de examinar las implicaciones éticas y estéticas de estas representaciones, en diálogo con corrientes críticas como la ecocrítica y el antiespecismo.
	3. Metodología
	Nos apoyamos en dos pilares metodológicos fundamentales a la hora de articular este objetivo general. Por una parte, nos referimos al enfoque metodológico propuesto por Hans-Joachim Backe (2017), quien plantea que el análisis de videojuegos (y no solamente aquellos más cercanos al género cli-fi) debe considerar tanto los elementos del diseño como las posibles interacciones que el jugador establece con ellos. Por otra parte, nos apoyamos en la estética de la naturaleza desarrollada por Marta Tafalla (2019), especialmente alrededor de su concepto de «ecoanimal», cuyas implicaciones teóricas, que pasaremos a desarrollar a continuación, no solo nos ofrecen un mayor acercamiento entre el ecologismo y la defensa de los derechos individuales de los animales no humanos, sino que también nos invitan a transitar hacia una estética profunda a la hora de observar y contemplar a los animales no humanos, encontrando con ello un vínculo fundamental entre la estética y la ética. De ahí que, antes de comenzar con el desarrollo de esta investigación, sea necesario detenernos en este apartado metodológico para perfilar y delimitar, a modo de marco teórico, algunos de los conceptos que manejaremos más adelante.
	3.1. La instrumentalización estética de los animales
	Marta Tafalla (2019), partiendo del área de la estética de la naturaleza, ofrecerá una de las visiones más ricas en relación con la apreciación estética de los animales no humanos. Para ello, como indicamos anteriormente, parte de dos nociones clave: la estética plurisensorial, que supera el paradigma estético tradicional que otorgaba un mayor peso a las dimensiones auditivas y visuales (p. 13), y el concepto de estética «ecoanimal» (pp. 15-17). Estos elementos se enmarcan en una estética profunda que reemplaza la apreciación superficial de los animales, observados como un mero instrumento. De ahí que, como la autora observa, «esta apreciación superficial de los animales es que no se los aprecia como aquello que son, sino como aquello que nuestra civilización desearía que fuera» (Tafalla, 2019, p. 195). Tafalla identifica tres tipos de instrumentalización estética generales que dibujan los modos con que, históricamente y en nuestro presente, los animales suelen ser representados en obras de arte o en cualquier objeto de carácter cultural (pp. 196-200). En primer lugar, la reducción de los animales a ornamentos (los animales no humanos, despojados de los ecosistemas a los que pertenecen, son utilizados como meros instrumentos decorativos de distinta índole; algunos ejemplos paradigmáticos en este sentido son los zoos y los acuarios, donde sirven como escaparate para el ocio del público humano). En cuanto al segundo tipo de instrumentalización, nos encontramos con el empleo de la apariencia de los animales con el objeto de convertirla en símbolo o metáfora de ideas humanas. Este tipo de instrumentalización nos interesa especialmente en relación con nuestro objeto de estudio, ya que no se refiere tanto a una instrumentalización de carácter material, sino que alude más bien a que «tomamos la imagen externa de los animales y algún rasgo de su comportamiento y los empleamos para revestir ideas y conductas humanas» (Tafalla, 2019, p. 198). Es decir, el empleo de estas metáforas o símbolos referidos a animales no revela tanto un interés real por ellos, sino más bien la voluntad de representar una idea humana. Por último, como tercer tipo de instrumentalización, subraya la estetización del dominio, que alude a cómo, en numerosas ocasiones, la explotación ejercida hacia los animales se envuelve de una estética que pretende embellecerla (p. 199), como en el caso de los burros, elefantes, caballos o camellos que son utilizados como medios de transporte y que, en ocasiones, son disfrazados con ciertos ornamentos para lograr un fin estético determinado. Dentro de este tipo, se engloban también aquellas obras de arte que representan o escenifican escenas de maltrato o explotación contra los animales, como las escenas de caza o como ciertas prácticas tradicionales, por ejemplo, en el caso de la tauromaquia.
	Estos tres tipos de instrumentalización, como subraya la autora, no son categorías cerradas ni autoexcluyentes y, de hecho, ciertos casos pueden participar simultáneamente en varias categorías. El denominador común de todas ellas es, en definitiva, la reducción de los animales a instrumentos dentro del plano estético, lo que nos revela que, tanto históricamente como en el presente, pervive una consideración déspota hacia los animales, ignorando por completo que son sujetos dotados de capacidades emocionales, cognitivas y comunicativas. Dentro del plano de la instrumentalización estética podemos corroborar, por tanto, que los animales no son considerados como individuos que portan una serie de derechos fundamentales y que entretejen unas redes de relaciones con los miembros de su propia especie y con los de otras, así como con los diversos componentes que conforman los ecosistemas que habitan.
	Estas consideraciones de Marta Tafalla, del mismo modo que su descripción de los tres tipos de instrumentalización, nos sirven como un molde idóneo para establecer nuestros propios análisis de la instrumentalización dentro de las especificidades expresivas del lenguaje del videojuego. A partir de esta base, podremos discernir mundos de ficción muy diferentes entre sí en relación con la apreciación estética de los animales no humanos, desde videojuegos clásicos en donde estos han ejercido el rol lúdico de obstáculos o de sujetos hostiles, como en Alex Kidd in Miracle World (Sega, 1986), o de su instrumentalización como recursos a la hora de obtener sus pieles o sus carnes, como ocurre en numerosos títulos y sagas.
	3.2. Enfoque eco-ético desde los ecogames
	Desde el terreno más propio de los game studies, Hans-Joachim Backe (2017), si bien valora positivamente el conjunto de investigaciones que, dentro de este ámbito de estudio, se han acercado a las cuestiones ecológicas en el área del videojuego, subraya que muchos de estos trabajos han adoptado metodologías de carácter más restrictivo, lo que ha conducido al manejo de un corpus de estudio bastante limitado, particularizando las investigaciones, por una parte, a videojuegos con una vocación ecocrítica explícita, o bien a aquellos que ofrecen una representación de la naturaleza de un modo antagónico a un prisma ecocrítico, como los juegos de simulación de granja. Por ello, Backe amplía el horizonte de estudio y analiza tanto videojuegos procedentes de la cultura mainstream como aquellos de la industria más independiente. A la hora de ensanchar este terreno, Backe adopta las herramientas propias de la ecocrítica, siguiendo la estela de Cheryll Glotfelty (1996) o de Lawrence Buell (2005) dentro del ámbito literario, para adaptarlas a los lenguajes específicos del videojuego. Por otra parte, con el objeto de conceder una mayor relevancia al papel del jugador dentro de sus análisis, se sustenta igualmente en las tesis de Miguel Sicart en su obra Computer Games (2009). De este último autor extrae su enfoque ético del estudio del videojuego y su consideración del jugador como un «agente ético» (Sicart, 2009, p. 63) para incorporarlo a la perspectiva ecocrítica. De ahí que el prisma moldeado por Backe sea considerado como un enfoque eco-ético y, como en el caso de Víctor Navarro-Remesal (2019), conceda una mayor importancia al rol del jugador en su aproximación ecocrítica del estudio de videojuegos. Es decir, Backe (2017) focaliza su estudio no solo en los contenidos preestablecidos en el diseño, sino en aquellos casos que den lugar a un conflicto o dilema eco-ético entre los valores del jugador, en tanto que agente ético, y los objetivos planteados en el juego (p. 46).
	A partir de las herramientas metodológicas extraídas de los conceptos esenciales de este marco teórico, seleccionamos como corpus principal de investigación dos títulos representativos: Beyond Blue (E-Line Media, 2020) y Koral (Carlos Coronado, 2019). Ambos videojuegos proponen una aproximación respetuosa hacia el entorno natural y, en particular, hacia los animales no humanos, abriendo de este modo unos espacios de reflexión estética que, en su conjunto, permiten visibilizar principios éticos asociados a una sensibilidad ecológica profunda. Si bien el corpus podría ampliarse hacia otros títulos que no solo exploran los ecosistemas marinos, como es el caso de los videojuegos seleccionados, nuestra preferencia por estos dos casos responde a dos criterios fundamentales. En primer lugar, por ofrecer una amplia gama de elementos, tanto de carácter narrativo como lúdico, a la hora de analizar adecuadamente el rol de los animales no humanos en el diseño de los videojuegos. De ahí su pertinencia para establecer unas conclusiones de carácter general. En segundo lugar, porque representan, de manera paradigmática, dos principios metodológicos que hemos acuñado y desarrollado para el análisis del rol narrativo y lúdico de los animales no humanos en el diseño de los videojuegos: el principio de transparencia y el principio de corporeidad emocional. Con el primer término aludimos a la no interferencia del jugador (al menos negativa), a través de las mecánicas disponibles por el diseño y de las reglas provistas, con los animales no humanos y a la alteración de sus ecosistemas. El segundo principio, sin embargo, no refiere tanto a la no interferencia del jugador humano con los animales no humanos, sino más bien a la constatación de que estos son individuos dotados de subjetividad, conciencia, sintiencia y que, por tanto, deben ser portadores de unos derechos fundamentales.
	4. Resultados
	4.1. Beyond Blue
	El mundo de ficción de Beyond Blue se presenta como una experiencia ludonarrativa que remite a un futuro hipotético, aunque, al mismo tiempo, se encuentra estrechamente vinculado a las condiciones ecológicas actuales. El diseño del entorno submarino, lejos de articularse como un espacio irreal o totalmente desligado del mundo del jugador y de sus códigos de realidad, se presenta con un alto grado de fidelidad, lo que permite un reconocimiento inmediato de los ecosistemas subacuáticos y de las especies animales que los habitan. Esta cercanía con respecto al marco referencial del mundo del jugador, que se vislumbra tanto en la dimensión visual como en el carácter documental del juego, contribuye a que el gameplay se inscriba dentro de los marcos de una consideración ética hacia los animales no antropocéntrica ni especista. Esta vinculación entre el mundo ludoficcional y la realidad medioambiental de nuestro presente se materializa en una toma de conciencia ecológica más activa y en la reconsideración de las relaciones que se establecen entre las civilizaciones humanas y los ecosistemas marinos.
	El jugador controla al personaje de Mirai, una buza científica y exploradora que emprende una serie de misiones de carácter científico acompañadas de un viaje contemplativo (a la manera de un waliking simulator submarino) por las profundidades del mar, sin desencadenar con ello una incursión invasiva en los hábitats de los animales. Por ello, podríamos adecuar esta propuesta videolúdica a nuestro principio de transparencia, dado que el jugador, a través de la agencia que le otorga el personaje de Mirai, realiza una serie de tareas de carácter científico que revelan, al mismo tiempo, que el conocimiento sobre los animales no se debe traducir en la invasión de sus ecosistemas o en la alteración de sus vidas, sino que nuestra presencia en sus espacios debe estar sujeta a un respeto incondicional de sus derechos. Por ello, podríamos afirmar, al mismo tiempo, que la experiencia estética contemplativa se asocia necesariamente a la consideración moral hacia los animales no humanos, quienes dejan de ser un mero instrumento para el jugador o un mero decorado para convertirse en personajes dotados de sintiencia. La inmersión en las profundidades marinas constituye, por tanto, una oportunidad para el estudio y la documentación de especies marinas sin alterar su comportamiento ni instrumentalizarlas como objetos de conquista, recolección o enfrentamiento. Esta propuesta ofrecida por el diseño no solo prescinde por completo de mecánicas asociadas al combate, sino que, además, introduce herramientas tecnológicas (como el escáner o el dron-manta) que han sido concebidas única y exclusivamente para no interferir en los ecosistemas a la hora de poner en práctica el conocimiento científico. En ese sentido, la representación de los animales marinos (como los delfines, cachalotes, tortugas o tiburones) se aleja de cualquier forma de estetización instrumentalizada. De ahí que el jugador no pueda causar daño, capturar o modificar el comportamiento de los animales, dado que las mecánicas disponibles se dirigen más bien (apoyándonos en la terminología de Tafalla) a una apreciación estética más profunda. Por otra parte, los animales no humanos tampoco aparecen como obstáculos o sujetos hostiles en relación con el personaje controlado por el jugador.
	La exclusión de cualquier mecánica de carácter violento nos permite vislumbrar una forma de contemplación que rompe con los esquemas del antropocentrismo reinante. Por otra parte, en lugar de impulsar un sistema de recompensas asociado con la interacción desmedida del entorno, Beyond Blue sitúa al jugador dentro de una experiencia contemplativa que le permite reconocer en los animales no humanos individuos dotados de una subjetividad particular, lo que nos conduce, en este caso, a la aplicación adecuada del principio de corporeidad emocional. Este principio se materializa gracias a la propuesta de una dimensión estética coherente con una ética de consideración hacia los animales. Nos encontramos ante un ejemplo paradigmático de lo que podría definirse como una ética del diseño no invasivo, donde las experiencias lúdicas y narrativas no se configuran como una expresión del poder o del dominio dentro el mundo ficcional, sino más bien como un recorrido que forja una educación emocional en relación con la biosfera. En virtud de esta experiencia científica y divulgativa, podemos observar cómo las especies animales marinas poseen experiencias subjetivas, patrones de comportamiento, unas formas de comunicación determinadas y, al mismo tiempo, entretejen vínculos sociales con los otros miembros de su especie y con el conjunto de animales que habitan estos ecosistemas.
	Esta propuesta encuentra un desarrollo especialmente relevante en una de las primeras misiones del videojuego, cuyo objetivo consiste en el seguimiento de un grupo de cachalotes, ya que una de ellas está embarazada. El gameplay se acompaña de varios reportajes, entrevistas y un conjunto de materiales adicionales, presentados en formato de vídeo con personas reales, que se dirigen a proporcionar conocimientos sobre las particularidades de ciertos animales y a mostrar los problemas asociados a las consecuencias que arrastra la crisis ecológica en los océanos del planeta, originadas por la actividad humana. Uno de estos breves vídeos nos acerca al trabajo del Dr. Shane Gero, fundador del proyecto Dominica Sperm Whale Project, cuya investigación se ha centrado en el estudio de las estructuras sociales y de los patrones de comunicación de los cachalotes que habitan el mar Caribe. Estos materiales documentales dentro del mundo de ficción no cumplen solamente una función didáctica, sino que, al mismo tiempo, ensanchan la experiencia de juego. Otra de las intervenciones que se recoge es la de la bióloga fundadora de Mission Blue, Sylvia Earle. La científica y exploradora incide, entre otros aspectos, en una consideración clave dentro de nuestra investigación: los animales marinos no solo tienen una personalidad propia, sino que, además, sus comunidades poseen unas estructuras sociales y culturales particulares, lo que nos conduce a considerarlos como nuestros conciudadanos. Estos testimonios, lejos de presentarse como un contenido suplementario, se adecúan armoniosamente al sistema de reglas, a las mecánicas y a los objetivos del videojuego. Por ello, podemos dilucidar en esta propuesta una fuerte armonía entre los componentes lúdicos, narrativos y estéticos del juego.
	4.2. Koral
	Dentro de la experiencia de un juego de plataformas en 2D, Koral presenta una propuesta lúdica muy distinta a la de Beyond Blue, sin embargo, comparte un denominador común fundamental: la interacción del jugador con el entorno natural marino, en función, especialmente, de las mecánicas propuestas, de los objetivos plantados y de la reglamentación del juego, obstruye la posibilidad de interferir en la vida de los animales no humanos. Por ello, Koral es, sin duda, uno de los ejemplos más arquetípicos de nuestro principio de transparencia.
	En este caso, el videojuego está centrado en la resolución de puzles en virtud de unas mecánicas que, como en el caso anterior, no interfieren negativamente ni de un modo intrusivo en los ecosistemas que constituyen el entorno del juego. Por otra parte, partimos de un escenario similar al de Beyond Blue: las profundidades de los océanos. El jugador, en Koral, adquiere su agencia a través de una especie de corriente de agua que se desliza vertical y horizontalmente por el entorno, impulsado por la fuerza que obtiene gracias a la revitalización de los corales que va encontrando en el camino. Por tanto, ya desde las primeras fases del juego, podemos constatar un giro fundamental: el sujeto que controlamos no es un ser humano, sino que es otra entidad, lo que nos aleja de una focalización antropocéntrica de partida. En este caso, el objetivo global del juego consiste en avanzar por los diferentes niveles a través de la revitalización de los corales. Este objetivo, por tanto, está ligado al principio de corporeidad emocional: frente a la terrible devastación y aniquilación procedente de la actividad del ser humano, el jugador debe ayudar a revitalizar unas especies marinas que, diariamente, sufren las nocivas implicaciones de la pesca y de la contaminación. Nuestra dirección como jugadores apunta hacia la consideración moral y afectiva de los animales. Por ello, como en Beyond Blue, no disponemos de mecánicas que, de algún modo, invitan a la transformación de los hábitats de los animales (y, mucho menos, de un sistema de combate). En este caso, los animales tampoco se presentan como obstáculos o entidades hostiles para el jugador (que, además, no puede morir), sino que precisamente nos otorgan el impulso y la fuerza renegadora que nos ayuda a avanzar en la partida. Gracias a esta configuración estética (que, nuevamente, se armoniza con el entorno natural y profundiza en los derechos fundamentales de los animales), narrativa y lúdica, podemos observar en Koral otro claro ejemplo de cómo en los mundos ludoficcionales también existen propuestas que escapan de una instrumentalización estética de los animales no humanos y de un prisma especista.
	Del mismo modo que en el otro ejemplo del corpus de investigación, Koral se presenta como una experiencia contemplativa sustentada especialmente en su potencialidad estética, que ya no focaliza la experiencia en el binomio tradicional personaje/ser humano, ni tampoco promueve los dualismos clásicos que sitúan al ser humano como un ser externo de la naturaleza que le rodea, sino que la entidad que otorga la agencia al jugador se integra en el paisaje marino mismo. En este caso, también disponemos de una serie de coleccionables cuya función es la de ofrecer unos contenidos informativos sobre los arrecifes de corales y los peligros a los que se enfrentan cuando el ser humano interviene y degrada sus hábitats, como a través de la pesca destructiva.
	5. Discusión y conclusiones
	La exploración de los mundos de ficción de Beyond Blue y de Koral nos ha permitido emplear, como introdujimos anteriormente, los dos principios metodológicos fundamentales dentro de nuestro enfoque ecoludológico. Por una parte, el principio de transparencia, desde el que el jugador, a través de sus mecánicas y de sus posibilidades dentro de las reglas del videojuego, no interfiere en la vida de los animales ni quebranta sus derechos individuales. En ambos casos, si bien nos encontramos con dos modelos lúdica y narrativamente distintos, no observamos una interferencia negativa por parte del jugador sobre los animales que habitan los ecosistemas marinos del entorno. Tampoco podemos observar una intervención negativa sobre este mismo entorno. Por otra parte, el llamado principio de corporeidad emocional se revela en los modos con que los jugadores pueden enhebrar unas relaciones de empatía y consideración afectiva con los animales no humanos del mundo de ficción. El cumplimiento de este principio, en el caso de Beyond Blue, se constata de un modo bastante nítido a través del conocimiento que el jugador puede ir obteniendo a lo largo de la experiencia lúdica sobre las especies animales marinas que habitan los océanos. Una información sobre cada animal que no solo se limita a una pura función descriptiva, sino que pone el foco en la situación de alarma y de extrema gravedad que sufre la biosfera marina como consecuencia del calentamiento global, la contaminación humana y prácticas como la pesca. Un ejemplo análogo, en este sentido, lo encontramos en otros videojuegos paradigmáticos como es el caso de Alba: A Wildlife Adventure (Ustwo Games, 2020), donde el personaje controlado por el jugador puede ir fotografiando a diferentes animales que, posteriormente, quedarán registrados en un cuaderno. Adentrándonos en el mundo de ficción de Koral, podemos extraer unas mismas conclusiones: el objetivo global que propone el diseño al jugador no es otro que el de avanzar por las corrientes submarinas mientras hace revivir a los corales. En determinadas fases del gameplay se nos ofrece información relativa a la situación trágica que atraviesan los ecosistemas marinos en nuestro presente.
	Nos encontramos, por tanto, ante dos modelos ficcionales que, desde la configuración de su propio diseño, se adecúan claramente a nuestros dos principios metodológicos y que invitan a pensar en propuestas más cercanas al antiespecismo que al antropocentrismo reinante en los imaginarios sociales tradicionales. Sin embargo, la historia del videojuego participa, como cualquier otra expresión artística, de los códigos propios de los sistemas socioculturales vigentes y de los paradigmas estéticos dominantes. La instrumentalización estética de los animales no humanos, por tanto, ha constituido una constante en nuestros imaginarios sociales, si bien han tenido una amplia presencia en ellos. Dentro del ámbito del videojuego, los modelos que reproducen dinámicas de instrumentalización estética hacia los animales no humanos siguen siendo ampliamente dominantes. Encontramos numerosos ejemplos de títulos y sagas que, bajo diferentes géneros, sitúan a los animales en una posición subalterna, vinculada a su explotación, caza o uso como recurso económico. Esta lógica especista se articula, en muchos casos, a través de mecánicas que alientan su persecución o eliminación para obtener recompensas materiales, mejoras de habilidades y un progreso dentro del sistema de juego. En sagas comerciales ampliamente populares como las que conforman Red Dead Redemption (Rockstar San Diego, 2010) y Red Dead Redemption 2 (Rockstar Games, 2018), los animales forman parte de un sistema de extracción de recursos en el que su valor está estrechamente ligado a su utilidad para el jugador: desde el empleo de la carne para un uso alimenticio hasta la obtención de sus pieles. Esta misma lógica se reproduce en títulos como The Elder Scrolls V: Skyrim (Bethesda Game Studios, 2011), The Witcher (CD Projekt, 2007 - 2022), Far Cry Primal (Ubisoft Montreal, 2016) o The Forest (End Night Games, 2018), por citar solo unos pocos ejemplos, donde los recursos del jugador pueden mejorar en la medida en que optimizan la caza de animales no humanos. En videojuegos de estrategia clásicos, como Age of Empires (Ensemble Studios, 1997), se introduce desde el inicio una concepción de los animales como meros suministros que permiten sustentar el desarrollo de la civilización humana.
	Este conjunto de prácticas responde a una concepción de los animales profundamente especista (de ahí que su apreciación estética esté sujeta a estos códigos), en la que no solo se ignora su individualidad, autonomía y sintiencia, sino que también asume que sus vidas se reducen a un mero instrumento o recurso para el ser humano. En estos modelos, los animales no aparecen, generalmente, como sujetos dotados de atributos sociales que entretejen una red de relaciones con su entorno, sino como entidades programadas para ser instrumentalizadas.
	Frente a estas lógicas propias del antropocentrismo y del especismo dominantes, títulos como Beyond Blue o Koral se presentan como unas propuestas estéticas y lúdicas radicalmente distintas, en las que no solo se omite cualquier posibilidad de violencia hacia los animales, sino que se promueve una relación empática y respetuosa, en armonía con los principios de transparencia y corporeidad emocional que fundamentan nuestro enfoque.
	Si bien habitamos unos modelos culturales ampliamente especistas, el análisis de estos juegos, sin embargo, nos permite observar con cierto optimismo el futuro, al menos el relativo a la transformación de los imaginarios sociales y de sus manifestaciones a través de los mundos de ficción. Por ello, el estudio de Beyond Blue o Koral constata que existen propuestas videolúdicas que van más allá del especismo y de la instrumentalización de los animales no humanos. Al margen de los casos que nos remiten a la instrumentalización de los animales, estos videojuegos, correspondientes al corpus de esta investigación, nos pueden servir como modelos paradigmáticos a la hora de encontrar propuestas estéticas más cercanas a un prisma antiespecista, a la consideración de que, más allá de lo humano, podemos encontrar una amplia multitud de subjetividades que revelan la fabulosa heterogeneidad de la biosfera. El videojuego, en tanto que medio expresivo, si bien es innegable que hereda los códigos culturales de los imaginarios sociales en los que se inscribe, alberga la potencialidad suficiente para transformarlos. Del mismo modo, puede contribuir a desencadenar nuevas sensibilidades y formas de formas de habitar el planeta junto a los animales no humanos.
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	Cobertura televisiva del informe “Estado del Clima en Europa”: un estudio de caso sobre buenas prácticas en comunicación del cambio climático
	María Teresa Mercado Sáez (Universitat de València)
	1. Introducción
	Informar sobre el cambio climático en los medios de comunicación constituye una tarea fundamental alineada con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) establecidos por Naciones Unidas en 2015. En particular, el ODS 13 “Acción por el clima” promueve, entre otros aspectos, la educación y la sensibilización en torno a la emergencia climática, ámbitos en los que resulta crucial fortalecer la función de educación informal que desempeñan los medios de comunicación.
	Como sostienen Teso-Alonso et al. (2025), la transformación necesaria frente a la crisis climática solo será posible mediante cambios culturales profundos en los sectores productivos y en la opinión pública, siendo los medios actores aún imprescindibles en este proceso. En esta línea, Boykoff y Luedecke (2016) subrayan que los medios no solo configuran percepciones y opiniones, sino que también influyen en el abanico de respuestas posibles ante el cambio climático. Por ello, avanzar en la educomunicación es uno de los ejes clave del Decálogo de recomendaciones para la comunicación del cambio climático y de la transición ecológica, elaborado por el Observatorio de la Comunicación del Cambio Climático de la Universidad Complutense en colaboración con la Fundación Ecología y Desarrollo (ECODES). Esta guía de buenas prácticas, publicada en 2018 y actualizada en 2022, representa la iniciativa más completa entre los denominados códigos éticos de segunda generación en torno a la comunicación del cambio climático (Mercado y Monedero, 2024a).
	Mientras que la primera generación de códigos se centró en las exigencias derivadas del principio de verdad como fundamento del quehacer periodístico, la nueva generación propone complementar esos deberes con una serie de admoniciones orientadas por la preocupación creciente que suscita la comunicación social en distintos ámbitos. En este sentido, muchas de estas propuestas no provienen exclusivamente del ámbito profesional de los medios, sino de la sociedad civil organizada, asociaciones, fundaciones, ONG, y también del ámbito académico de la Comunicación (Aznar, Mercado y Álvarez, 2024). El eje común de estos códigos del siglo XXI es la formulación de pautas de conducta positivas, entendidas como deberes de acción vinculados al principio de justicia o responsabilidad, incorporado como principio ético adicional en el ejercicio comunicativo. Este principio se concreta en una atención prioritaria a la vulnerabilidad, ya sea de personas y colectivos, como de ciertos temas y bienes comunes (Aznar, 2020; Aznar, Femenía y Suárez-Villegas, 2024); en nuestro caso, la vulnerabilidad ambiental y climática (Mercado y Monedero, 2024b).
	La información sobre cambio climático ha ido ganando presencia y se ha consolidado como la más habitual dentro del periodismo ambiental (Mercado y Monedero, 2002; Cantero y Herranz, 2023), tras una etapa inicial caracterizada por picos de cobertura asociados a hitos internacionales como las Cumbres del Clima o la publicación de informes del IPCC (Boykoff y Roberts, 2007; Mercado, 2012). En España, la atención mediática a las cuestiones ambientales ha seguido una tendencia similar a la de otros países con una cobertura de la crisis climática tradicionalmente escasa. No obstante, a partir de 2018 se detecta un aumento (Teso-Alonso et al., 2021), con un punto álgido en 2019 coincidiendo con la celebración de la COP25 en Madrid (Fernández-Reyes, 2025).
	Hablamos de los medios porque continúan siendo responsables de la mayor parte de la interacción ciudadana con la información climática. Así lo constata una encuesta realizada en noviembre de 2024 sobre el consumo de noticias relacionadas con el cambio climático en ocho países (Brasil, Francia, Alemania, India, Japón, Pakistán, Reino Unido y Estados Unidos). Según Ejaz, Mukherjee y Fletcher (2025), en la mayoría de estos países, la televisión y los medios digitales son las principales fuentes para informarse sobre cambio climático. En promedio, el 31% de los encuestados declaró haber consumido noticias climáticas a través de informativos televisivos en la última semana. Aunque España no figura entre los países incluidos en este estudio, el Digital News Report 2024 indica que la televisión ocupa el segundo lugar como fuente informativa en general (56%), por detrás de los medios digitales (72%). Entre estos últimos, además, también se incluyen las plataformas online de las propias cadenas televisivas. Así, el 41 % de los encuestados se informa en los sitios web de Antena 3, el 26 % en RTVE, el 23 % en La Sexta, el 22 % en Telecinco y el 16% en canales regionales o Cuatro. Por su parte, las redes sociales aparecen en tercer lugar (48%), muy por delante del 23% de los diarios impresos (Vara Labiano, Novoa y Sierra, 2024). Estas cifras descienden dos o tres puntos porcentuales en 2025, aunque se mantienen sin cambios las posiciones relativas de las distintas fuentes, con un 54 % de preferencia por los medios televisivos (Sierra, Labiano, Novoa y Vara, 2025).
	En el marco de la cobertura mediática de la crisis climática, la televisión se considera un medio esencial, capaz tanto de reproducir discursos hegemónicos como de dar cabida a enfoques alternativos (Cottle y Rai, 2006). La representación visual del cambio climático en los noticiarios televisivos puede transmitir mensajes simbólicos potentes que favorecen el reconocimiento público de la gravedad del fenómeno y sus consecuencias. Sin embargo, su estudio en el contexto del cambio climático ha sido hasta ahora insuficiente (Schäfer y Schlichting, 2014).
	Conectando el análisis de la cobertura del cambio climático en televisión con los códigos éticos de segunda generación, este estudio de caso se centra en el análisis del tratamiento periodístico de la presentación del informe sobre el Estado del Clima en Europa 2023, difundido el 22 de abril de 2024 con motivo de la celebración del Día de la Tierra. Este informe, elaborado por el Servicio de Cambio Climático Copernicus de la Unión Europea y la Organización Meteorológica Mundial (OMM), ofrece un examen sobre las condiciones climáticas del sistema terrestre, los fenómenos clave y sus repercusiones, poniendo el foco en las políticas climáticas y su impacto sobre la salud humana.
	El objetivo, por tanto, es determinar si los informativos de las principales cadenas de televisión españolas aprovecharon este aconte-cimiento periodístico para informar sobre el cambio climático conforme al Decálogo de recomendaciones para la comunicación del cambio climático y de la transición ecológica y, si con ello, contribuyen a avanzar en la acción por el clima.
	2. El cambio climático en televisión
	A pesar del auge de Internet y de las redes sociales como fuentes informativas, la televisión sigue siendo un canal clave para la comunicación climática, especialmente entre los sectores de la población menos familiarizados con medios digitales (O’Neill y Nicholson-Cole, 2009; Painter, 2013). Por las peculiaridades del medio, el tratamiento televisivo del cambio climático presenta características propias que lo diferencian del que se observa en otros soportes como los medios impresos o digitales.
	La televisión combina componentes visuales, sonoros y narrativos que le otorgan un notable poder de evocación emocional e impacto inmediato. No obstante, esta misma lógica comunicativa, basada en la brevedad y la espectacularidad, impone límites estructurales a la hora de tratar temas complejos que requieren matices, contexto y profundidad (Boykoff y Boykoff, 2007; Feldman et al., 2011). Mientras que los medios impresos ofrecen más espacio para el análisis detallado y los medios digitales permiten ampliar información mediante recursos interactivos, la televisión depende de imágenes que acompañen el discurso y del escaso tiempo disponible en los informativos. Esta condición visual y temporal restringe tanto el enfoque como la profundidad con que se abordan las cuestiones climáticas.
	Respecto a los encuadres, los estudios sobre framing han identificado los marcos narrativos dominantes, entre los que destaca el catastrófico, que presenta el cambio climático como una sucesión de amenazas extremas o apocalípticas, con énfasis en fenómenos como huracanes, incendios forestales, deshielos o inundaciones (O’Neill y Nicholson-Cole, 2009). Este enfoque ofrece imágenes impactantes y suele carecer de profundidad explicativa. También es común enfatizar el debate político, muy visible durante las cumbres climáticas internacionales. Se muestra el cambio climático como un conflicto entre Estados o actores económicos en disputa (Painter, 2013). Aunque este marco dota de relevancia institucional al tema, genera una desconexión con la vida cotidiana de la audiencia. Menos frecuente es el encuadre de responsabilidad individual, que desplaza el foco a los hábitos personales y estilos de vida, a menudo presente en formatos tipo magacín o reportaje (Hansen, 2015). En términos generales, se ha constatado una cobertura centrada más en las consecuencias que en las causas del cambio climático, y con poca atención a las soluciones (Feldman et al., 2011). Asimismo, la cobertura tiende a concentrarse en momentos de alta visibilidad mediática, como las cumbres del clima o los desastres naturales, dejando grandes vacíos en la atención sostenida al tema, es decir, predomina una lógica episódica, centrada en eventos puntuales, frente a una cobertura temática que contextualice el fenómeno como un proceso de largo plazo y de carácter estructural (Boykoff y Boykoff, 2007).
	El componente visual de la televisión condiciona de forma decisiva esta aproximación al cambio climático. Dado que muchos de los procesos asociados al calentamiento global como la acumulación de gases de efecto invernadero o la acidificación de los océanos no pueden ser capturadas por una cámara, los informativos recurren con frecuencia a imágenes simbólicas o indirectas (O’Neill et al., 2013). Entre los recursos visuales más utilizados aparecen infografías animadas que muestran el aumento de temperaturas, mapas de riesgo o proyecciones futuras; imágenes de archivo, como chimeneas humeantes, osos polares o icebergs derritiéndose. Algunas piezas intentan humanizar la cobertura a través de testimonios de personas afectadas por fenómenos climáticos extremos (Hansen, 2015), aunque esta práctica es menos habitual. El uso reiterativo de ciertos tópicos visuales ha sido objeto de crítica por contribuir a la llamada "fatiga climática", es decir, una percepción de saturación informativa que puede generar desafección, inacción o incluso rechazo ante el tema (Schäfer et al., 2014). Sin embargo, los recursos audiovisuales, cuando se emplean con criterio, pueden contribuir a generar conciencia y sentido de urgencia, especialmente si se integran en narrativas que conecten lo emocional con lo racional (Feldman et al., 2011).
	Otro de los aspectos más analizados en la cobertura televisiva del cambio climático es el uso de las fuentes informativas. Las investigaciones mostraban una clara preferencia por las institucionales como gobiernos, agencias intergubernamentales o grandes ONG, mientras que las científicas directas están menos representadas (Anderson, 2009; Boykoff, 2009). Además, cuando se incorpora la voz de la ciencia, esta suele estar mediada por portavoces políticos o por figuras mediáticas, lo que puede distorsionar el contenido original y debilitar su precisión (Painter, 2013). En contraste con los medios impresos, donde el periodista especializado tiene más margen para citar directamente a expertos, la televisión prioriza declaraciones breves y figuras reconocibles que se adapten al ritmo y formato visual de las noticias. Esto conlleva una representación sesgada del conocimiento científico, al concentrarse en un número reducido de expertos con mayor habilidad comunicativa o presencia mediática, y dejar fuera la diversidad del consenso científico existente (Boykoff, 2011).
	3. Abordaje metodológico cualitativo
	Para responder al objetivo del estudio se realiza un estudio de caso basado en un análisis de contenido cualitativo de las informaciones sobre la publicación del Informe sobre el Estado del Clima en Europa 2023 emitidas el 22 de abril de 2024 coincidiendo con la celebración del Día de la Tierra. Los noticiarios diarios de las principales cadenas de televisión españolas de ámbito nacional configuran la muestra: La 1 de RTVE (cadena pública), y las privadas Antena 3 y La Sexta (grupo Atresmedia), así como Telecinco y Cuatro (grupo Mediaset). Las unidades de análisis han sido seleccionadas a partir de una muestra más amplia facilitada por Onclusive (anteriormente Kantar Media) para la elaboración del VI Informe del Observatorio de la Comunicación del Cambio Climático en colaboración con la Fundación Ecodes y con el apoyo del Ministerio para la Transición Ecológica y el Reto Demográfico.
	El análisis se centra en los aspectos temáticos destacados en las informaciones, las fuentes y recursos empleados, en relación con el cumplimiento del Decálogo de recomendaciones para la comunicación del cambio climático y de la transición ecológica. Esta guía de buenas prácticas, elaborada por el Observatorio de la Comunicación del Cambio Climático de la Universidad Complutense en colaboración con la Fundación Ecología y Desarrollo (ECODES), fue publicada por primera vez en 2018 y actualizada en 2022. Su redacción se basa en un exhaustivo estudio longitudinal sobre la cobertura mediática del cambio climático desde 2009 y el proceso de revisión y validación del documento contó con la participación de más de 70 expertos y profesionales de la comunicación. Más de un centenar de medios, agencias informativas y periodistas independientes se han adherido al documento, que ha sido divulgado ampliamente en distintos foros profesionales, institucionales y académicos, incluida la página oficial de la Convención Marco de las Naciones Unidas sobre el Cambio Climático (UNFCCC).
	El decálogo reivindica una cobertura mediática del cambio climático más frecuente, transversal y de mayor calidad, tanto en productos informativos como en los de divulgación y entretenimiento. Propone el uso de diversos formatos narrativos, recursos audiovisuales y estrategias transmedia que contribuyan a explicar mejor los conceptos que, a priori, pueden resultar complejos para el público general. Se subraya la importancia de divulgar la investigación científica y de comunicar no solo los impactos, sino también las causas y, especialmente, las soluciones, con el fin de favorecer una transición ecológica con perspectiva de futuro. Aboga por integrar un enfoque basado en la justicia climática, que visibilice las desigualdades sociales y territoriales, y por conectar el fenómeno con realidades cercanas en el espacio y el tiempo, sin descuidar su relación con los fenómenos meteorológicos extremos, cuando corresponda. También destaca la necesidad de difundir las iniciativas ciudadanas que promueven la acción climática, rompiendo con el tradicional encuadre vertical que prioriza la voz de los gobernantes sobre la de los gobernados. La comunicación climática debe evitar caer en la falsa simetría o dar espacio a posturas negacionistas, y actuar con responsabilidad frente a la proliferación de noticias falsas. La propuesta va más allá de la formulación de buenas prácticas en la producción periodística para defender un periodismo crítico e independiente, comprometido con la innovación y con el fomento de la educomunicación como herramienta clave en la transición ecológica.
	4. Resultados del análisis del tratamiento informativo del Informe sobre el Estado del Clima en Europa
	Del análisis del tratamiento informativo del Informe sobre el Estado del Clima en Europa difundido el Día de la Tierra (22 de abril de 2024) en relación con el cumplimiento del Decálogo derivan los siguientes resultados, que se presentan siguiendo punto a punto las recomendaciones:
	4.1. Promover la frecuencia, continuidad y transversalidad del cambio climático.
	
	Todas las cadenas generalistas españolas dieron cobertura a la publicación del Informe sobre el Estado del Clima en Europa, excepto La Sexta, según las unidades facilitadas por Onclusive. Se trató como pieza y también en los espacios meteorológicos. Antena 3 y La 1 vincularon la cobertura con el Día de la Tierra con un rótulo. En la edición de mediodía se dio en la sección El Tiempo de Roberto Brasero, al que había dado paso la presentadora (Sandra Golpe) sin mencionar expresamente “cambio climático”. La cobertura se concentró en los telediarios de mediodía en TVE, Antena 3 y Cuatro; Telecinco incluyó la noticia en sus tres principales ediciones del día, con explicación añadida de la meteoróloga a paso de Carlos Franganillo.
	4.2. Comunicar las causas, los impactos y especialmente las soluciones para favorecer una transición ecológica con perspectiva de futuro.
	Los noticiarios analizados enfatizaron los impactos, especialmente aquellos vinculados a fenómenos meteorológicos extremos, si bien es cierto que cuatro de los cinco puntos clave de los que trataba el informe (y así eran destacados en la información disponible para los periodistas) se centraban en consecuencias negativas del cambio climático por lo que el enfoque venía predeterminado. Así, los cuatro primeros datos:
	2023 fue el año más cálido o el segundo más cálido registrado, según el conjunto de datos considerado.
	La temperatura media de la superficie del mar en el océano alrededor de Europa alcanzó su valor más alto registrado.
	Los impactos negativos en la salud relacionados con fenómenos meteorológicos y climáticos extremos están en aumento.
	Los Alpes experimentaron una pérdida excepcional de hielo glaciar.
	Se alcanzó un récord en la proporción de generación real de electricidad a partir de energías renovables en Europa, con un 43 %
	TVE y Cuatro incluyeron en sus noticias el mensaje centrado en las soluciones, es decir, los datos respecto al crecimiento de las energías renovables, aunque sin desarrollar más en profundidad el vínculo con el modelo de transición energética deseable o incorporar una explicación clara de las causas del calentamiento global.
	Figura 1. Referencias a las energías renovables
	
	Fuente: La 1 y Cuatro (22 de abril de 2024)
	4.3. Propiciar un enfoque del problema desde el punto de vista de la transición ecológica justa e integradora que evita las desigualdades
	Ninguna de las piezas analizadas abordó el cambio climático desde una perspectiva de justicia climática, ni se mencionaron desigualdades territoriales, sociales o intergeneracionales. Tampoco se exploraron los beneficios de una transición ecológica ni las implicaciones éticas o de equidad del fenómeno. La cobertura, por tanto, se mantuvo dentro de los marcos técnico-científicos y ambientales, sin integrar dimensiones sociales o culturales que ayuden a complejizar el discurso y hacerlo más inclusivo.
	4.4. Conectar el cambio climático con realidades cercanas en el espacio y en el tiempo enmarcadas en los estilos de vida.
	En este aspecto se detectan buenas iniciativas. Cuatro relacionó los efectos del cambio climático con el descenso de las capturas de pescado en Galicia y Telecinco con un expediente de regulación de empleo en la empresa Freixenet debido a la sequía. Estos ejemplos muestran la posibilidad de territorializar el problema climático, conectándolo con actividades económicas concretas y cercanas a la ciudadanía. Estas conexiones aportan valor y contribuyen a romper con la percepción del fenómeno como lejano o abstracto.
	4.5. Difundir las iniciativas emprendidas o lideradas por la ciudadanía.
	No se identificaron menciones a iniciativas ciudadanas, comunitarias o juveniles. Las piezas se centraron en los datos del informe y en las declaraciones de expertos, sin incorporar experiencias colectivas o buenas prácticas protagonizadas por la ciudadanía.
	4.6. Defender un periodismo crítico e independiente.
	La cobertura fue correcta desde el punto de vista profesional, sin sesgos partidistas evidentes más allá de la omisión del término “cambio climático” por parte de Sandra Golpe en Antena 3. Sin embargo, faltó mirada crítica en el sentido de contextualizar los datos del informe dentro de los compromisos políticos adquiridos o las políticas públicas vigentes. Las noticias se limitaron a reproducir datos sin confrontar su alcance con medidas en marcha o con actores responsables vinculando las causas del fenómeno, como decíamos anteriormente.
	4.7. Comunicar y divulgar la investigación científica.
	Todas las cadenas que cubrieron la noticia incluyen las referencias al Informe del Clima como fuente científica. Como fuentes personales declaran Samira Khodaya (Grupo Meteo y Clima CEAM); Antonio Gallardo, catedrático de Ecología de la Universidad Pablo de Olavide (en Telecinco); Carlo Buentempo (programa Copernicus) y Alberto Vizcaino, portavoz del Colegio de Ciencias Ambientales (en TVE). En este punto se aprecia en la cobertura de los medios españoles un gran avance respecto al predominio de las fuentes políticas de la que hablaban las investigaciones de una década atrás.
	Figura 2. Testimonios de fuentes científicas
	
	Fuente: La 1 y Telecinco (22 de abril de 2024)
	4.8. Divulgar términos específicos necesarios para la comprensión del fenómeno.
	En los espacios meteorológicos de TVE y Telecinco se incorporaron términos como “anomalía climática” o “efecto mariposa” lo que representa un esfuerzo inicial por introducir el vocabulario específico en un formato accesible, contribuyendo parcialmente a la función educomunicativa de la televisión.
	Figura 3. Cambio climático en la sección de Meteorología
	
	Fuente: La 1 y Telecinco (22 de abril de 2024)
	4.9. Conectar el cambio climático con los fenómenos meteorológicos extremos.
	Todas las cadenas que abordaron el informe lo hicieron asociándolo a eventos extremos, como olas de calor, sequías o lluvias torrenciales, tal como marcaban los puntos clave del informe. Esta estrategia refuerza la idea de un cambio climático presente y observable, aunque corre el riesgo de fomentar una narrativa exclusivamente alarmista si no se acompaña de contexto o informes de atribución.
	Figura 4. Desertificación e incendios como impactos del cambio climático
	Fuente: La 1 y Telecinco (22 de abril de 2024)
	4.10. Mejorar el tratamiento comunicacional: evitar la falsa simetría, desvelar el negacionismo y desmentir noticias falsas.
	Ninguna de las piezas analizadas incurrió en falsa simetría ni ofreció espacio a voces negacionistas. La cobertura fue respetuosa con el consenso científico y no se observaron elementos de desinformación.
	4.11. Innovar en medios, géneros y formatos empleando estrategias narrativas innovadoras.
	En general, se mantuvo el formato tradicional de pieza breve en noticiario. Solo en Antena 3 se identificó una pieza más interpretativa vinculada a la posibilidad de generar lluvia artificial, pero sin relación directa con el informe. Los noticiarios de Mediaset mostraron el mayor esfuerzo en ofrecer los datos de forma atractiva con gráficos e infografías animadas y mapas en las pantallas de fondo integradas en el plató.
	Figura 5. Los datos del informe Estado del Clima en Mediaset
	Fuente: Telecinco y Cuatro (22 de abril de 2024)
	4.12. Fomentar la educomunicación del cambio climático
	No se ofrecieron orientaciones concretas sobre cómo puede implicarse la ciudadanía, incluida la acción política, no solo las acciones individuales, ni se desarrollaron explicaciones sobre el origen, evolución o posibles soluciones del problema, aunque se recurrió a voces expertas y se incluyó terminología específica de forma comprensible.
	5. Consideraciones finales
	El análisis del tratamiento informativo del Informe sobre el Estado del Clima en Europa en 2023, difundido el 22 de abril de 2024 con motivo del Día de la Tierra, muestra un esfuerzo desigual por parte de los principales informativos de televisión de ámbito nacional en España. Aunque la mayoría de las cadenas, con excepción de La Sexta, cubren el informe, según el rastreo facilitado por la empresa encargada, el tratamiento se centra casi exclusivamente en los datos ofrecidos por el informe, sin integrarlos en una narrativa más amplia, pedagógica o movilizadora sobre el cambio climático.
	Como hemos visto, siguiendo el decálogo del Observatorio de la Comunicación del Cambio Climático y Ecodes, en términos generales, la cobertura responde a los principios básicos del periodismo climático responsable, especialmente en lo relativo al uso de fuentes científicas y a la ausencia de desinformación, discursos negacionistas o falsas simetrías, lo cual supone un punto de partida indispensable. Asimismo, se observa un uso generalizado de fuentes científicas acreditadas, lo que dota de legitimidad a las piezas emitidas. En algunas cadenas, especialmente en los espacios meteorológicos, se detecta un afán explicativo y el uso de recursos gráficos e infográficos que contribuyen a mejorar la comprensión de los datos presentados en el informe. No obstante, en la mayoría de los casos, las noticias se centraron exclusivamente en los impactos del cambio climático, sin ofrecer contexto sobre las causas estructurales del calentamiento global ni desarrollar las soluciones disponibles. Aunque se mencionó en dos cadenas el aumento de las energías renovables en Europa, este dato no se integró en un relato más amplio sobre la transición energética como acción climática. La dimensión estructural del cambio climático quedó fuera del encuadre informativo, como suele ser habitual.
	Del mismo modo, se echó en falta la incorporación de un enfoque social y ético que hiciera referencia a la justicia climática, los beneficios redistributivos de una transición ecológica o el impacto diferenciado del cambio climático en distintos grupos y territorios. Tampoco se visibilizaron iniciativas ciudadanas ni se incluyeron declaraciones de personas afectadas, activistas o representantes comunitarios, lo que limita el potencial movilizador de las piezas. En ninguna de las coberturas se ofrecieron orientaciones sobre qué puede hacer la ciudadanía, sin responsabilizarla.
	Comparando el tratamiento en las cadenas, en este caso, La 1 de RTVE, como canal público, no se distingue significativamente en cuanto a profundidad o creatividad respecto a las cadenas privadas. Ofrece una cobertura técnicamente correcta y alineada con el rigor científico, incorporando fuentes expertas de calidad y la referencia al fomento de las energías renovables como objetivo clave de la política climática europea (Mercado, 2023). Por su parte, en el grupo Mediaset se observa una cobertura más extensa en términos de presencia en distintas franjas horarias ya que Telecinco emitió una pieza en cada una de sus tres ediciones del día, mientras que Cuatro introdujo elementos de proximidad territorial (el caso de las capturas de pescado en Galicia) y también el avance de las energías renovables. En cambio, Atresmedia (Antena 3) mostró un tratamiento más limitado y menos comprometido. Aunque se menciona el Día de la Tierra en la edición de mediodía a través de El Tiempo, la información fue superficial, de apenas veinte segundos, sin pieza propia y sin uso explícito del término “cambio climático” por parte de la presentadora.
	En definitiva, la presentación del informe climático europeo representaba una oportunidad comunicativa para visibilizar el cambio climático con mayor profundidad y enfoque ético, en consonancia con el papel que los medios deben desempeñar en el contexto actual. Sin embargo, la ocasión fue en parte desaprovechada, en mayor o menor medida según las cadenas, porque se ciñó a trasladar el enfoque del informe poniendo el énfasis en los impactos sin entrar en las causas y apenas mencionar una de las soluciones, el fomento de las renovables, que estando en el informe podría haber sido un punto de enganche para profundizar en la transición energética y más allá, en la transición ecológica justa. La narrativa informativa más puntual que estructural sigue presente en los informativos televisivos.
	Este balance invita a reflexionar sobre la necesidad de políticas editoriales activas en los medios de comunicación que impulsen una cobertura climática ajustada a los principios del periodismo ético y transformador. La televisión, como medio de gran alcance, sigue teniendo un papel decisivo en la configuración del imaginario colectivo sobre el cambio climático. Fortalecer su papel en la transición ecológica requiere una apuesta decidida por mantener el tema en agenda y seguir las recomendaciones sobre su tratamiento informativo para promover una ciudadanía mejor informada y corresponsable.
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	La comunicación del cambio climático en prensa española en 2021: la cobertura de la Cumbre de Glasgow
	Rogelio Fernández Reyes (Universidad de Sevilla)
	1. Introducción
	La relevancia del gran reto climático está patente en diferentes áreas, como reflejan las conclusiones del VI Informe del Panel Intergubernamental de Cambio Climático (IPCC, 2023), en el marco científico; la importancia del Acuerdo de París (UNFCCC, 2015), desde el ámbito político; los riesgos económicos percibidos en el Foro Mundial de Davos (World Economic Forum, 2025), en el marco económico; las movilizaciones mundiales por el clima, desde el ámbito social; o el reconocimiento en el ámbito sanitario, como asumió la 77ª Asamblea Mundial de la Organización de la Salud (2024).
	Los medios de comunicación y las redes sociales cumplen una importante función social a la hora de divulgar la información científica. Dentro de los medios, la prensa es un soporte especial para la investigación porque permite una mayor profundidad (Barkemeyer et al., 2017). La percepción de la ciudadanía está relacionada con la frecuencia del abordaje de los riesgos en la prensa (Combs y Slovic, 1979) y con su inclusión en la agenda política (Devitt y O'Neill, 2017).
	La literatura científica sobre la comunicación del cambio climático en la prensa en España cuenta con una considerable bibliografía. En dicha literatura se percibe la importancia del alineamiento ideológico, siendo los periódicos progresistas los que más abordan este tema y los diarios más conservadores los que más han recogido artículos negacionistas o escépticos (Erviti y León, 2017). No obstante, se reconoce que el escepticismo climático no ha tenido una presencia notable en la prensa española (De Lara, 2013; De Rueda, 2014). Por otra parte, el negacionismo se ha debilitado frente al consenso científico (Domínguez, Lafita y Mateu, 2016). La realidad es diferente en las redes sociales (Fernández, 2024). Como constata el V Informe del Observatorio de la comunicación del cambio climático sobre 2023 (Teso et al., 2024), los medios de comunicación convencionales muestran menos disidencia explícita a la acción climática que las redes sociales: la presencia de negacionismo / escepticismo estuvo presente en el 5,6 % de los registros en televisión, un 5,5 % en los artículos de prensa escrita y un 6,8 % en los registros de radio, mientras que en Twitter alcanzó el 26,4 % de los mensajes estudiados. Esta brecha se amplió en 2024 (Teso et al., 2025) entre un 4 % de los medios convencionales y el 49 % de las publicaciones analizadas en X.
	Como en otros países, los diarios españoles se centran excesivamente en las consecuencias del cambio climático frente a las causas y soluciones (Moreno y Almirón, 2021). El marco es principalmente político (Arcila-Calderón, Mercado, Piñuel-Raigada y Suárez-Sucre, 2015; Erviti y León, 2017, Fernández-Reyes, Piñuel y Vicente, 2015), que resulta de la preponderancia de fuentes políticas (Erviti y León, 2017). Y se aborda como algo lejano en el espacio, y lejano para la ciudadanía, lo cual no ayuda a su participación en la resolución del conflicto (Quesada, Blanco y Teruel, 2015; León y Erviti, 2015; Fernández-Reyes, Piñuel y Águila-Coghland, 2017).
	
	2. Objetivos
	Partimos del marco teórico de la agenda setting, la teoría del establecimiento de la agenda (McCombs y Shaw, 1972), que considera que los medios de comunicación influyen en la agenda pública a través del interés otorgado a los temas. Elementos como la prioridad, la frecuencia u omisión, o el espacio dedicado muestran qué asuntos son considerados importantes.
	Este estudio se plantea como objetivos principales: 1) estudiar la cobertura mediática de los términos “cambio climático” y “calentamiento global” (y “crisis climática” en el caso del estudio de portadas y editoriales) en los diarios El País, El Mundo, La Vanguardia y Expansión en el año 2021; y 2) profundizar en el tratamiento informativo de la Cumbre de Glasgow, el principal tema del mes de noviembre, el mes de mayor cobertura en ese año. Para ambos objetivos se efectúan comparativas con otros años o meses y se estudia el abordaje en distintos marcos.
	3. Metodología
	Como metodología se aplica un análisis cuantitativo a los resultados de Media Climate Change Observatory (MeCCO), de la Universidad de Colorado, y a los resultados de los Resúmenes mensuales de ReCambia, de la Universidad de Sevilla. MeCCO monitorea 131 fuentes (periódicos, radio y televisión) en 59 países de siete regiones diferentes (Boykoff et al., 2022). Recopila los datos accediendo a archivos de las bases de datos Factiva, Infomedia, ProQuest, Nifty, NexisUni y Retriever en diversas instituciones. Estas fuentes se seleccionan mediante un proceso de decisión que pondera tres factores principales: diversidad geográfica (que favorece una mayor cobertura geográfica); circulación (que favorece las publicaciones con mayor circulación); acceso fiable a los archivos a lo largo del tiempo (que favorece aquellos accesibles de forma constante durante periodos más largos). Los datos son extraídos con el buscador Factiva desde la Biblioteca de la Universidad de Colorado.
	4. Resultados
	4.1. Cobertura del cambio climático y calentamiento global en 2021
	5. Discusión y conclusiones
	En el análisis se aprecia un aumento de la cobertura en prensa española sobre “cambio climático” y “calentamiento global” en un 41,2 % en 2021 con respecto a 2020 en los diarios analizados (El País, El Mundo, La Vanguardia y Expansión). De 2312 artículos en 2020 pasó a 3265 en 2021. Esta tendencia al alza también la encontramos en el recuento global de Media Climate Change Observatory (Aoyagi et al., 2025).
	6. Referencias bibiliográficas
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	Percepción juvenil universitaria, comunicación climática y acceso desigual a energías renovables en España
	Tania Flores Valdiviezo (Universidad Bolivariana del Ecuador)
	Yesenia Miranda Fonseca (Universidad Complutense de Madrid)
	John Alexander Riascos (Universidad Carlos III de Madrid)
	1. Introducción
	El cambio climático representa uno de los desafíos más urgentes de nuestra época, exigiendo transformaciones profundas en los modelos energéticos actuales (IPCC, 2023). Entre las alternativas más destacadas para mitigar sus efectos se encuentra la energía fotovoltaica, reconocida por su bajo impacto ambiental y su potencial para reducir las emisiones de gases de efecto invernadero (IRENA, 2023). No obstante, en países como España, la distribución y adopción de esta tecnología sigue siendo desigual: las áreas urbanas concentran gran parte de las instalaciones y los beneficios asociados, mientras que comunidades rurales y periféricas enfrentan barreras estructurales de acceso (IDAE, 2022).
	Asimismo, resulta necesario precisar el marco de referencia sobre lo que se entiende por zona urbana y zona rural, dado que esta distinción es clave para analizar las diferencias en el acceso a energías renovables y la percepción juvenil universitaria sobre el cambio climático. Según el Instituto Nacional de Estadística (INE, 2021), las zonas urbanas se caracterizan por una alta densidad poblacional, infraestructuras consolidadas y diversificación de actividades económicas, mientras que las zonas rurales presentan menor densidad demográfica, dependencia de sectores primarios y limitaciones en la provisión de servicios básicos. En términos comparativos, la Organización para la Cooperación y el Desarrollo Económicos (OECD, 2019) subraya que estas diferencias estructurales generan desigualdades territoriales en el acceso a la innovación tecnológica y la transición energética. De manera complementaria, la ONU (2018) advierte que los procesos de urbanización global refuerzan la concentración de recursos en los núcleos urbanos, lo que evidencia la importancia de visibilizar las realidades rurales en el debate climático.
	Esta desigualdad en el acceso no solo implica una brecha tecnológica, sino también una brecha perceptiva. La forma en que los jóvenes universitarios interpretan el cambio climático y su posible solución a través de tecnologías limpias está condicionada por sus experiencias territoriales, sociales y mediáticas (Ojala, 2016; CIS, 2021). Diversas investigaciones han mostrado que, en contextos urbanos, la juventud universitaria tienden a asociar las energías renovables con progreso, innovación y desarrollo sostenible (Fernández-Herrería & González-Gaudiano, 2021). Por el contrario, en zonas más desfavorecidas, estas tecnologías pueden percibirse como inalcanzables o incluso impuestas sin consulta previa, lo que genera escepticismo y desconfianza (Martínez & Gómez, 2021).
	En este escenario, la comunicación climática cobra especial relevancia. Los medios de comunicación tradicionales, pero sobre todo las redes sociales, cumplen un papel central en la formación de opiniones y actitudes hacia el cambio climático (Boykoff & Oonk, 2020). Sin embargo, estas plataformas también amplifican discursos simplificados, sensacionalistas o incluso desinformativos, lo que puede dificultar una comprensión profunda y crítica del fenómeno (Álvarez Rivas, 2022; ECODES, 2022). Aunque los jóvenes universitarios muestran un interés creciente por los temas ambientales, su nivel de información depende de la calidad, diversidad y accesibilidad de los contenidos disponibles (Carro-Ripalda & Rodríguez-Pérez, 2022).
	Este capítulo se propone explorar cómo el acceso desigual a la energía fotovoltaica influye en las percepciones juveniles universitaria sobre el cambio climático y en su disposición a apoyar políticas energéticas sostenibles. A través de un enfoque metodológico mixto, se analizan las diferencias territoriales en la percepción, así como el papel que juegan los medios y las narrativas comunicativas en la construcción de dichas percepciones. El capítulo se estructura en cinco secciones: el estado del arte, la metodología aplicada, los resultados del estudio, la discusión crítica de los hallazgos y las conclusiones con recomendaciones comunicativas.
	1.1. Estado de la cuestión
	El análisis de la percepción del cambio climático y el acceso a tecnologías limpias ha sido abordado desde diversas disciplinas, destacando el papel de factores estructurales, territoriales y comunicativos en dicha percepción (Levenda et al., 2021; López & García, 2020). A nivel internacional, el Panel Intergubernamental sobre Cambio Climático (IPCC, 2023) advierte que la distribución desigual de las energías renovables contribuye a profundizar las brechas sociales y ambientales. De forma complementaria, la Agencia Internacional de Energía (IEA, 2022) indica que los beneficios de estas tecnologías se concentran principalmente en entornos urbanos dotados de infraestructura avanzada, mientras que las zonas rurales siguen dependiendo de fuentes fósiles, lo que limita su protagonismo en la transición energética.
	Desde un enfoque comunicativo, Levenda et al. (2021) sostienen que la adopción de energías renovables no se limita a variables económicas o tecnológicas, sino que está influida por la percepción pública y los procesos simbólicos que rodean a dichas tecnologías. Eshchanov et al. (2021), por su
	parte, señalan que existe una relación directa entre el nivel de alfabetización energética y la disposición a utilizar tecnologías sostenibles, destacando el papel de la comunicación en la construcción del conocimiento energético.
	En el contexto español, el estudio de Rodríguez-Segura, Osorio-Aravena, Frolova, Terrados-Cepeda y Muñoz-Cerón (2023) ofrece datos relevantes. A partir de encuestas realizadas en 60 municipios de la provincia de Jaén, se identificó que el 71% de la población local se muestra muy o totalmente de acuerdo con sustituir centrales fósiles por instalaciones de energías renovables. De ese total, la energía fotovoltaica fue la tecnología con mayor aceptación, seguida de la eólica y, en menor medida, la biomasa. Además, la aceptación social está condicionada por factores como la participación ciudadana en los proyectos, los beneficios económicos locales y el tipo y ubicación de las infraestructuras. En particular, las instalaciones de gran escala (>50 MW) ubicadas en zonas protegidas o turísticas generan menor respaldo, mientras que aquellas situadas en terrenos degradados o industriales resultan más aceptables para las comunidades.
	Estas evidencias refuerzan la necesidad de considerar no solo la eficiencia tecnológica, sino también la legitimidad territorial y comunicativa de los proyectos energéticos. De allí que diseñar políticas participativas y estrategias de comunicación climática sensibles al territorio sea clave para avanzar hacia una transición energética justa.
	En el ámbito generacional, Martínez y Gómez (2021) identifican que los jóvenes en contextos excluidos suelen percibir las soluciones climáticas como inaccesibles, lo que refuerza el escepticismo. Boykoff (2019), desde la comunicación crítica, advierte que los medios tienen un rol central en la construcción de marcos interpretativos del cambio climático, especialmente entre audiencias jóvenes, influyendo en su nivel de compromiso.
	Si bien este capítulo se inscribe en el caso español, toma en consideración aportes de estudios latinoamericanos como el de López y García (2020), quienes evidencian cómo las narrativas sobre transición energética reproducen lógicas centralistas, invisibilizando la diversidad territorial. Este marco comparativo permite identificar patrones comunes y reforzar la necesidad de narrativas inclusivas que reconozcan las múltiples escalas de la transición energética. Además se busca contribuir a ese debate, poniendo en el centro las percepciones juveniles sobre el acceso a energías renovables, con un enfoque territorial y comunicativo que articula lo estructural con lo simbólico.
	2. Objetivos
	Analizar cómo el acceso desigual a la energía fotovoltaica influye en la percepción juvenil universitaria sobre el cambio climático en España, con especial énfasis en el papel que juegan los medios de comunicación y las redes sociales en la construcción de estas percepciones.
	2.1. Objetivos específicos
	Identificar las diferencias en la percepción sobre la transición energética entre jóvenes universitarios de contextos urbanos y rurales.
	Evaluar la influencia de los discursos mediáticos y digitales en la construcción de actitudes y conocimientos sobre el cambio climático.
	Proponer estrategias de comunicación climática inclusivas y territorialmente sensibles, que representen la diversidad social y generacional del país.
	3. Metodología
	El enfoque metodológico de este estudio fue de carácter mixto, integrando técnicas cuantitativas y cualitativas. En primer lugar, se aplicaron encuestas estructuradas que incluyeron tanto preguntas cerradas con escalas numéricas como preguntas abiertas orientadas a explorar percepciones y opiniones. Estas encuestas se dirigieron a 104 estudiantes universitarios de la Universidad Complutense de Madrid (UCM) y de la Universidad Carlos III de Madrid (UC3M), procedentes de diversos contextos geográficos que abarcaban desde áreas urbanas con acceso consolidado a energías renovables hasta comunidades rurales con acceso limitado o inexistente a estas tecnologías. Las encuestas constituyeron una fuente primaria fundamental, al permitir la recopilación de información relativa a los conocimientos, actitudes y percepciones de los jóvenes sobre el cambio climático y la energía fotovoltaica.
	El muestreo empleado fue de tipo semialeatorio, en tanto que los 104 participantes respondieron voluntariamente al cuestionario difundido mediante una red social, lo cual facilitó la recolección de datos. Asimismo, el cuestionario se configuró como externo y semiabierto, dado que incluía preguntas que posibilitaban a los participantes expresar sus opiniones y percepciones de manera libre, proporcionando así un conjunto de datos más amplio y detallado para el análisis.
	De forma complementaria, se realizaron entrevistas semi-estructuradas a 16 estudiantes universitarios, con el propósito de profundizar en sus experiencias personales y en sus percepciones sobre el acceso a energías renovables. La muestra estuvo compuesta por ocho hombres, siete mujeres y una persona no binaria, procedentes tanto de zonas urbanas, principalmente de la Comunidad de Madrid, Castilla-La Mancha y Andalucía; como de áreas rurales de las mismas regiones. Este enfoque cualitativo permitió explorar en mayor profundidad las narrativas y factores que inciden en la construcción de dichas percepciones, en estrecha relación con los contextos sociales y territoriales de los entrevistados.
	Finalmente, se llevó a cabo un análisis comparativo de los resultados obtenidos a través de las encuestas y entrevistas. Dicho análisis buscó identificar patrones, contrastes y brechas en la percepción juvenil respecto a la transición energética, el cambio climático y la energía fotovoltaica. A partir de estos hallazgos, se evaluó el papel que desempeña la comunicación en la conformación de narrativas en torno a estos fenómenos.
	4. Resultados
	Los resultados obtenidos a partir de la encuesta estructurada, que combinó preguntas cerradas de opción múltiple y escalas tipo Likert, permitieron identificar patrones significativos en la percepción juvenil universitaria sobre el cambio climático y las energías renovables. El uso de este tipo de instrumento posibilitó una medición estandarizada y cuantificable de actitudes. El análisis cuantitativo derivado de las encuestas, aplicadas a 104 estudiantes universitarios de la Universidad Complutense de Madrid y la Universidad Carlos III de Madrid, evidencia una comprensión mayo-ritariamente correcta del concepto de cambio climático entre los jóvenes encuestados, quienes respondieron a una pregunta con cuatro opciones de respuesta. Un 72.2% eligió la opción que lo define como un fenómeno a largo plazo causado principalmente por actividades humanas, lo cual refleja una base conceptual sólida en sectores universitarios tanto de zonas urbanas, definidas en este estudio como aquellas con acceso consolidado a energías renovables e infraestructura, principalmente en la Comunidad de Madrid, como de zonas rurales de aquellas con acceso limitado o inexistente a estas tecnologías, en localidades de Castilla-La Mancha y Andalucía. No obstante, persisten representaciones imprecisas: un 11.1% lo asoció exclusivamente a eventos extremos y un 9.3% a fenómenos meteorológicos cotidianos. Si bien las diferencias entre áreas urbanas y rurales no resultaron estadísticamente significativas en las pruebas de inferencia aplicadas (χ², p > 0.05), se observó que los errores de conceptualización fueron más frecuentes entre estudiantes de zonas rurales, lo que indica que el acceso desigual a recursos educativos y comunicativos influye en la comprensión de la temática. De ahí la necesidad de reforzar la distinción entre “tiempo” y “clima”, aspecto ampliamente señalado en la literatura como un obstáculo recurrente en la alfabetización climática, en especial en poblaciones con menor exposición a programas educativos especializados (Shepardson et al., 2011).
	En relación con la auto-percepción informativa, se empleó una escala tipo Likert de cinco categorías (de “nada informado” a “extremadamente informado”), donde el 57.4% de los encuestados se consideró “poco informado”, frente a un 35.2% que se identificó como “muy informado”. Este hallazgo confirma una percepción de baja preparación académica en cuestiones climáticas, especialmente en áreas rurales, donde el acceso a materiales educativos y a medios de divulgación es más limitado. El uso de escalas tipo Likert resulta fundamental en este tipo de estudios, ya que permite cuantificar con precisión las actitudes y compararlas entre distintos grupos sociales (Likert, 1932; Boone & Boone, 2012).
	En cuanto al acceso a información confiable sobre energías renovables, un 51.9% de los participantes señaló contar con ella “con algunas dudas”, mientras que un 27.8% afirmó tener “no mucha” información. Esta percepción de ambigüedad se vincula directamente con el papel de las redes sociales, identificadas como el principal canal de información por un 79.6% de los jóvenes encuestados. Si bien estas plataformas cumplen una función clave en la socialización del discurso climático, estudios recientes han advertido que su influencia no siempre garantiza contenidos pedagógicos rigurosos y tiende a reproducir narrativas fragmentadas (Levenda et al., 2021).
	Tabla 1. Distribución de respuestas sobre percepción del cambio climático y acceso a información energética entre jóvenes universitarios.
	Pregunta
	Opción más elegida
	% de respuestas
	Observación
	Escala utilizada
	¿Qué entiendes por cambio climático?
	Cambio causado por actividad humana
	72.2%
	Conocimiento adecuado predominante
	Opción múltiple (4 categorías)
	¿Qué tan informado/a te sientes?
	Poco informado
	57.4%
	Percepción de baja preparación
	Likert 1 a 5
	¿Tienes acceso claro a información sobre energías renovables?
	“Sí, pero con dudas”
	51.9%
	Alta ambigüedad en la información
	Likert 1 a 5
	Medio más usado para informarse
	Redes sociales
	79.6%
	Influencia clave pero cuestionable
	Opción múltiple (6 categorías)
	¿Cambiarías tus hábitos si tuvieras más acceso o información?
	Sí
	64.8%
	Actitud favorable si hay medios
	Likert 1 a 5
	Fuente: Elaboración propia
	Por último, los resultados muestran una actitud positiva hacia la acción climática: el 64.8% de los encuestados manifestó estar dispuesto a modificar sus hábitos de consumo energético si tuviera mayor acceso a energías renovables o a información práctica sobre ellas. Esta disposición, sin embargo, varía según el contexto geográfico: mientras los estudiantes urbanos presentan mayor capacidad de acción gracias a la infraestructura disponible, los de zonas rurales enfrentan limitaciones estructurales que condicionan su voluntad de cambio. Aunque las diferencias no fueron estadísticamente significativas (χ², p > 0.05), la tendencia observada evidencia que la justicia energética debe ser considerada en toda estrategia de comunicación climática, a fin de fomentar una transición equitativa.
	Gráfico 1. Percepción del cambio climático y energías renovables en jóvenes universitarios urbanos vs rurales
	
	Fuente: Elaboración propia
	Estos hallazgos confirman que el enfoque metodológico adoptado resulta adecuado para visibilizar percepciones divergentes y generar insumos que orienten estrategias de comunicación climática inclusivas y contextualizadas (Eshchanov et al., 2021).
	El análisis cualitativo de las 16 entrevistas semiestructuradas realizadas a estudiantes de la Universidad Complutense de Madrid (UCM) y de la Universidad Carlos III de Madrid (UC3M) permitió explorar en profundidad las percepciones juveniles sobre el cambio climático y el papel de la energía fotovoltaica en la transición energética. La muestra estuvo compuesta por ocho hombres, siete mujeres y una persona no binaria, procedentes de zonas urbanas, principalmente Madrid y su área metropolitana y zonas rurales (Castilla-La Mancha y Andalucía). Las entrevistas se realizaron de manera presencial y online mediante plataformas como Zoom y Google Meet, con una duración aproximada de 30 a 45 minutos.
	La guía semiestructurada incluyó tres ejes principales: (1) percepciones y preocupaciones frente al cambio climático; (2) valoración de las energías renovables, con énfasis en la fotovoltaica; y (3) influencia de la comunicación mediática y académica en la construcción de actitudes y conocimientos.
	Los resultados reflejan que, aunque más del 64% de los jóvenes entrevistados manifestó disposición a cambiar sus hábitos de consumo energético en favor de prácticas más sostenibles, esta intención se encuentra fuertemente condicionada por factores materiales y simbólicos. En los estudiantes de zonas urbanas predominó una visión de la energía fotovoltaica asociada a innovación, progreso y oportunidades de futuro, mientras que los jóvenes de zonas rurales expresaron escepticismo y frustración, vinculados a las limitaciones de acceso, altos costos y falta de políticas adaptadas a sus territorios.
	De forma transversal, emergió una brecha comunicativa y formativa: la mayoría señaló que la información recibida sobre cambio climático proviene de redes sociales y medios digitales, los cuales no siempre ofrecen contenidos rigurosos ni aplicables a su realidad cotidiana. Este déficit informativo genera percepciones fragmentadas y, en ocasiones, desconfianza hacia la viabilidad de las energías renovables. No obstante, tanto en UCM como en UC3M los entrevistados coincidieron en que la universidad puede y debe desempeñar un papel estratégico en este campo. La creación de espacios educativos formales e informales (seminarios, talleres, asignaturas optativas o proyectos interdisciplinarios) dedicados específicamente a los retos climáticos fue señalada como una vía eficaz para mejorar la comprensión y la apropiación social de las soluciones energéticas. Estas estrategias comunicativas de base académica permitirían no solo informar y formar a la juventud universitaria, sino también consolidar una cultura crítica y participativa que vincule la transición energética con la justicia social y territorial.
	El análisis cualitativo evidencia que la percepción juvenil universitaria sobre el cambio climático en España se encuentra atravesada por desigualdades de acceso territorial, pero también por carencias en la comunicación climática. Fortalecer los canales de comunicación académica y generar espacios de aprendizaje específicos constituye, por tanto, una condición esencial para transformar la disposición favorable de los jóvenes en acciones concretas de apoyo a la transición energética justa.
	5. Discusión
	Los resultados del estudio confirman que el acceso desigual a las energías renovables en España no solo plantea retos técnicos y económicos, sino también repercusiones simbólicas y comunicativas. La percepción juvenil sobre la transición energética no puede entenderse únicamente a partir del conocimiento técnico disponible; está fuertemente condicionada por las estructuras sociales, la territorialidad y la exposición mediática. Las diferencias identificadas entre jóvenes urbanos y rurales reflejan no solo brechas materiales, sino también desigualdades en la representación discursiva y en la inclusión de narrativas que los reconozcan como agentes de cambio.
	Estos hallazgos dialogan con la propuesta de Fraser (2008), quien sostiene que la justicia no puede reducirse a la redistribución económica, sino que debe incorporar la dimensión del reconocimiento: la posibilidad de contar con voz propia en los procesos sociales. En este sentido, la comunicación climática emerge como una herramienta de justicia cognitiva y epistémica (Medina, 2013), que permita a las juventudes en contextos periféricos acceder, interpretar y resignificar su papel en la transición energética.
	Asimismo, los resultados se corresponden con investigaciones previas que han destacado la influencia del contexto territorial en la percepción de las energías renovables. Estudios como los de Levenda et al. (2021) y López & García (2020) muestran que las brechas no se explican únicamente por limitaciones tecnológicas, sino por la ausencia de narrativas inclusivas que integren a las comunidades rurales en los procesos de innovación energética. A nivel generacional, los hallazgos coinciden con Ojala (2016), quien resalta la importancia de atender a las emociones y percepciones juveniles para fortalecer su agencia climática.
	Desde una perspectiva práctica, se identifican varias líneas de acción comunicativa que podrían contribuir a una transición energética más justa. Entre ellas destacan:
	Reconocer explícitamente las brechas territoriales y sociales en la comunicación climática.
	Promover la participación juvenil desde lo local, integrando liderazgos comunitarios.
	Adoptar formatos narrativos diversos, que visibilicen experiencias y soluciones desde los márgenes.
	Una de las propuestas más prometedoras es la incorporación de microinfluencers territoriales jóvenes líderes comunitarios activos en redes sociales como mediadores entre los saberes técnicos y las vivencias locales, lo que coincide con la literatura reciente sobre comunicación digital y sostenibilidad (Carro-Ripalda & Rodríguez-Pérez, 2022). De igual forma, resulta relevante el diseño de campañas participativas en entornos escolares y universitarios, que utilicen herramientas audiovisuales, narrativas de ficción climática y metodologías de co-creación transdisciplinar para fortalecer el vínculo entre juventud, territorio y justicia energética.
	6. Conclusiones
	Este estudio constituye una primera aproximación al análisis de la percepción juvenil universitaria en torno al cambio climático y la transición energética en España. Los resultados confirman que la transición energética no solo debe ser ecológica y tecnológica, sino también cultural, comunicativa y socialmente justa. La evidencia recogida muestra que comprender cómo las juventudes interpretan este proceso desde sus propios contextos resulta fundamental para garantizar la viabilidad democrática y transformadora de la transición energética.
	De cara a futuras investigaciones, se recomienda avanzar en enfoques interseccionales, comparativos y longitudinales, que incorporen:
	El rol de la educación formal e informal en la construcción de percepciones energéticas.
	El uso de metodologías participativas innovadoras, como la fotovoz o las cartografías afectivas, para explorar con mayor profundidad la agencia juvenil en contextos de desigualdad energética.
	Este trabajo abre una línea de reflexión sobre el papel de la comunicación en la transición energética, entendida no únicamente como un canal de información, sino como un espacio de producción de sentido y de construcción de ciudadanía climática. La investigación con juventudes universitarias muestra que sus percepciones trascienden la dimensión técnica y expresan aspiraciones de equidad, participación y reconocimiento. Integrar estas demandas en el diseño de políticas y estrategias comunicativas no solo fortalece la legitimidad de la transición energética, sino que también contribuye a consolidar una cultura democrática capaz de enfrentar los retos del cambio climático desde una perspectiva intergeneracional y territorialmente inclusiva.
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	La experiencia en comunicación sobre el trabajo en cambio climático en Navarra
	Miguel Ángel González Moreno
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	1. Introducción
	El proyecto LIFE-IP NAdapta-CC “Hacia una implementación integrada, coherente e inclusiva de la política de adaptación al cambio climático en una región: Navarra” (LIFE16 IPC/ES/000001), constituye el primer proyecto europeo integrado del programa LIFE en desarrollar acciones de adaptación al cambio climático a escala regional dentro de la Unión Europea (CINEA, s. f.-a). En la actualidad, se encuentra plenamente integrado en la estrategia de gobernanza climática de la Comunidad Foral, concretamente en KLINA, la Hoja de Ruta frente al Cambio Climático de Navarra (Acrónimo y en adelante, HCCN-KLINA) (KLINA, s. f.).
	LIFE-IP NAdapta-CC, pese a ser un proyecto europeo, tiene la particularidad de estar conformado sólo por socios de una única región: Navarra. Liderado por la Dirección General de Medio Ambiente de Gobierno de Navarra, el consorcio lo completan cuatro sociedades públicas navarras (Nasuvinsa, Nilsa, Intia y Orekan), la Universidad Pública de Navarra (UPNA) y la participación de dos departamentos; el propio Dpto. de Desarrollo Rural y Medio Ambiente y el Dpto. de Salud, a través del Instituto de Salud Pública y Laboral de Navarra (ISPLN) (Almarcegui Artieda & González Moreno, 2023; LIFE-IP NAdapta-CC, s. f.).
	El proyecto viene desarrollando más de medio centenar de acciones, de las que treinta y siete, son acciones técnicas divididas en seis áreas estrategias: monitorización y acción climática local, infraestructuras y planificación territorial, agricultura y ganadería, salud, agua y bosques. Dentro de las acciones transversales, entre las que se encuentran, por ejemplo, la monitorización de los impactos tanto del propio proyecto como de la estrategia HCCN-KLINA, el trabajo en red o networking, la participación en eventos, o la capacity building o búsqueda de capacidades estratégicas y formación entre otras, tiene especial relevancia la acción de comunicación y difusión, por ser la vía de transmisión de los resultados, actividades y novedades entre otras cuestiones de interés relacionadas tanto con el proyecto, como con el cambio climático en Navarra (Almarcegui Artieda & González Moreno, 2022; Dozzi et al., 2022; González Moreno, 2023; González Moreno et al., 2023).
	La página web de LIFE-IP NAdapta-CC, además de ser un reservorio de documentación e información generado por la propia actividad del proyecto, se ha convertido en un punto de información climático debido a sus constantes actualizaciones y publicación de noticias, gracias al esfuerzo realizado desde el equipo de coordinación en colaboración con los socios del consocio y una política de comunicación no sólo basada en los resultados e hitos del proyecto sino también de otras acciones que implementan la estrategia HCCN-KLINA, así como de otras efemérides que contribuyen o están ligados a la lucha frente al cambio climático (González Moreno et al., 2023).
	Esta diferenciación tan significativa de la página web de LIFE-IP NAdapta-CC, en comparación con la manera de comunicar de otros proyectos con financiación europea centrados únicamente en los hitos propios de cada proyecto, ha sido la causa de que este portal se haya convertido en punto virtual referente y de reconocido prestigio más allá de las fronteras de la Comunidad Foral de Navarra (Silva, 2025), destacándose dicha labor hasta por la propia Agencia Ejecutiva Europea de Clima, Infraestructuras y Medio Ambiente (CINEA) de la Comisión Europea, como un ejemplo de buenas prácticas en materia comunicativa para los nuevos proyectos del programa LIFE (CINEA, s. f.-b; LIFE-IP NAdapta-CC, 2024).
	Además, se debe tener en cuenta la importancia que ha ido adquiriendo el problema del cambio climático, así como también, en cierta medida, a la estanqueidad de la página web en materia de cambio climático de la propia Dirección General de Medio Ambiente a lo largo de varios años a caballo entre la década de 2010 y 2020 (Figura 1). Y, más aún, tras la renovación entre 2023-2024, cuando se eliminó el poco contenido existente sobre la temática.
	Figura 1. Capturas de pantalla de la página web sobre cambio climático de Gobierno de Navarra. A la izquierda, en el año 2019 y, a la derecha, en 2023.
	
	A principios de 2025, con la aparición de la página web oficial de la Oficina de Cambio Climático de Navarra, además de hacer desaparecer el portal KLINA (Figuras 2 y 3), tampoco cambiaba el panorama, por ser también un portal con contenido estático, sin noticias de actualidad, calendario de eventos u otro apartado similar donde visualizar las novedades (Gobierno de Navarra, s. f.-f; González Moreno, Almarcegui Artieda, et al., 2025).
	Figuras 2 y 3. Capturas de pantalla de la página web de KLINA y de la de la página web de la Oficina de Cambio Climático de Navarra.
	
	
	Por otra parte también, y ya con carácter generalista, cabe mencionar que la propagación de bulos y noticias falsas (Las llamadas fake news) sobre el cambio climático, así como la falta de fiabilidad ofrecida desde diversos portales web e incluso por determinados medios de comunicación, hacen pensar que la ciudadanía pueda desear buscar alternativas fiables donde poder informarse de manera objetiva, o al menos, con cierto criterio con base científica (Cook, 2019; Lewandowsky, 2021).
	Todo ello, ha contribuido sin duda, a que el dinamismo creado desde LIFE-IP NAdapta-CC haya propiciado la reputación y el prestigio como vía de comunicación sobre cambio climático adquirida actualmente.
	2. Objetivos
	El presente estudio, inédito en el ámbito de los proyectos con financiación europea, se ha realizado con el objetivo de visualizar cuáles son los sectores y áreas técnicas de trabajo con mayor relevancia a nivel comunicativo, así como también observar la distribución que tiene cada una de ellas, tanto desde el punto de vista de la adaptación, como también de la mitigación.
	En otras palabras, se pretende poder conocer qué se está transmitiendo en materia de cambio climático en Navarra a través del primer proyecto integrado europeo de adaptación, es decir, qué impactos se están trasladando a la ciudadanía en cuanto al trabajo técnico de adaptación u otras acciones climáticas (adaptación y mitigación) complementarias al proyecto, se están realizando en la Comunidad Foral.
	3. Metodología
	Para llevar a cabo este estudio, se desarrollaron dos etapas, las cuales se explican en detalle a continuación.
	3.1. Etapa 1: Recopilación de la información.
	La primera parte del trabajo consistió en recopilar la información, es decir, recoger de manera ordenada en una tabla única, todas y cada una de las noticias publicadas desde el comienzo, en octubre de 2027, hasta la actualidad (30 de abril de 2025) en la página web del LIFE-IP NAdapta-CC (https://lifenadapta.navarra.es/).
	3.2. Etapa 2: Clasificación de la información.
	Una vez que se dispuso de todas las noticias, se llevó a cabo la segunda parte del trabajo. Ésta, consistió en clasificar cada noticia según su contenido, agrupándolas de la siguiente manera: Las áreas del LIFE-IP NAdapta-CC, legislación, la HCCN-KLINA (exceptuando aquellas ya asignadas al LIFE-IP NAdapta-CC) y otras noticias. En la Tabla 1 se detalla mejor esta clasificación.
	Tabla 1. Criterio de clasificación de las noticias de la página web del LIFE-IP NAdapta-CC según cada tipo grupo
	Fuente: Elaboración propia
	4. Resultados
	El total de noticias publicado, desde la primera al comienzo del proyecto el 23 de febrero de 2018, hasta la última publicada a 30 de abril de 2025, fecha en la que se fijó como punto límite para poder llevar a cabo el estudio, han sido un total de 1385 noticias.
	Como se puede observar en la Figura 4, las noticias asociadas a las acciones E-C7 son el grupo con mayor número, con 278 publicaciones, lo que supone el 20% del total, como queda visible en la Tabla 2. A continuación, con 224 (16%) y 207 (15%) de las noticias publicadas, se hace referencia a ese cajón desastre de “otras noticias” y a las informaciones sobre acciones que implementan la HCCN-KLINA respectivamente.
	Posteriormente, las áreas técnicas del proyecto van siendo las protagonistas, teniendo de mayor a menor peso en cuanto al número de noticias, el siguiente orden: C4 Agricultura y ganadería con 175 (13%), C1 Monitorización y acción climática local con 128 (9%), las áreas de C2 Agua y C3 Salud con 109 y 108 respectivamente (supone el 8% cada una), C3 Bosques con 66 (5%) y finalmente C6 Infraestructuras y planificación territorial con 57 reseñas web (4%). Por último, la categoría sobre legislación, apenas destaca con 33 noticias, lo que supone una representación del 2% respecto del total.
	Figura 4. Número total de noticias según cada grupo.
	Fuente: (González Moreno, Almarcegui Artieda, et al., 2025)
	Figura 5. A la izquierda, gráfico de sectores con los porcentajes correspondiente a cada grupo de noticias respecto al total de noticias publicadas. A la derecha, otro gráfico de sectores donde se muestra el porcentaje que ha adquirido cada área técnica del proyecto LIFE-IP NAdapta-CC, contándose únicamente las noticias publicadas en total con respecto a esas seis áreas.
	
	Fuente: (González Moreno, Almarcegui Artieda, et al., 2025)
	Si se centra la atención únicamente en las noticias publicadas que se refieren exclusivamente a las áreas técnicas del proyecto (Figura 5), el Área C4 Agricultura y ganadería, es el que adquiere mayor peso con el 27% de las noticias publicadas.
	C1 Monitorización y acción climática local con el 20%, C2 Agua y C5 Salud ambas con el 17%, son las tres áreas que le siguen. Finalmente, C3 Bosques con el 10% y C6 Infraestructuras y planificación territorial con el 9% completan la estadística.
	5. Discusión
	A la luz de los resultados obtenidos, no sorprende que la mayoría de las publicaciones, siete de cada diez noticias, estén directamente relacionadas con el proyecto de adaptación. Asimismo, resulta lógico que el área con mayor número de crónicas corresponda al grupo que engloba las acciones E-C7, dado que en este ámbito se recogen actividades y resultados provenientes de todos los socios del consorcio. La participación en reuniones y colaboraciones con múltiples agentes, desde el ámbito local hasta el internacional, como se refleja en la sección de Networking de la propia página web, junto con la organización de eventos y actividades formativas, han constituido elementos clave para materializar esa visión integradora e innovadora del proyecto, que trasciende la mera ejecución de acciones en áreas técnicas específicas.
	Un análisis más detallado por áreas permite observar que la publicación de resultados, la organización de jornadas técnicas, la participación en congresos mediante ponencias y pósteres, la elaboración de materiales divulgativos (folletos, vídeos y guías), la redacción de informes y planes, así como la creación de artículos para revistas científico-técnicas, han sido los principales elementos generadores de contenido noticioso. A continuación, se presenta un desglose pormenorizado de las acciones del proyecto LIFE-IP NAdapta-CC.
	En el ámbito de la agricultura y la ganadería, la subacción C4.1, centrada en la optimización de la adaptabilidad de los agrosistemas al cambio climático mediante estrategias de gestión del suelo, materia orgánica y cultivos, ha suscitado un interés particular. Este se debe no solo a la relevancia intrínseca de los resultados obtenidos, que han dado lugar a publicaciones científico-técnicas, proyectos de fin de carrera e incluso una tesis doctoral, sino también al fomento de sinergias positivas, como la organización del Día Mundial del Suelo de Navarra en varias ediciones, con un enfoque divulgativo, o del LIFE Platform Meeting on Soils, orientado a profesionales y especialistas, ambos con notable repercusión (ADC Media Ediciones Técnicas, S.L., s. f.; Antón Sobejano & González Moreno, 2023; CINEA, 2024; COIAANPV, 2022; González Moreno, 2021; INTIA, s. f.-b; LIFE-IP NAdapta-CC, s. f.; Virto Quecedo & González Moreno, 2022).
	Otras dos subacciones destacadas son la C4.3, relativa a la adaptación ambiental del material vegetal, y la C4.4, sobre el sistema de alertas de plagas y enfermedades emergentes (Estación de Avisos de sanidad vegetal). La primera ha implicado una colaboración ciudadana para la recolección de semillas y ha derivado en la publicación de una guía de variedades hortícolas, múltiples entregas al Banco de Germoplasma del CITA de Aragón, así como una transferencia notable de resultados a través del proyecto Biblioteca de Semillas (CITA-Aragón, 2025; Gobierno de Navarra, 2024; Red de Semillas de Navarra, s. f.). Además, se han organizado jornadas de puertas abiertas y elaborado artículos e informes con recomendaciones sobre las variedades actuales con mejores rendimientos agronómicos. En cuanto a la subacción C4.4, cabe subrayar el papel fundamental de la Estación de Avisos como herramienta de uso extendido entre profesionales del sector agrícola, proporcionando información actualizada y recomendaciones semanales (INTIA, s. f.-a).
	En lo que respecta al área de monitorización y acción climática local, la herramienta de indicadores climáticos, que permite el seguimiento del cambio climático en Navarra, ha generado un volumen relevante de noticias, tanto por la publicación de datos específicos como por la organización de talleres orientados al uso del portal. Esta herramienta ha despertado un notable interés, siendo incluso galardonada en el marco del Sustainability Day 2022 (Gobierno de Navarra, s. f.-d, s. f.-e).
	Por otro lado, en el contexto de la acción climática local, desarrollada a través del Pacto de las Alcaldías, la producción de contenido informativo ha estado vinculada a la convocatoria y celebración de reuniones con entidades locales, grupos de acción local y ciudadanía. A ello se suma la publicación y exposición pública, con su correspondiente periodo de consultas, de los Planes de Acción por el Clima y la Energía Sostenible (PACES), culminando con su aprobación en pleno por cada entidad local (Gobierno de Navarra, s. f.-g). La relevancia de esta acción fue tal que, en 2022, el Gobierno de Navarra organizó un congreso específico en Pamplona, reconociendo a los 156 municipios navarros que han elaborado planes climáticos, incluidos los realizados fuera del marco del LIFE-IP NAdapta-CC, como los de Pamplona y Tudela (Gobierno de Navarra, s. f.-c).
	La elaboración y puesta en marcha de 17 Planes de Emergencia Municipal frente al Riesgo de Inundación (PEMRI), en muchos casos complementados con sistemas de alerta vía aplicación móvil, ha sido una fuente significativa de noticias (Navarra Green, 2023). Esta labor ha sido clave para visibilizar el área C2 sobre gestión adaptativa del agua, aunque no ha sido la única. También destaca la implementación de un Sistema Urbano de Drenaje Sostenible (SUDS) piloto en el campus de Tudela de la UPNA, posteriormente replicado en otras zonas de Navarra, junto con la elaboración de una guía específica (NILSA, 2023; UPNA, 2020). De manera más modesta, pero igualmente relevante, se han realizado talleres y participado en eventos sobre sistemas de alerta temprana en estaciones depuradoras de aguas residuales (EDAR), además de la publicación de una simulación mediante el modelo Aquatool, utilizado para analizar los efectos del cambio climático sobre la garantía de suministro de agua en la Comunidad Foral (LIFE-IP NAdapta-CC, s. f.).
	En cuanto al área C5 sobre salud humana, la producción de contenido ha sido especialmente diversa, reflejando la heterogeneidad de sus subacciones. Así lo evidencian las publicaciones en revistas científicas, centradas tanto en una visión transversal (Miqueleiz et al., 2024), como en temas específicos como el mosquito tigre (Aedes albopictus), la composición y distribución del polen, o los efectos de las altas temperaturas (García-Iturri Gallego et al., 2023; González Moreno, Miqueleiz Autor, et al., 2025; González Moreno & Miqueleiz Autor, 2024). La participación en congresos especializados dirigidos a personal sanitario también ha constituido una fuente notable de contenido divulgativo.
	Dentro de este bloque, destaca la subacción C5.5, centrada en el desarrollo de un sistema de vigilancia para vectores invasores de enfermedades humanas. Se han celebrado numerosas jornadas, algunas con notable eco mediático, y se ha producido material divulgativo como folletos informativos y actividades de ciencia ciudadana para escolares, con gran acogida (González Moreno et al., 2024a; Instituto de Salud Pública y Laboral de Navarra, s. f.; Observatorio de la Ciencia Ciudadana en España, 2025).
	Respecto a las subacciones C5.1 y C5.2, orientadas al desarrollo de sistemas de vigilancia e información sobre temperaturas extremas en salud pública y laboral, cabe señalar la elaboración de una amplia gama de cartelería accesible en formato físico y digital. Especial mención merece la publicación de la ‘Guía de orientaciones para la vigilancia de la salud de la población trabajadora expuesta a altas temperaturas’, presentada en una jornada monográfica (Gobierno de Navarra, 2022; Sagüés Sarasa & Oscáriz Ortabe, 2022). Por su parte, la subacción C5.6, destinada a mejorar la vigilancia de la composición del polen y su relación con el cambio climático, ha dado lugar a un folleto informativo y diversos entregables, los cuales recogen la información difundida públicamente mediante diversos medios: boletines y mensajería (Ayuntamiento de Pamplona, s. f.; COFNA, s. f.; LIFE-IP NAdapta-CC, s. f.).
	Finalmente, dentro de las acciones técnicas, las acciones C3 y C6, relativas a la gestión adaptativa de los bosques y de las infraestructuras, han generado contenido fundamentalmente a través de la organización y participación en eventos, así como de la creación de capas SIG integradas en el visor del Infraestructura de Datos Espaciales de Navarra (IDENA) y en portales específicos orientados a personal técnico, aunque accesibles para toda la ciudadanía (Gobierno de Navarra, s. f.-a, s. f.-h, s. f.-i, s. f.-b; LIFE-IP NAdapta-CC, s. f.). La producción de material divulgativo (folletos, guías y estudios) también ha constituido un elemento noticiable.
	Aunque derivadas de las acciones técnicas, las actividades englobadas en el grupo E-C7, centradas en la identificación de capacidades estratégicas, merecen una mención especial. Destacan, en particular, las reuniones con diversos agentes, entre las cuales sobresalen dos Mesas Técnicas Transversales (MTT): la de silvopastoralismo y la de vectores, esta última con una trayectoria consolidada y perspectivas de institucionalización como comisión oficial (Gobierno de Navarra, 2023; González Moreno et al., 2024b; INTIA, 2025).
	Al margen de las acciones específicas del proyecto, también se han publicado noticias en la página web relacionadas con la HCCN-KLINA, la legislación climática o temas afines como la sensibilización, la educación ambiental, los Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) o la economía circular. Estas proceden en su mayoría de agentes y organismos de referencia, como la Oficina Española de Cambio Climático (OECC), el Grupo Intergubernamental de Expertos sobre el Cambio Climático (IPCC, por su acrónimo en inglés), la Organización Mundial de la Salud (OMS), las Naciones Unidas, la Organización Meteorológica Mundial (WMO, por su acrónimo en inglés), la Unión Europea o distintos ministerios, y sus agencias u organismos.
	En materia legislativa, las noticias han girado principalmente en torno a la Ley Foral 4/2022, de 22 de marzo, de Cambio Climático y Transición Energética (LFCCyTE), así como a su desarrollo normativo y reglamentario. Entidades derivadas del propio mandato legal como el propio servicio de Oficina de Cambio Climático de Navarra como unidad técnica en la Dirección General de Medio Ambiente, la Agencia de Transición Energética de Navarra (ATENA), la Asamblea Ciudadana Navarra de Cambio Climático (ACNCC) o la Comisión Interdepartamental (CI-CCyTE) y el Consejo Social sobre política de Cambio Climático y Transición Energética (CS-CCyTE), han tenido una presencia destacada en la web, tras las respectivas publicaciones oficiales en el Boletín Oficial de Navarra (BON) (BON, 2023a, 2023b, 2024a, 2024b, 2025; Gobierno de Navarra, 2025a, 2025b, 2025c, 2025d).
	Finalmente, en relación con la HCCN-KLINA, se han difundido acciones principalmente en el ámbito de la mitigación, destacando los sectores energéticos como el transporte (Transporte y movilidad), electricidad e industria (Energías renovables) y los sectores no energéticos como el de residuos (Economía circular y residuos) y sector primario (Mitigación en agricultura principalmente), como los más prolíficos.
	6. Conclusiones
	A la vista de los resultados, puede afirmarse que la página web del proyecto LIFE-IP NAdapta-CC ha mantenido una línea comunicativa coherente y fiel al planteamiento original de difusión, característico de un proyecto con financiación europea. La estrategia de publicación de noticias ha respondido de forma sostenida al objetivo de informar sobre la evolución e impactos del proyecto.
	Los datos recopilados indican que el 70 % de las noticias están directamente vinculadas con las acciones propias del proyecto. De estas, una de cada cinco corresponde a acciones transversales y horizontales (acciones E-C7), mientras que el resto se relaciona con las seis áreas técnicas. Al centrar la atención en estas últimas, destaca especialmente el área de agricultura y ganadería (acción C4), que ha generado una de cada cuatro noticias, consolidándose como la más activa en términos de producción informativa.
	No solo se ha preservado la esencia del proyecto, sino que, además, se ha logrado una diferenciación notable respecto a otros proyectos europeos, especialmente dentro del marco de los proyectos LIFE integrados. Esto se ha materializado en la inclusión de contenidos adicionales, relacionados tanto con la implementación de la hoja de ruta climática asociada (HCCN-KLINA) como con la legislación conexa y otras noticias de carácter climático. Este enfoque inédito ha convertido por serendipia el sitio web en una suerte de medio de comunicación digital semiespecializado, percibido como fiable, riguroso y valorado por quienes se interesan por la temática.
	Las principales limitaciones detectadas durante este periodo, en lo que respecta a las condiciones que pueden afectar al trabajo comunicativo o a su calidad, pueden agruparse en dos grandes bloques. Por un lado, destaca el alto nivel de exigencia marcado por el propio proyecto en materia de comunicación y difusión. El firme compromiso de visibilizar el trabajo desarrollado, incorporando además novedades ajenas pero complementarias a las acciones propias, ha respondido a una decisión estratégica de comunicación planteada y ejecutada por el nuevo equipo de coordinación desde su incorporación en abril de 2021, prolongándose hasta abril de 2025. Esta decisión ha permitido enriquecer el enfoque comunicativo, aportando un marco narrativo más amplio y contextualizado.
	Por otro lado, resulta fundamental subrayar la relevancia de la colaboración activa de los socios del consorcio, quienes han facilitado información, textos, imágenes y otros materiales necesarios para la generación de contenidos informativos. En este sentido, debe reconocerse el esfuerzo sostenido de una parte considerable del consorcio. Este reconocimiento cobra especial relevancia si se considera que algunos socios no contaban con una cultura previa de comunicación pública más allá de hitos especialmente relevantes, que habitualmente daban lugar a notas o ruedas de prensa institucionales.
	Esta realidad explica, en parte, por qué determinadas áreas, como la de agricultura y ganadería, han adquirido una mayor visibilidad mediática, gracias a la cultura divulgativa consolidada de entidades como la sociedad pública INTIA, con amplia experiencia en la gestión de proyectos europeos. En contraposición, otras áreas, como la correspondiente a la acción sobre la gestión adaptativa de los bosques, han tenido una menor presencia comunicativa, en parte por la falta de una dinámica previa de comunicación sistemática.
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	Análisis de las notas de prensa sobre cambio climático en Navarra e impactos en medios de comunicación a través del proyecto LIFE-IP NAdapta-CC
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	1. Introducción
	El programa LIFE, traducido como “vida” en inglés pero acrónimo del francés “L'Instrument Financier pour l'Environnement”, es un instrumento financiero de la Unión Europea creado en 1992 y dedicado a contribuir al desarrollo y a la aplicación de la política y la legislación comunitaria de medio ambiente, y más recientemente, también a la acción por el clima entre otras temáticas que permitan alcanzar los objetivos marcados en el Pacto Verde Europeo o el Pacto Europeo por el Clima (Climate ADAPT, s. f.; European Commission, s. f.-b; Ministerio para la Transición Ecológica y el Reto Demográfico, s. f.).
	A lo largo de la historia, se han desarrollado varios programas LIFE desde que se iniciara con el LIFE I (1992-1995): El LIFE II (1996-1999), el LIFE III (2000-2004 y que luego se extendió hasta finales de 2006), el LIFE + (2007-2013), el LIFE (2014-2020) en donde surgen los denominados “proyectos integrados” para operar a gran escala territorial, y el actual LIFE (2021-2027) que mantiene esa categoría de proyecto bajo la denominación de Proyectos Integrados Estratégicos (LIFE4FIR, s. f.; Ministerio para la Transición Ecológica y el Reto Demográfico, s. f.).
	Fue en esa primera convocatoria de proyectos estratégicos en el subprograma sobre cambio climático LIFE (2014-2020) cuando el Gobierno de Navarra presenta una candidatura de proyecto integrado asociado a la implementación de una nueva estrategia regional de cambio climático.
	En la Comunidad Foral de Navarra, una región del norte de España, se venía trabajando ya específicamente en cambio climático a principios del siglo XXI. De esta manera, el 17 de septiembre de 2007 el Gobierno de Navarra aprobó la elaboración de una estrategia y Plan de Acción contra el cambio climático para el periodo 2008- 2012. Pero es el 31 de enero de 2011 cuando finalmente se aprobó, por acuerdo de Gobierno, la Estrategia frente al Cambio Climático de Navarra 2010-2020 (Gobierno de Navarra, 2011).
	A mediados de la década de 2010, y tras un cambio político, el énfasis por hacer frente al cambio climático se acentúa, y se trabaja en la creación esa nueva estrategia: KLINA, la Hoja de Ruta frente al Cambio Climático de Navarra (Acrónimo y en adelante, HCCN-KLINA), aprobada por acuerdo de Gobierno el 24 de enero de 2018 (Gobierno de Navarra, s. f.), además de ese nuevo proyecto integrado que acabaría siendo aprobado por la entonces Executive Agency for Small and Medium-sized Enterprises (EASME), sustituida actualmente desde 2021 European Climate, Infrastructure and Environment Executive Agency (CINEA) (European Commission, s. f.-a).
	El proyecto LIFE-IP NAdapta-CC “Hacia una implementación integrada, coherente e inclusiva de la política de adaptación al cambio climático en una región: Navarra” (LIFE16 IPC/ES/000001), constituye el primer proyecto europeo integrado del programa LIFE en desarrollar acciones de adaptación al cambio climático a escala regional dentro de la Unión Europea, y es el tercer proyecto integrado en cambio climático por detrás de LIFE-IP ZENAPA (LIFE15 IPC/DE/000005) y LIFE-IP C2C CC (LIFE15 IPC/DK/000006), los proyectos alemán y danés más focalizados en acciones de mitigación (CINEA, s. f.; LIFE AEIDL, 2018).
	LIFE-IP NAdapta-CC, tiene también la particularidad, además de ese carácter integrado y europeo, de estar conformado sólo por socios de una única región: Navarra. Liderado por la Dirección General de Medio Ambiente de Gobierno de Navarra, el consorcio lo completan cuatro sociedades públicas navarras (Nasuvinsa, Nilsa, Intia y Orekan), la Universidad Pública de Navarra (UPNA) y la participación de dos departamentos; el propio Dpto. de Desarrollo Rural y Medio Ambiente y el Dpto. de Salud, a través del Instituto de Salud Pública y Laboral de Navarra (ISPLN) (Almarcegui Artieda & González Moreno, 2023; LIFE-IP NAdapta-CC, s. f.).
	El proyecto tiene un total de 53 acciones, de las que 37, son acciones técnicas divididas en seis áreas estrategias: monitorización y acción climática local, infraestructuras y planificación territorial, agricultura y ganadería, salud, agua y bosques. Además, se destacan también acciones transversales y horizontales, en donde se engloba el trabajo en red o networking, la participación en eventos, o la capacity building o búsqueda de capacidades estratégicas y formación, la monitorización de los impactos, tanto del propio proyecto como de la estrategia HCCN-KLINA, la replicación y transferencia de conocimiento y la acción de comunicación y difusión (Almarcegui Artieda & González Moreno, 2022; Dozzi et al., 2022; González Moreno, 2023; González Moreno et al., 2023).
	Esta acción de comunicación y difusión, en el caso del proyecto LIFE-IP NAdapta-CC se ha venido fundamentando a través de tres pilares fundamentalmente (González Moreno et al., 2023), que son:
	Las notas de prensa oficiales, tanto por parte de Gobierno de Navarra principalmente, pero también por los propios socios del consorcio.
	Las páginas web y redes sociales, tanto del proyecto LIFE-IP NAdapta-CC como las de los propios socios del consorcio.
	Y los eventos y las formaciones, es decir, la participación y/o organización de jornadas, congresos o similares y actividades formativas que permiten transmitir el conocimiento generado a legisladores, replicadores, agentes interesados o ciudadanía en general, según cada caso.
	La acción de comunicación y difusión es una actividad que todos los proyectos con financiación europea deben llevar a cabo, independientemente de su tipo, y que, además, debe reportarse mediante la evaluación de los impactos generados. Es este punto de partida el que da lugar al estudio sobre el impacto en los medios de comunicación generado por las notas de prensa publicadas a lo largo de los años de vida del proyecto.
	2. Objetivos
	El presente estudio, inédito en el ámbito de los proyectos con financiación europea, se ha realizado con el objetivo de visualizar cómo se han transmitido los hitos más relevantes del LIFE-IP NAdapta-CC a través de las notas oficial de prensa generadas desde el socio coordinación Gobierno de Navarra, y el resto de los socios que conforman el consorcio, y posteriormente, analizar qué impactos, cómo han sido éstos y de qué tipo en cuanto a los medios de comunicación se refiere.
	El estudio se ha llevado a cabo por dos motivos principales. En primer lugar, porque hasta ahora nadie había planteado realizar un análisis exhaustivo que relacionara las notas de prensa emitidas desde un proyecto europeo con los tipos de medios de comunicación en los que estas se publican. Esto abre una vía inédita que ni siquiera se contemplaba inicialmente en el proyecto, el cual ya es pionero en muchos aspectos. En segundo lugar, dado que el proyecto está compuesto por seis áreas técnicas de trabajo muy diferenciadas a priori entre sí, resultaba necesario disponer de un mayor detalle sobre los impactos generados para poder evaluar, desde una perspectiva comunicativa, qué área o áreas técnicas se beneficiaban más de los esfuerzos realizados en comunicación y difusión.
	3. Metodología
	Para llevar a cabo este estudio, se desarrollaron varias etapas, las cuales se explican en detalle a continuación.
	3.1. Etapa 1: Recopilación de las notas de prensa.
	La primera parte del trabajo consistió en recopilar las notas de prensa publicadas en el portal de actualidad de Gobierno de Navarra, más conocida como “Sala de prensa”: https://www.navarra.es/es/sala-de-prensa
	Asimismo, también se han recopilado las notas de prensa realizadas desde los diferentes socios del consorcio. En este caso, cabe señalar que ha facilitado esta recopilación la propia notificación que han venido haciendo los propios socios para la realización de los entregables del proyecto.
	Las notas de prensa son una herramienta de comunicación que permite dar a conocer noticias de interés de manera clara y profesional mediante un documento breve y formal, elaborado por cualquiera de los socios del proyecto LIFE-IP NAdapta-CC y enviado a los medios de comunicación con el objetivo de informar sobre una noticia, evento, lanzamiento, logro o cualquier otra información relevante que se desea difundir a la ciudadanía.
	Su finalidad, por tanto, es captar la atención de periodistas y medios para que publiquen o difundan dicha información, contribuyendo así a comunicar mensajes importantes de forma oficial y estructurada. Además, dichas notas de prensa deben citar expresamente al proyecto LIFE-IP NAdapta-CC.
	3.2. Etapa 2: Recopilación de impactos.
	Cada vez que se ha lanzado una nota de prensa, se ha llevado a cabo un trabajo de recopilación de impactos en los diferentes medios de comunicación durante los días posteriores. Como ya se ha mencionado, esto es debido a que en el proyecto se realiza un entregable en cada fase del mismo en materia de comunicación y difusión donde se muestran dichos impactos.
	Aquí se ha hecho una labor de clasificación según los siguientes ítems:
	Tipo de medio:
	Prensa escrita y digital.
	Televisión.
	Radio.
	Idioma de publicación de la noticia.
	Para esta labor se han empleado tres estrategias distintas, para poder llevar a cabo el mejor barrido posible de las noticias publicadas en las cuales se haya citado expresamente el nombre del proyecto. Estas han sido:
	1.- La búsqueda directa: Se refiere a la realización de una búsqueda dentro un medio de comunicación in situ de manera directa, es decir, habiendo entrado en su página web, escuchando la radio y observando directamente el televisor, y anotando el impacto generado en caso de producirse. Esta metodología ha sido útil para algunos tipos de medios digitales principalmente que no quedan indexados con los métodos siguientes.
	2.- Buscadores: Se refiere principalmente al buscador de la página web de Google (https://www.google.com/), introduciendo la palabra clave “NAdapta” y acotando mediante las herramientas de búsqueda las fechas.
	3.- La utilización de medios especializados: Se refiere al empleo de herramientas especializadas, como es, por ejemplo, la plataforma MyNews (https://mynews.es/), que permite programar alertas en base a palabra clave, en este caso “NAdapta”, y se reciben alertas vía correo electrónico conforme se detecta dicha palabra clave. Además, este tipo de herramienta como clipping de prensa, también resulta útil como hemeroteca digital en caso de necesitarse hacer barridos a tiempo pasado.
	3.3. Etapa 3: Análisis.
	Una vez que se dispuso de todas las notas de prensa y sus correspondientes impactos, se llevó a cabo el análisis de toda la información recopilada, y cuyos resultados se muestran más adelante.
	4. Resultados y discusión
	4.1. Las notas de prensa.
	Las notas oficiales de prensa que se han realizado en el marco del proyecto LIFE-IP NAdapta-CC, tanto desde Gobierno de Navarra como del resto de socios del consorcio, se muestran en la Figura 1.
	Figura 1. Número total de notas de prensa lanzadas en el marco del proyecto.
	
	Fuente: (González Moreno et al., 2025)
	El total de notas de prensa lanzadas públicamente en las cuales se citan expresamente al proyecto han sido 207, desde la primera al comienzo del proyecto el 14 de octubre de 2017, hasta la última publicada el 18 de marzo de 2025. Hay que señalar que se estableció como punto límite el 30 de abril de 2025 para poder llevar a cabo el estudio.
	Como puede observarse, resulta lógico que el primer año, considerando los meses de octubre, noviembre y diciembre de 2017 junto al año 2018, hubiera un número elevado, superando la treintena de notas de prensa en total, debido a que fue cuando se comenzó a dar a conocer el proyecto y se empezaron a realizar y organizar los primeros eventos.
	En los años siguientes, ese boom inicial fue decreciendo, y con la aparición del SARS-CoV-2, el virus de la familia de los coronavirus que causa una enfermedad respiratoria llamada COVID-19, se produjo un descenso significativo en 2020.
	En el año 2021, con la entrada en abril del nuevo equipo de coordinación, se produjo un cambio en la política comunicativa que fue bien recibida por el Gabinete de prensa del Departamento de Desarrollo Rural y Medio Ambiente de Gobierno de Navarra de aquel momento. Fruto de esa sinergia, se comenzó a publicitar una parte de los resultados que se habían o se estaban obteniendo como consecuencia de la implementación de las acciones técnicas del proyecto, y en menor medida, pero también importante, la organización y desarrollo de eventos. En 2021 se llegaron a publicar hasta 33 notas de prensa desde la Sala de prensa de Gobierno de Navarra con mención expresa al proyecto LIFE-IP NAdapta-CC.
	Ese empuje generado desde la Dirección General de Medio Ambiente a través del equipo de coordinación del proyecto LIFE-IP NAdapta-CC adquirió una dinámica divulgadora también asumida por parte de los socios del consorcio, especialmente marcada durante 2022, cuando se comenzó a dar a conocer otros resultados más específicos, y que para el Ejecutivo Foral no era de una relevancia tan significativa como ser una nota de prensa institucional, así como también por la limitación institucional propia de los departamentos.
	En el año 2023 se produce un bajón considerable; sólo se publican 16 notas institucionales desde Gobierno de Navarra, a consecuencia de los periodos electorales: Primero las elecciones autonómicas y locales, y posteriormente las elecciones generales de España. Esta disminución es debido a que la normativa actual insta a mantener una neutralidad institucional, imposibilitando la publicación de logros, campañas u otros tipos de noticias desde las administraciones públicas (Holgado González, 2024). Sin embargo, sí que, gracias a los comunicados lanzados desde los socios, el cómputo general quedó amortiguado en cierta medida.
	Tras el verano de 2023, se constituye el nuevo Gabinete de prensa del Departamento de Desarrollo Rural y Medio Ambiente de Gobierno de Navarra, el cual cambia la política de publicación de notas de prensa respecto al proyecto LIFE-IP NAdapta-CC. Por un lado, este hecho hace que ciertos logros del proyecto queden en un segundo plano para el ámbito institucional, lo cual fue aprovechado por los socios para desligarse de la anterior dinámica. Este hecho refleja el aumento tanto en 2023 como en 2024 del número de notas de prensa lanzadas a los medios por los socios del consorcio en relación a periodos anteriores. En datos, durante el periodo entre 2017 y 2022 los socios notifican un total de 24 notas de prensa frente a las 25 en los dos años correspondientes a 2023 y 2024. Por el otro, se comienza a trabajar mediante notas de prensa preconcebidas, es de decir, se lleva a cabo un trabajo de redacción de comunicados con información general y citas de entrevistas a personal técnico sobre temáticas que se espera a que a corto plazo tengan actualidad para ser lanzadas en los momentos donde dicha temática esté en pleno apogeo de notoriedad. La elaboración de este tipo de notas de prensa se refleja en 2024 con un ligero aumento del número total en la parte institucional frente al año anterior, pero muy por debajo de niveles anteriores, a excepción del 2020 el cual se vio claramente influenciado por la pandemia, tal y como se han mencionado anteriormente.
	Finalmente, el primer cuatrimestre de 2025, con tan solo 3 notas de prensa institucionales y otra por parte de uno de los socios del consorcio, resulta insuficiente como para llevar a cabo una valoración más precisa.
	4.2. Los impactos en medios de comunicación.
	La Figura 2 muestra los impactos en medios. Como puede observarse, durante los tres primeros años del proyecto, la cantidad de impactos fue muy reducida, con menos de un centenar de noticias en los medios mencionando al proyecto. Se han considerado varias las causas por las puede deberse esa ratio tan escasa, especialmente durante el primer año. Por un lado, que el desconocimiento del proyecto y de su importancia y transcendencia a nivel regional, no fuera reclamo suficiente para los medios. Y por otro, que la búsqueda de los impactos generados no fuera lo suficientemente exhaustiva durante esos años, como para recopilar quizás algunas decenas más.
	Figura 2. Número de impactos recopilados a lo largo del proyecto junto a la línea de tendencia de las notas de prensa.
	
	Fuente: (González Moreno et al., 2025)
	Tal y como ya se ha mencionado, el cambio del personal del equipo de coordinación del proyecto en 2021, supuso un impulso para la divulgación y diseminación de resultados y otros tipos de contenidos. Esa dinámica ascendente en las notas de prensa generadas, se puede ver reflejada en los más de tres centenares de impactos logrados en 2021.
	En el año 2022 se llega al máximo logro hasta el momento obtenido a lo largo de la historia del proyecto (520 impactos), con más de quinientos impactos en medios de comunicación. En 2023, se produjo un ligero descenso, que pese a los problemas mencionados anteriormente de que, por motivos electorales y al ser éste un proyecto liderado desde una administración pública, se puede calificar como un año positivo en el número de impactos obtenidos.
	En 2024 se produce un repunte de impactos, alcanzando los 508 registros, es decir, un valor muy próximo al de 2022. Este dato resulta especialmente significativo si se compara con el número de notas de prensa emitidas ese año, ya que 2024 se sitúa en la media en cuanto a lanzamientos institucionales. Sin embargo, gracias a las notas de prensa adicionales elaboradas por los socios del proyecto, se genera un volumen de impactos muy elevado en su conjunto.
	Finalmente, durante el primer cuatrimestre de 2025 se generaron hasta 80 impactos en medios, una cifra que, comparada con los primeros años del proyecto, refleja una evolución muy positiva en términos de visibilidad.
	Hay que señalar algunas limitaciones a la hora de buscar impactos que pueden haber influido en los resultados finales mostrados. Esto quiere decir que es probable que los datos no sean absolutos sino relativos y que pudieran encontrase algún nuevo impacto no recogido previamente si se volviera hacer una búsqueda selectiva en detalle. Algunas estimaciones basadas en esta experiencia indican que la posible pérdida de impactos podría oscilar entre un 5 % y un 10 % en determinadas ocasiones (González Moreno et al., 2025).
	Una de las limitaciones es la capacidad de búsqueda de esos impactos. Si bien es cierto que, gracias a herramientas como MyNews facilitan la búsqueda de los mismos de manera actualizada, no siempre estas plataformas consiguen ofrecer todos los impactos debido a que no todos los medios digitales están indexados, así como también que los medios de radio y televisión quedan excluidos en sus formatos de emisión de ondas y mediante la emisión por televisor, limitándose a las noticias de estos medios en su versión digital. Por el contrario, cabe señalar que la herramienta es perfecta para prensa escrita, así como aquellos medios digitales de reconocido prestigio.
	Por otra parte, la realización de búsquedas a través de Google también está condicionada a que queden indexados en dicho buscador. Este hecho, para medios de comunicación clásicos no resulta inconveniente, pues a los pocos minutos u horas, quedan ya indexados, bien en el explorador general o en el explorador “Noticias”. Sin embargo, para medios digitales menos conocidos suele conllevar cierto retardo de tiempo, siendo recomendable realizar búsquedas a través de la palabra clave horas o incluso días más tarde de haberse lanzado la nota de prensa.
	Cabe destacar que algunos portales digitales, como ESG Data, no pueden ser localizados fácilmente a través de Google ni están incluidos en plataformas de seguimiento como MyNews. Por ello, la única manera de encontrar las noticias que mencionan al proyecto y que, por tanto, se consideran impactos para LIFE-IP NAdapta-CC, es mediante una búsqueda directa dentro del propio medio digital.
	Figura 3. Infografía del porcentaje de noticias que mencionan a LIFE-IP NAdapta-CC según el medio de comunicación.
	
	Fuente: (González Moreno et al., 2025)
	4.3. El desglose de los impactos obtenidos.
	La Figura 3 muestra los impactos por tipo de medio, incluyendo el nombre del propio medio de comunicación, en porcentaje respecto al total de impactos. Como puede observarse, casi la mitad de los impactos del proyecto provienen de tan sólo diez medios de comunicación, de los cuales, más de la mitad son de ámbito regional, uno de ámbito internacional y el resto de ámbito nacional. Por tipo de medio, ocho son de prensa escrita y digital, uno de televisión y otro de radio.
	Los dos medios de comunicación que más noticias han venido publicando sobre el proyecto LIFE-IP NAdapta-CC son Diario de Noticias de Navarra y Diario de Navarra, que son los dos medios navarros principales en la Comunidad Foral y que cuentan con versión clásica en papel y con portal digital. En cuarto lugar, se encuentra Pamplona Actual, un medio digital especializado en noticias de ámbito regional, y en quinto lugar Navarra Televisión. A nivel regional, le siguen el portal digital de la revista Navarra Agraria y Cadena Ser Navarra. A nivel nacional, el medio más relevante ha sido Europa Press, el cual, gracias además a su trabajo de difusión mediante teletipos, ha multiplicado los impactos a través de otros medios de comunicación de menor entidad. Le siguen Gente Digital y La Vanguardia, éste último generalmente a través de su portal web. Dentro de ese ‘top 10’ se cuela un único medio internacional: ESG Data, un portal digital que reproduce notas de prensa institucionales en italiano, inglés y castellano. Este hecho provoca que cada nota genere hasta tres impactos, uno por cada idioma en que se publica.
	Una de las limitaciones que se ha detectado con respecto a los medios de comunicación ha sido que, en algunas circunstancias la nota de prensa lanzada no ha llegado a generar impactos en algunos medios de comunicación por causas como la eliminación por parte del medio del párrafo en el cual se citaba el proyecto o por haber sido eliminado por la falta de espacio (Ejemplo: la misma noticia en un medio difiere en la versión digital frente la escrita, siendo esa versión en papel más sucinta). También es posible que ni siquiera hayan publicado la nota como tal, posiblemente debido a un sesgo ideológico.
	En referencia a la lengua empleada para la difusión por parte de estos medios de comunicación, así como el tipo de impacto según el medio, la Figura 4 recoge la información de una forma visual.
	Figura 4. Infografía del porcentaje de noticias que mencionan a LIFE-IP NAdapta-CC según el idioma y el tipo medio de comunicación.
	
	Fuente: (González Moreno et al., 2025)
	Como puede observarse, el castellano es el idioma predominante en los medios de comunicación. De los casi dos mil impactos recopilados en total (1977 para ser exactos), el 93% está en generado en esa lengua. El euskera con un 3% y el inglés con un 2% son las otras dos lenguas empleadas. El 2% restante hacen alusión a noticias publicadas en italiano, catalán, francés o portugués. En vista de los resultados obtenidos, que el castellano sea la lengua mayoritaria no es una sorpresa y entra dentro de la lógica. Sin embargo, sí que puede resultar llamativo el bajo porcentaje que suponen el inglés, por ser el idioma universal, y el euskera, por ser lengua cooficial en parte de la Comunidad Foral.
	Si se centra el foco en el tipo de medio, la prensa escrita y digital también acapara gran porcentaje de los impactos generados. Hasta el 92% de los impactos recopilados han sido vía periódico en papel o portal web. Los medios televisivos han supuesto un 5%, mientras que los radiofónicos un 3%. No obstante, hay que señalar que gran parte de esos dos pequeños porcentajes hacen alusión a noticias publicadas en sus portales digitales, quedándose muy reducida la presencia pura en las ondas o en antena.
	6. Conclusiones
	En primer lugar, hay que señalar la dificultad y complejidad que resulta hacer un estudio de estas características por el enorme esfuerzo de recopilación que supone el mismo, especialmente en lo que a la búsqueda de los impactos en los medios se refiere.
	A la vista de los resultados, y en base a la experiencia generada a través del proyecto LIFE-IP NAdapta-CC, puede afirmarse que existen algunas tendencias como que, por ejemplo, la prensa escrita y digital, a través del castellano, es la forma más común de generar impactos.
	Además, en el caso de este proyecto LIFE focalizado en la región de Navarra, los medios de comunicación establecidos en la Comunidad Foral generan a largo plazo un mayor número de impactos en su conjunto total, ya que se hacen eco de las noticias del día a día, que carecen de interés en medios de tirada o ámbito nacional.
	Sin embargo, se puede afirmar que, cuando se trata de “comprar” una nota de prensa, los impactos son similares entre los principales medios regionales y nacionales, lo cual, da a entender que cuando la información transmitida es de interés y tiene relevancia, puede generar impactos en diferentes ámbitos geográficos.
	Por último, hay que remarcar la importancia que tienen las limitaciones comentadas en este estudio, ya que pueden llegar a variar ligeramente los resultados, aunque no las tendencias señaladas.
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	1. Introducción
	En la serie de videojuegos Fallout, la recreación retrofuturista de la cultura estadounidense incluye como parte del argumento un uso de marcas ficticias y publicidad diegética, que es una crítica velada a un capitalismo desbocado. Fallout presenta un mundo post-apocalíptico devastado por la guerra nuclear y, mediante vestigios publicitarios de empresas como Nuka-Cola, Vault-Tec, Red Rocket o Poseidon Energy, parodia los discursos corporativos actuales y evidencia las consecuencias de la obsesión consumista y la irresponsabilidad ambiental. Este capítulo analiza cómo estas marcas ficticias operan como sátiras de la cultura corporativa real, aludiendo a prácticas como la contrapublicidad, el subvertising y el brandalism, estudiadas en la literatura sobre comunicación y activismo, que buscan esas verdades ocultas de los mensajes publicitarios para fomentar el pensamiento crítico en la audiencia (Lekakis, 2017; Leal-Rico et al., 2024). En Fallout, esta subversión es intradiegética: los desarrolladores transforman la iconografía publicitaria en un espejo distorsionado del consumo, haciendo que el jugador cuestione los valores e ideologías representados.
	La investigación académica sobre retórica visual y publicidad nos ofrece un marco teórico con el que poder interpretar este fenómeno. Por una parte, la publicidad se describe como un homologador cultural que moldea las identidades colectivas mediante valores consumistas (Cherrier, 2009). Por otro lado, movimientos como el culture jamming y el subvertising han emergido para cuestionar el consumismo mediante las propias herramientas visuales del marketing corporativo (Harold, 2007). Por ejemplo, el proyecto Brandalism reemplazó anuncios en París durante la COP21 con contrapublicidad, entendiendo la publicidad como un “campo de batalla clave sobre el significado cultural y la sostenibilidad medioambiental” (Lekakis, 2017, p.314). Esta lógica de apropiación es inherente al culture jamming –utilizar símbolos comerciales para resignificarlos– y guía nuestra lectura de Fallout, que utiliza la estética publicitaria de los años 50 y discursos corporativos actuales para construir una contranarrativa cargada de ironía sobre la catástrofe ambiental y los excesos del capitalismo.
	Este artículo se organiza en las siguientes partes: la contextualización de la publicidad diegética en el universo de Fallout, la introducción en el marco teórico de la contrapublicidad; el análisis de los ejemplos de marcas ficticias en el videojuego, y cómo estos ejemplos parodian el capitalismo corporativo y que forman parte de una crítica cultural y de sus paradojas.
	2. Metodología
	En este análisis se adopta un enfoque interpretativo cualitativo y semiótico para analizar cómo Fallout utiliza marcas ficticias en su mundo diegético como crítica medioambiental y al capitalismo salvaje. Se realizó una observación de las diferentes entregas de la saga, con atención a sus elementos diegéticos: carteles publicitarios, eslóganes, diálogos y fragmentos de lore (terminales, holodiscos, descripciones de ítems). Estos datos se analizaron con capturas y anotaciones, identificando referencias a marcas ficticias relevantes (Vault-Tec, Nuka-Cola, Red Rocket, Poseidon Energy, Sugar Bombs, entre otras). Esta recopilación permitió construir un corpus textual y visual con ejemplos de “publicidad” interna en el universo Fallout.
	Con esta recopilación de ejemplos de marcas ficticias, se realizó un análisis discursivo-visual aplicando herramientas de semiótica y retórica visual. Siguiendo a Roland Barthes, se examinó la denotación (aquello que muestra literalmente el cartel o diálogo) y la connotación (los significados implícitos o simbólicos). Esto permitió revelar los “mitos” o mensajes ideológicos subyacentes en la publicidad ficticia. Se analizaron los carteles retro de Fallout como si fuesen reales, interpretando colores, tipografías, lemas y símbolos en busca de carga irónica y crítica. Para ello, se tomó como referencia la retórica publicitaria descrita por Goldman y Papson, que sostienen que los anuncios construyen una visión normativa del mundo, reforzando la lógica capitalista (Goldman y Papson, 2000). Así, se estudió cómo Fallout reproduce —y también parodia— esas narrativas de producto: sus anuncios prometen felicidad o progreso, pero se sitúan en contextos postapocalípticos que desenmascaran su vacío ideológico, en sintonía con conceptos como greenwashing y falsas promesas corporativas. Cada póster o eslogan fue analizado de manera crítica, contrastando su mensaje aparente con la realidad distópica circundante, para descifrar la sátira que encierra.
	Desde los Estudios Culturales, se asume que los textos mediáticos (incluidos los videojuegos) son portadores de ideología y abiertos a lecturas oposicionales. En particular, se integran los aportes de Hall sobre representación y decodificación de significados en la cultura popular, y de Hebdige sobre la recontextualización subcultural de signos como forma de resistencia. Estas perspectivas abordan las marcas ficticias de Fallout como símbolos culturales resignificados de manera irónica para cuestionar el discurso dominante. Igualmente, se recurrió a Henry Jenkins y su noción de textos de fans y cultura participativa, legitimando el videojuego como objeto cultural, y su concepto de “arquitectura narrativa”: “el mundo de Fallout es un espacio cargado de significado donde la historia se cuenta mediante el entorno” (Jenkins, 2004). Siguiendo a Jenkins, los elementos diegéticos en el juego (objetos, letreros, marcas in-game) se entienden como narrativas incluidas en el escenario, esperando a que el jugador descubra y reconstruya su mensaje. Esto encaja con la forma en que Fallout entrelaza su crítica en detalles ambientales, haciendo que el jugador actúe como un etnógrafo que descifra pistas visuales y textuales que revelan su sátira de la sociedad de consumo.
	El análisis se sustentó en marcos críticos de retórica visual y comunicación publicitaria. Junto a Barthes, se emplearon conceptos de Goldman y Papson (sobre cómo la publicidad refuerza valores del capitalismo tardío) y nociones de subvertising, culture jamming y brandalismo de la contracultura publicitaria. Esto permite interpretar Fallout como una gran parodia de la publicidad: las prácticas publicitarias reales (consumismo, promesa de felicidad prefabricada, ocultamiento de impactos ambientales) aparecen exageradas o invertidas en el juego para evidenciar su absurdidad. Así, la metodología cualitativa no solo describe lo visual, sino que revela su dimensión ideológica, entendiendo con Hall que el significado es negociable, y con Hebdige que la apropiación paródica de símbolos dominantes puede generar comentario social mordaz.
	Como resumen, la metodología aplicada —lectura crítica del texto lúdico, análisis semiótico de imágenes y relatos, y diálogo con teorías culturales— se alinea con el enfoque del capítulo, una mirada crítica y sociocultural que concibe Fallout más allá del entretenimiento, como artefacto cultural que cuestiona, mediante la sátira de sus marcas ficticias, las realidades del capitalismo salvaje y la crisis medioambiental contemporánea.
	3. Publicidad diegética y contrapublicidad en Fallout
	La publicidad diegética se refiere a anuncios, eslóganes y marcas que existen dentro del mundo narrativo de una obra de ficción. Fallout está ambientado en un futuro post nuclear con una estética de posguerra fría y con elementos que son constantes en la trama: desde máquinas expendedoras de Nuka-Cola hasta carteles de Vault-Tec que prometen “un brillante futuro… bajo tierra” (Fallout Wiki, n.d.). Aunque en apariencia cumplen una función de construcción de mundos para dotar de autenticidad a ese universo alternativo —con una divergencia tecnológica desde los años cincuenta—, su papel trasciende lo decorativo. Morrissette (2020) indica que estos objetos publicitarios en los videojuegos “anclan” los mundos virtuales a realidades reconocibles por el jugador, vinculando su experiencia con referentes del capitalismo contemporáneo. La máquina expendedora de Nuka-Cola remite de inmediato a Coca-Cola en nuestra realidad, lo que refuerza la inmersión, pero también invita a cuestionar los valores consumistas proyectados en ese mundo devastado del videojuego. Bowman (2016) destaca cómo Bethesda logra construir un mundo donde, “aunque esté visiblemente destrozado, aún hay máquinas de Nuka-Cola con productos disponibles. Claro, gran parte de esa cola es radiactiva, pero ¿qué otra cosa vas a beber? ¿Agua?”. La prevalencia de la marca tras el apocalipsis es también una crítica al consumismo: ni el fin del mundo borra la huella de la cultura de consumo, en una reflexión que se mueve entre la sátira y la crítica cultural.
	Figura 1. A brighter future… underground
	
	Fuente: Fallout Wiki, n.d
	La contrapublicidad es una forma de retórica visual que busca desnaturalizar los mensajes publicitarios hegemónicos y exponer sus implicaciones sociales, políticas o ambientales (Lekakis, 2017). A diferencia de la publicidad comercial, que esconde o matiza los efectos negativos tras imágenes aspiracionales, la contrapublicidad altera anuncios o crea parodias que imitan su estética para transmitir un mensaje crítico. Ejemplo de ello son los pastiches de Adbusters, como la valla de Marlboro con el texto “Bienvenido al país del cáncer”, que buscan revelar la influencia ideológica de la publicidad (Harold, 2004). En términos similares, el subvertising se define como un gesto de resistencia al capitalismo que transforma mensajes comerciales en debate social.
	Aunque Fallout no se puede identificar como activismo en la calle, sí puede interpretarse como obra cultural alineada con la contrapublicidad. Sus diseñadores integran anuncios ficticios que copian la estética publicitaria real —con optimismo, eslóganes y colores—, pero en contextos que resignifican esos mensajes como crítica. Aquí, el subvertising sucede ex ante: no se sabotea un anuncio que ya existe, sino que se crea uno ficticio cargado de ironía y denuncia. Los vestigios publicitarios en el yermo —murales desgastados, carteles destruidos, máquinas oxidadas— responder retrospectivamente a la propaganda corporativa prebélica.
	La efectividad de este recurso depende de la competencia cultural que tenga el jugador, para que sea capaz de reconocer los referentes reales. Fallout exagera y distorsiona los motivos de la publicidad clásica estadounidense —familia feliz, progreso tecnológico, abundancia—, situándose al borde de la autoparodia para que el mensaje crítico se muestre de forma natural. Por ejemplo, el cartel de Vault-Tec con una familia sonriente haciendo picnic sobre un refugio subterráneo y el eslógan “¡Estaremos allí [para ti]!” remite a anuncios de seguros o bienes raíces de mediados de siglo; visto desde el presente postapocalíptico, revela un humor negro al evidenciar la mentira de esa supuesta seguridad. Esta doble lectura —diegética para los personajes y extradiegética para el jugador— convierte a Fallout en un ejemplo relevante de brandalismo creativo en el entretenimiento.
	Por último, cabe señalar que el propio medio —referido al videojuego— condiciona cómo se presenta y percibe esta crítica. Según op de Beke (2021), los videojuegos suelen ser “temporalmente indulgentes”, dejando al jugador fallar y volver a intentar hasta “ganar”, algo “engañoso en el contexto de la crisis climática”, ya que en la realidad no podemos reiniciar después de un desastre ecológico. En Fallout, la narrativa quiebra esa indulgencia: el desastre ya ocurrió y no tiene vuelta atrás. No se puede “ganar” el pasado, solo afrontar sus consecuencias. Esto refuerza el tono aleccionador del juego sobre el punto de no retorno ambiental. Fallout aborda la cuestión ecológica de la forma más significativa, en línea con op de Beke, que defiende que los juegos deberían explorar temporalidades donde el futuro conserve su potencial, en lugar de darse por inevitable. La siguiente sección analiza las principales marcas ficticias y cómo cada una parodia aspectos del discurso corporativo contemporáneo, desde la cultura de consumo masivo hasta el greenwashing —lavado de cara— ambiental.
	3.1. Nuka-Cola: la nostalgia consumista y postapocalipsis en forma de refresco
	Quizás, la marca ficticia más icónica de Fallout sea Nuka-Cola, evidente análogo de Coca-Cola, presentada como “la bebida más popular del mundo” antes de la guerra, con seguidores que persisten incluso “entre los supervivientes del Armagedón”. Su iconografía —logotipo rojo y blanco vintage, máquinas expendedoras con lemas como “¡Apaga esa sed!” y su famosa botella estilizada— evoca la nostalgia por la edad dorada del consumismo norteamericano de posguerra. Tras esa fachada de nostalgia, Nuka-Cola satiriza la cultura de consumo. Gökalp (2025), en su análisis visual de Fallout 4, indica que el logotipo es un símbolo de la ideología capitalista prebélica, para recordar que, en la sociedad de consumo, “los compradores adquieren no solo la utilidad de un producto, sino también sus significados simbólicos” (Baudrillard, 1998).
	Sintetizando, Nuka-Cola no solo vende un refresco, vende un estilo de vida, igual que Coca-Cola ha logrado vincularse con la felicidad, la libertad o la identidad americana. Lo irónico en el mundo post apocalíptico de Fallout es que los símbolos de ese estilo de vida del pasado aún persisten, aunque deformados. Las chapas de Nuka-Cola se usan como moneda en el yermo; aquello que era un desecho se convierte, tras el colapso de la civilización, en base económica. Esta transformación de objetos de consumo en objetos de supervivencia es una metáfora de la inversión de los valores capitalistas: lo que antes fomentaba el consumismo trivial ahora sostiene la vida, revelando cómo el capitalismo otorga un valor arbitrario a lo que carece de valor intrínseco. Que las chapas sean moneda refleja cómo los residuos del consumo pasado moldean el futuro, reforzando la crítica ambiental —la basura de un siglo alimenta la economía del siguiente—.
	La propia Nuka-Cola es un bien codiciado dentro del juego: los jugadores lo usan para regenerar salud, pero a riesgo de absorber radiación, e incluso existen variantes de la marca como Nuka-Cola Quantum, un brebaje azul radiactivo. El DLC Nuka-World en Fallout 4 lleva esta parodia al extremo, presentando un parque temático entero dedicado a Nuka-Cola, “el lugar más feliz del mundo” en versión Fallout (Gökalp, 2025). Allí, la obsesión prebélica por la marca se muestra de manera grotesca: museo, atracciones, merchandising, celebran un producto cuyo legado tangible son botellas vacías y daño renal (en Fallout 3, el jugador puede volverse adicto a Nuka-Cola y sufrir síndrome de abstinencia). Esta hipérbole coincide con lo expuesto por Morrissette (2020), que señala que las máquinas de refrescos en videojuegos, aunque generan familiaridad, “refuerzan los valores capitalistas” al ser emblemas de la conciencia de marca moderna. Bethesda refuerza esos valores en el juego —como hacer de Nuka-Cola una fuente casi necesaria de salud—, para luego exponer su lado oscuro: dependencia, radioactividad encubierta y la futilidad de dicha obsesión frente a la hecatombe global.
	Desde la retórica visual, Nuka-Cola es un símbolo polisémico. Para los personajes antes de la Gran Guerra, representa prosperidad y normalidad cotidiana. Para el jugador, es un símbolo de supervivencia dentro de la mecánica del juego. A un nivel meta, Nuka-Cola es un símbolo crítico: la omnipresencia en el paisaje desolado de Fallout sugiere que la cultura consumista fue tan poderosa que ni siquiera la aniquilación total logró borrarla. Esto coincide con Lekakis (2017) y su idea de “narrativas visuales medioambientales” en el brandalismo, especialmente en la “saturación de consumo” y en la “codicia corporativa”.
	En Fallout, esa saturación está encarnada en Nuka-Cola: antes de la guerra estaba en casi cada calle (como presume Sierra Petrovita (personaje del videojuego): “para 2067, una máquina Nuka-Cola podía encontrarse en casi cada calle de América”), y tras la guerra sigue dominando simbólicamente lo que queda de sociedad. La “codicia corporativa” se refleja en el creador de Nuka-Cola, John-Caleb Bradberton —una parodia del fundador de Coca-Cola— es un magnate que buscó la inmortalidad y acabó encerrado en criogenia, literalmente encadenado a su creación —trama explorada en Nuka-World—. Esto es una alegoría de cómo los magnates se convierten en prisioneros de su afán de lucro. Nuka-Cola parodia la narrativa corporativa que exalta el consumo infinito, mostrando las consecuencias absurdas y letales. Gökalp (2025) resume que el alegre envoltorio de Nuka-Cola es “la cara luminosa de la cultura del consumo”, pero su permanencia tras el apocalipsis “es una crítica irónica a la permanencia de esa cultura”. Su estética brillante vende el sueño americano, pero el trasfondo radiactivo revela la pesadilla.
	En los parámetros del subvertising, un anuncio real de Coca-Cola modificado no sería muy distinto a lo que hace Fallout: mantendría logos y colores, pero sumaría, por ejemplo, un esqueleto bebiendo o un eslógan oscuro. Fallout realiza ya esa operación semiótica con personajes como Sierra Petrovita, fanática coleccionista de Nuka-Cola en Fallout 3, cuya devoción (“¡Estoy loca… loca por el sabor de Nuka-Cola!”) roza la caricatura. Con estos elementos, el juego invita a una relectura social de la publicidad, tal como lo haría un cartel de contrapublicidad (Leal-Rico et al., 2023).
	Existe, además, una meta ironía: en 2015, Bethesda se alió con Jones Soda para producir Nuka-Cola Quantum, vendida en tiendas Target en el mundo real. La parodia trascendió el juego para convertirse en producto comercial, mostrando cómo el capitalismo reabsorbe incluso sus propias sátiras. Morrissette (2020) destaca que alianzas y merchandising (con cientos de productos fan-made en Etsy) demuestran que Nuka-Cola, creada como crítica al consumismo, acabó siendo un exitoso branding para fomentar más consumo. Esta tensión refuerza la pertinencia del análisis: Fallout nos hace reflexionar no solo sobre su mundo ficticio, sino sobre nuestro presente, donde la frontera entre crítica y comercialización es cada vez más difusa.
	3.2. Vault-Tec: la utopía corporativa y la distopía encubierta
	Si en el universo Fallout Nuka-Cola es la sátira de la faceta hedonista del capitalismo con el consumo masivo de bienes triviales, Vault-Tec es la representación de su faceta salvacionista: la promesa de seguridad absoluta ofrecida por una empresa privada en tiempos de crisis. En Fallout, Vault-Tec es el contratista que construyó cientos de búnkeres antinucleares (llamados Vaults en el juego), promocionados como “el futuro brillante bajo tierra” (Fallout Wiki, n.d.) para proteger a la población de la guerra atómica. Su publicidad dentro del videojuego es una muestra de retórica propagandística: familias sonrientes con explosiones lejanas al fondo, lemas como “No habrá realmente una guerra nuclear… ¿verdad?” y promesas como “la Tierra puede estar destinada a morir, ¡pero usted no tiene por qué!”. En otros carteles instan: “Nunca es tarde para inscribirse en un refugio Vault-Tec – ¡Regístrese hoy mismo!”, explotando la ansiedad colectiva para vender plazas en los refugios (Fallout Wiki, n.d.). Con una estética vintage y la omnipresente mascota Vault Boy —el icónico personaje de mono azul—, estos anuncios recuerdan la publicidad institucional en la Guerra Fría, mezcla de seguros, propaganda gubernamental y marketing privado.
	La ironía es que Vault-Tec es lo opuesto a lo que anuncia. Promete protección, pero la narrativa revela que la mayoría de sus refugios fueron en realidad crueles experimentos sociales encubiertos, muchos mortales, avalados por el gobierno y la codicia corporativa. Vault-Tec se convierte así en la metáfora de empresas sin escrúpulos que, aprovechando la paranoia, manipulan vidas humanas para beneficio propio. Retóricamente, su logo y publicidad actúan como lo que Barthes (1972) llama un mito: ocultan una realidad atroz bajo un significante aparentemente benigno. Gökalp (2025) indica que el logotipo de Vault-Tec es un “mito de seguridad” que disfraza prácticas científicas antiéticas, reflejando la brecha entre “apariencia y realidad” en el discurso corporativo. El logo —un engranaje rodeado con barras doradas— sugiere orden y resguardo, decorando las gigantescas puertas de los refugios, mientras el azul y amarillo corporativos evocan lealtad, seguridad y optimismo. Todo construye la fachada de confianza y esperanza que la empresa vende.
	En cada refugio que aparece en el juego, se revelan las traiciones a esa confianza: el Refugio 11 obligaba a sacrificar a un habitante cada año, el Refugio 3 estaba plagado de drogas, y, en el Refugio 111, Vault-Tec experimentaba con criogenia. Así, el símbolo de Vault-Tec se resignifica: de emblema protector pasa a ser el símbolo del engaño institucionalizado. Gökalp (2025) sintetiza que la imagen de Vault-Tec “encierra una ironía”: parece representar seguridad, pero oculta “una oscura historia de explotación” y abuso de poder. Su estudio subraya que Vault-Tec es “el centro de las críticas capitalistas en Fallout”, como metáfora de cómo las corporaciones manipulan vidas humanas por lucro. Este paralelismo con corporaciones reales es intencionado y nos invita a comparar Vault-Tec con industrias como la militar-privada o la farmacéutica, que, a veces, encubren prácticas poco éticas tras campañas de relaciones públicas.
	Un detalle fascinante en Fallout es cómo se muestran actos explícitos de rebelión contra la propaganda de Vault-Tec. En Fallout 3, durante la misión “Trouble on the Homefront”, el protagonista descubre que algunos residentes rebeldes han modificado los pósters: el cartel “Hard Work is Happy Work” (“El trabajo duro es trabajo feliz”) ha sido vandalizado y puede leerse “Work is Work” (“El trabajo es trabajo”), eliminando el eufemismo, y el letrero “Thank You, ¡Overseer!” ha sido corregido a “Fuck You, Overseer!”, denunciando la tiranía del supervisor. Estos grafitis intradiegéticos son auténticos ejemplos meta de subvertising: los oprimidos reescriben la propaganda para expresar resistencia. Es un metacomentario que refuerza el espejo en el que se mira en el mundo real, donde los activistas alteran anuncios para revelar esas verdades entre líneas (por ejemplo, tachar “Gracias, Ministro” y poner “No gracias”). En Fallout, estos detalles reflejan una aguda comprensión de la publicidad como herramienta de control y celebran la contrapublicidad como voz de denuncia subversiva.
	Otra pieza de propaganda de Vault-Tec afirma: “Los niños son el futuro. Buenos ciudadanos criando buenos ciudadanos”, colgada en los refugios para fomentar docilidad. Fallout capta aquí la estética casi orwelliana de esos mensajes corporativos-estatales, especialmente en los regímenes autoritarios. Que en Vault 101 estos mensajes acaben vandalizados, alude al derrumbe de esa hegemonía discursiva. Leal-Rico et al. (2023) señalan que el subvertising “invita a una relectura social y a subvertir el significado” de la comunicación comercial. Los habitantes de Vault 101, al alterar los carteles, están literalmente resignificando el discurso de Vault-Tec, convirtiéndolo en crítica contra el Overseer (supervisor) y contra la idea de que trabajar duro sea inherentemente “feliz”.
	En términos de brandalismo, Vault-Tec es víctima de uno narrativo: la marca, concebida como impoluta, termina “colgada de su propia imagen” (Smith-Anthony y Groom, 2015). Es decir, acaba expuesta por sus propios símbolos. El contraste entre la imagen sonriente de Vault Boy y los horrores descubiertos en los vaults genera un détournement automático: los símbolos siguen siendo los mismos, pero el contexto altera radicalmente su significado. Un póster de Vault-Tec que, en el distópico 2077, proclamaba “¡Habrá espacio para todos en nuestros refugios!”, en 2277 se halla bajo polvo y escombros, se lee como un sarcasmo brutal, sabiendo que no hubo espacio para todos y que muchos preferirían no haber entrado. Esta es una forma muy eficaz de crítica visual: la imagen permanece intacta, pero es la historia la que la resignifica.
	Vault-Tec es la encarnación de la distopía corporativa disfrazada de utopía. Representa a empresas que, bajo unos discursos de salvación o progreso —desde farmacéuticas que prometen curas milagrosas, start-ups tecnológicas que ofrecen “un mundo mejor conectado”, hasta compañías de defensa que venden “seguridad”—, cometen abusos aprovechando la confianza pública. Fallout refuerza este paralelismo mostrando a Vault-Tec y su colaboración con el gobierno estadounidense en experimentos inhumanos, una clara alusión a episodios reales como el experimento Tuskegee (Miranda Jr. y Sanchez, 2014) o MKUltra (Linville, 2016) donde las instituciones pasaron todos los límites de la ética en nombre de un supuesto bien mayor. En ambos casos, la publicidad sirvió para suavizar la percepción pública y evitar su escrutinio.
	Desde una óptica de la visualización medioambiental, Vault-Tec se vincula también con la narrativa de “políticos ineptos” que Lekakis (2017) identifica en el brandalismo. Aunque Vault-Tec es privada, su historia está estrechamente ligada al gobierno, cuyos dirigentes no impidieron sus experimentos. Fallout sugiere así que esta alianza entre Estado y corporación agravó la catástrofe, evocando críticas actuales a la corporatocracia y a la inacción gubernamental frente a la crisis climática. La publicidad optimista de Vault-Tec es la antítesis de lo que la ciudadanía necesitaba: regulaciones sensatas, desarme, cooperación internacional. En lugar de eso, recibieron eslóganes y falsas promesas, un paralelismo con críticas ecologistas actuales que denuncian que, en lugar de acción climática, obtenemos “greenwashing” o “eco postureo” y campañas de relaciones públicas.
	3.3. Red Rocket y Poseidon Energy: energía, ecología y eco postureo retrofuturista
	Aparte de las marcas de consumo y refugio, Fallout también incluye empresas del sector energético que parodian la explotación de los recursos y la hipocresía ambiental de las grandes corporaciones. Red Rocket es una cadena nacional de gasolineras y estaciones de servicio, reconocible por un icónico cohete rojo. Poseidon Energy es un conglomerado energético (petróleo y nuclear) vinculado a la guerra y a la construcción de la plataforma petrolera del Enclave, remanente del gobierno estadounidense. Ambas empresas son un ejemplo de cómo Fallout satiriza la historia energética de los siglos XX y XXI, anticipando los debates actuales sobre combustibles fósiles, energías alternativas y greenwashing.
	En el lore del juego, Red Rocket surge en la era del petróleo, pero se adapta cuando escasean los combustibles tradicionales durante las Resource Wars de 2052, moviéndose hacia la recarga de células de fusión nuclear para automóviles avanzados. Monopolizó la costa Este, desplazando a las viejas gasolineras. Hasta aquí, podría ser una empresa innovadora. Sin embargo, Fallout 4 revela detalles de su hipocresía ecológica: documentos internos muestran que Red Rocket estaba “muy consciente de su imagen pública y de la preocupación ambiental”, promoviendo incluso premios anuales “Trashbusters” para las sucursales que más redujeran los desperdicios. Aunque parecía loable, el giro mordaz es que las inspecciones eran superficiales y algunos encargados ganaban premios ocultando sus desechos en el desierto nuclear. Red Rocket practicaba greenwashing, alardeando de sostenibilidad mientras escondía sus residuos.
	Este relato interno de la marca es una crítica directa a empresas reales que se declaran “verdes” mientras cometen fraudes ambientales, como el Dieselgate de Volkswagen. Fallout concentra ese cinismo en la historia de los Trashbusters, simbolizando cómo esta imagen ecológica suele ser solo una fachada. Cuando el jugador explora las estaciones de Red Rocket, las encuentra llenas de chatarra, residuos tóxicos y refrigerante radiactivo, ironizando sobre la promesa vacía de cuidar el ambiente. Su eslogan: “Drive in, Fly out!” (“Entre conduciendo, salga volando”), pensado para atraer a entusiastas del progreso tecnológico, adquiere un tono oscuro sabiendo que la prisa por volar alto tecnológicamente precipitó al mundo hacia su ruina.
	Poseidon Energy, aunque tiene una publicidad menos visible dentro del juego, representa al conglomerado energético (tipo ExxonMobil o Chevron) que agotó los últimos recursos fósiles del planeta. En Fallout 2 se revela que operaba la plataforma petrolera en el Pacífico que se convirtió en base del gobierno, continuando la guerra incluso después del apocalipsis. Las mismas empresas que agotaron recursos, financiaron y prolongaron los conflictos y el sufrimiento humano. Poseidon también tenía instalaciones como la planta atómica en Nuka-World (DLC de Fallout 4), mostrada como un lugar peligroso y contaminado. Aunque Fallout no presenta anuncios específicos de Poseidon, su presencia se ve en los barriles tóxicos con su logo y en terminales que relatan recortes de seguridad y negligencia prebélica. Todo esto es una crítica a la irresponsabilidad corporativa ambiental: Poseidon encarna a las empresas que priorizan los beneficios sobre la seguridad, causando desastres ecológicos como Chernóbil, Exxon Valdez o Deepwater Horizon.
	En términos de brandalismo, las intervenciones sobre logos reales de petroleras (la ostra sonriente de Shell llorando petróleo) son similares a cómo Fallout nos presenta a Poseidon: irónicamente nombrada como el dios del mar, pero responsable de mares contaminados y fuego nuclear. Fallout se adelanta a movimientos como Subvertisers International, que en 2022-2023 lanzaron Ban Fossil Fuel Ads, sustituyendo anuncios de aerolíneas y coches por parodias críticas (Leal-Rico et al., 2023). Un subvertiser moderno podría transformar un cartel de Poseidon que diga “Powering America’s Future” en “Devouring America’s Future” sobre un paisaje devastado. Fallout ya hace esto en su narrativa: la “América del futuro” alimentada por Poseidon acabó consumida por sus propias llamas.
	Visualmente, Red Rocket y Poseidon aportan a Fallout la dimensión de “crítica ecológica corporativa”. Lekakis (2017) identifica en el activismo ambiental narrativas como “Earth in mourning” (Tierra de luto) y “codicia corporativa”. Las gasolineras Red Rocket abandonadas, con esqueletos de coches, bombas congeladas en el tiempo y suelos envenenados, son imágenes de esa Tierra de luto: un monumento silencioso a la era de los combustibles fósiles que terminó en lágrimas (y radiación). Incluso el término “Resource Wars” en el lore alude a conflictos por petróleo y uranio, anticipando miedos reales de guerras por recursos como el agua. Fallout convierte ese temor en historia: su mundo postapocalíptico es la consecuencia directa de dejar la política energética en manos de corporaciones como Poseidon.
	También es relevante cómo Red Rocket presume de adoptar la energía nuclear como avance, cuando Fallout muestra cómo esa proliferación elevó los riesgos: vehículos que explotaban como mini bombas al fallar. Es una crítica a las “soluciones milagrosas” propuestas sin valorar todos los riesgos (paralelo a la fe ciega en la tecnología o la energía nuclear en la crisis climática actual). Fallout no demoniza la tecnología, pero muestra que en un sistema corrupto las innovaciones como la fusión nuclear o los robots pueden ser agravantes de la destrucción. Esto conecta con la crítica al tecnoutopismo que op de Beke (2021) aborda: muchos juegos sobre cambio climático tienen un discurso tecnocéntrico y militarista que acota las alternativas. En Fallout, la tecnoutopía fallida es el trasfondo: la confianza ciega en soluciones hi-tech (coches nucleares, robots mayordomo, fármacos milagrosos de Med-Tek) condujo a un “business-as-usual hasta el fin del mundo”.
	Finalmente, cabe vincular esto al anticonsumismo y la resistencia cultural. Leal-Rico et al. (2024) explican que el subvertising es un “discurso anticonsumista dentro de la cultura de consumo” que responde al monólogo de poder que tiene la publicidad. Fallout encarna este discurso mostrando una civilización colapsada por ese monólogo, donde las voces críticas no tuvieron eco. Sin embargo, el jugador, al explorar el juego, se convierte en un testigo crítico, que puede reflexionar sobre qué salió mal: demasiado poder corporativo, consumo excesivo e irresponsabilidad. Jugar Fallout de forma analítica es como recorrer un museo de contrapublicidad retro: cada cartel o logo destruido es como una obra de brandalismo que denuncia el consumismo (Nuka-Cola), la propaganda engañosa (Vault-Tec), la voracidad energética (Poseidón) o greenwashing (Red Rocket).
	La fuerza del mensaje de Fallout reside en integrar orgánicamente estas críticas en su mundo. No hay un discurso panfletario explícito: es el diseño visual y narrativo el que lanza la denuncia, confiando en la alfabetización mediática del jugador. Estudios han propuesto el subvertising en educación para fomentar el pensamiento crítico (Leal-Rico, 2024). Fallout podría ser un material ideal para analizar sus marcas ficticias es un ejercicio de “lectura entre líneas” publicitaria. Su sátira es sofisticada porque opera en múltiples niveles semióticos, logrando un efecto didáctico —descubrir la verdad tras el anuncio— que es justamente lo que persigue la contrapublicidad real.
	4. Resultados
	El universo de Fallout es una muestra de cómo el videojuego puede ser también una crítica cultural que utiliza los lenguajes y símbolos propios de la sociedad de consumo. Desde sus marcas ficticias y publicidad diegética, Fallout es un espejo de nuestro mundo, en el que vemos reflejados rostros familiares de la publicidad corporativa —el refresco omnipresente, la corporación salvadora, la gasolinera amiga, la empresa energética patriótica—pero distorsionados por la lente de la sátira post-apocalíptica.
	En este capítulo se ha explorado cómo marcas ficticias: Nuka-Cola, Vault-Tec, Red Rocket o Poseidon Energy operan tanto en la narrativa de Fallout como en su metanarrativa crítica, sirviendo de parodia a discursos corporativos contemporáneos sobre consumo, seguridad y medio ambiente. Este fenómeno conecta con lo planteado por Lekakis (2017) sobre cómo el subvertising y el brandalismo utilizan una “lógica de apropiación” para subvertir símbolos corporativos y cuestionar la sostenibilidad ambiental. Como señala Lekakis, la publicidad es un “campo de batalla clave sobre el significado cultural” (p. 314). Fallout amplía esta idea, creando un campo de batalla simbólico dentro de su universo.
	Desde la perspectiva de la retórica visual, Fallout emplea la estética retro inspirada en la publicidad de los años 50 para dar autenticidad a su universo, pero subvierte esa estética mostrando sus consecuencias nefastas. Coincidiendo con Jiménez, Bonales y Suárez (2024), que destacan como la paradoja visual y comunicativa potencia la crítica en las propuestas gráficas. En este sentido, Fallout encarna esa paradoja comunicativa, combinando visualmente promesas idílicas con realidades desastrosas.
	Leal-Rico et al. (2024) afirman que la eficacia del subvertising reside en la capacidad para fomentar el pensamiento crítico en contraste al discurso corporativo, exponiendo las “verdades ocultas”. De modo similar, Fallout revela con la estética publicitaria realidades como el engaño corporativo (Vault-Tec) o el greenwashing energético (Red Rocket). El juego promueve que el jugador desarrolle una competencia mediática crítica al descubrir estas contradicciones por sí mismo, confirmando lo planteado por Leal-Rico et al. sobre el potencial didáctico del subvertising.
	Por otra parte, Morrissette (2020), que señala que elementos cotidianos como las máquinas expendedoras de bebidas en los videojuegos refuerzan valores capitalistas específicos. En Fallout, la omnipresencia de Nuka-Cola no solo refuerza, sino que también problematiza estos valores, mostrando cómo ciertos símbolos capitalistas sobreviven incluso tras el apocalipsis nuclear. Morrissette destaca la ironía de cómo elementos críticos hacia el consumo pueden terminar comercializados (como la edición limitada real de Nuka-Cola Quantum), lo que confirma la paradoja que vive Fallout como producto cultural.
	El análisis también se cruza con la propuesta de op de Beke (2021) sobre la temporalidad en los videojuegos sobre cambio climático, señalando que muchos presentan la crisis ambiental desde una lógica tecnoutopista y reversible, algo engañoso ante la irreversibilidad real del cambio climático. Fallout rompe con esa indulgencia temporal mostrando un desastre que ya se ha consumado y es irreversible, ofreciendo así una mediación crítica sobre la sostenibilidad, acorde con las temporalidades honestas que op de Beke defiende.
	Un aspecto clave es la paradoja inherente al propio Fallout: al ser un videojuego comercial que critica el consumismo y el capitalismo, existe una tensión inevitable entre su mensaje crítico y su naturaleza como producto de entretenimiento. Esto conecta con el problema del subvertising que señalan Leal-Rico et al. (2024), quienes reconocen que incluso la contrapublicidad puede ser absorbida por la lógica capitalista y acabar convertida en objeto de consumo. Fallout no es ajeno a esta dinámica: critica la comercialización desde dentro del propio sistema, evidenciando la complejidad de sostener críticas genuinas en un entorno mercantilizado.
	Las marcas ficticias en Fallout no son simples recursos narrativos, también son dispositivos retóricos y visuales que plantean una crítica profunda y multidimensional sobre medio ambiente, el capitalismo y la cultura de consumo. Al dialogar estos hallazgos con la literatura científica sobre subvertising, brandalismo y estudios de videojuegos, el análisis confirma la capacidad crítica del videojuego como medio cultural, aunque también revela sus contradicciones internas.
	Como reflexión final, podemos retomar la idea de Lekakis (2017) para quien la publicidad es un “campo de batalla cultural y ambiental”. En ese campo simbólico, Fallout actúa como participante consciente y crítico, aunque comprometido por su condición comercial. El juego deja abierta una pregunta esencial para el jugador: ¿es posible criticar genuinamente el capitalismo desde dentro del mismo sistema que se busca cuestionar? La respuesta queda en manos del jugador-crítico, destinatario activo y necesario de este ejercicio de subvertising digital.
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	1. Introducción
	El tema del cambio climático está adquiriendo más protagonismo en el cine de las últimas décadas, aunque su presencia en las producciones cinematográficas sigue siendo escasa e irregular. No obstante, el éxito de algunos estrenos recientes como Mad Max: Furia en la carretera (George Miller, 2015), La mujer de la montaña (Benedikt Erlingsson, 2018) y No mires arriba (Adam McKay, 2021) está generando que los cineastas presten más atención a esta temática. A ello han contribuido, asimismo, algunas series como Years and years (Russell T. Davies, 2019) y El colapso (Jérémy Bernard, Guillaume Desjardins, Bastien Ughetto, 2019), que han despertado gran interés entre la crítica y los espectadores. También está aumentando el número de investigaciones académicas orientadas a estas producciones audiovisuales, que conforman narrativas que se han venido a denominar ficciones climáticas o clima ficciones (cli-fi, en su abreviación en inglés), una categoría que ya ha adquirido cierto desarrollo y proyección en la literatura. En este panorama de producción e interés crecientes, resulta pertinente analizar cómo se representa la crisis climática en la gran pantalla, en particular en dos aspectos vitales para entenderla en lo que se refiere a sus causas y consecuencias: la producción capitalista y los cambios en los ciclos del agua. En el presente artículo analizamos una serie de producciones del siglo XXI que abordan el cambio climático desde la ficción cinematográfica, centrándonos, específicamente, en cómo se representa el sistema de producción capitalista, que es la causa principal del cambio climático, y hasta qué punto caracterizan estas películas los cambios en los ciclos del agua, una de las consecuencias más preocupantes de éste.
	1.1. Cambio climático y ciclo hidrológico
	El cambio climático, generado por las emisiones de gases de efecto invernadero, está provocando alteraciones en el ciclo del agua. Estas alteraciones vienen de los cambios en los patrones de las precipitaciones (en intensidad y variabilidad) y del aumento de la temperatura a nivel planetario. Por otro lado, la intensificación de las actividades humanas (especialmente urbanas, agrícolas e industriales) ejerce cada vez más presión sobre el medio e incide de forma más negativa en la calidad y la cantidad del agua disponible. El efecto combinado de los factores climáticos y antropogénicos influye de forma negativa en la producción de alimentos, el abastecimiento de agua potable, la producción de energía, la seguridad humana, así como en el equilibrio ecológico, los servicios ecosistémicos y en la sostenibilidad ambiental (Sharannya y Mahesha, 2024).
	El calentamiento climático observado en los últimos años se asocia a cambios que son evidentes en el ciclo hidrológico: cambios en las pautas, intensidades y valores extremos de precipitación; fusión generalizada de la nieve y del hielo; aumento del vapor de agua atmosférico; aumento de la evaporación; y variaciones de la humedad del suelo y de la escorrentía (Bates et al., 2008).
	Además, las predicciones climáticas nos presentan un panorama poco alentador para el presente siglo, intensificado en la región mediterránea (Olcina, 2009). Nos enfrentamos, por tanto, a un planeta con menos agua, con una presencia impredecible, más contaminada, o las tres cosas a la vez, lo que supondrá una amenaza para los ecosistemas, para la biodiversidad, para el acceso de las sociedades al agua y al saneamiento (NNUU, 2020). Igualmente, los cambios hidrológicos pueden acarrear consecuencias negativas a la salud humana (aumento de enfermedades, desnutrición debida a sequías o inundaciones, así como problemas de salud mental) (NNUU, 2020).
	A pesar de la evidencia científica sobre las causas y efectos del cambio climático, las políticas de mitigación no se están aplicando con la intensidad, el ritmo y la velocidad necesarias. Así, las emisiones de gases de efecto invernadero no han dejado de crecer. Actualmente, las emisiones previstas para 2030 según el Acuerdo de París deberían reducirse un 28 % para no superar el objetivo de aumento de 2 °C y un 42 % para el objetivo de no superar 1,5 °C. Este desfase entre objetivos y resultados ha provocado el llamamiento a todos los países a que aceleren las transformaciones hacia un desarrollo con bajas emisiones de carbono en todos los sectores de la economía (United Nations Environment Programme, 2023).
	Junto a la mitigación, las medidas de adaptación a las futuras condiciones climáticas son el otro grupo de políticas que se ponen en juego. Entre ellas están las acciones para minimizar los efectos en los sectores socioeconómicos y los ecosistemas más susceptibles de ser afectados por el cambio climático y, por otro lado, la prevención del riesgo de los fenómenos climáticos extremos y sus efectos.
	Abordar ambos, a una escala planetaria, puede suponer entrar en no pocos conflictos. Estos pueden ser a nivel local con las actividades humanas ligadas al uso de los recursos naturales, especialmente el agua, y a nivel global con el sistema de producción y los actores que lo sustentan.
	Aunque sin mencionar explícitamente al sistema de producción capitalista, se establece una conexión clara entre el cambio climático y el modelo económico actual (IPCC, 2022; Galindo et al., 2015). De hecho, las medidas de mitigación principalmente, e incluso las de adaptación, suponen un ataque a los principios de crecimiento del sistema de producción capitalista. Dado que el sistema de producción capitalista implica un crecimiento económico constante, mediante la explotación intensiva de recursos naturales y con una fuerte externalización de los costes ambientales, parece evidente la incompatibilidad del modelo económico con la sostenibilidad del planeta (Valladares, 2022).
	1.2. La ficción climática cinematográfica: evolución y perspectivas
	La ficción climática es una categoría que despuntó en la literatura a lo largo del siglo XXI, como reflejo de un mayor interés generalizado por las cuestiones relativas al cambio climático. En las literaturas de países de habla inglesa, así como en las de algunos países europeos de habla no inglesa y, en buena medida, en la literatura latinoamericana, han aparecido con cada vez más frecuencia obras que reflejan futuros posibles en los que el cambio climático es el protagonista. Estas creaciones literarias se encuadraron originalmente en el campo de la ciencia ficción o de la ficción especulativa, sin embargo, con la evolución de la categoría han alcanzado también otros géneros como la novela juvenil o la novela satírica.
	El término “ficción climática” se atribuye al periodista y divulgador del cambio climático Dan Bloom, que lo acuñó en 2007. No obstante, ya encontramos ejemplos significativos de novelas de esta temática en el siglo XX y algunas de ellas fueron llevadas a la gran pantalla, como, por ejemplo, Cuando el destino nos alcance (Richard Fleischer, 1975), basada en la novela de Harry Harrison Make room! Make room!, de 1966. También en el siglo XX se estrenaron otras producciones cinematográficas señeras como Waterworld (Kevin Reynolds, 1995) o las pertenecientes a la saga Mad Max (George Miller, 1979, 1981, 1985) que empezaban a reflexionar sobre los efectos del cambio climático en el planeta, mostrando muy variados planteamientos y escenarios. El interés por el género de catástrofes ha estado siempre presente en mayor o menor medida en el cine, y la ciencia ficción ha vivido periodos de esplendor en la gran pantalla, no obstante, a partir del siglo XXI, y muy especialmente a partir de los años 2012-2015, empezamos a encontrar producciones que reflejan, cada vez con mayor frecuencia, el interés y la preocupación de los cineastas por uno de los mayores retos, si no el mayor, al que se enfrenta actualmente la humanidad: la crisis ambiental, y, en concreto, el cambio climático y sus efectos.
	Una de las películas señeras del siglo XXI que aborda la cuestión del cambio climático dentro del género del cine de catástrofes es El día de mañana (Roland Emmerich, 2004). Esta producción, que obtuvo un notable éxito de recaudación y atrajo mucha notoriedad, y cuyo éxito derivó en el estreno de una serie de películas que imitaban parcialmente su factura (Svoboda, 2016, p. 49), está protagonizada por un científico que se enfrenta a la clase política para alertar de un desastre climático inminente. El día de mañana ha recibido, asimismo, una gran atención por parte de la academia, que le ha dedicado numerosos estudios (Svoboda, 2016, p. 49).
	Hay otras producciones cinematográficas posteriores que también han atraído mucho interés por considerarse pertenecientes a la ficción climática, en Cli-fi: A Companion (Goodbody y Johns-Putra, 2019) se incluyen la ya mencionada El día de mañana, pero también Take Shelter (Jeff Nichols, 2011), Rompenieves (Bong Joon-ho, 2013) y Frozen (Chris Buck y Jennifer Lee, 2013). La primera, que narra las peripecias de una familia frente a una serie de catástrofes climáticas que el padre es capaz de predecir, ha sido objeto de análisis en numerosos trabajos como los de Kaplan (2015) y Tabernero (2021).
	Varios autores concluyen ya que la incorporación de estas temáticas al cine ha contribuido a la difusión del conocimiento y el aumento de la sensibilización sobre la cuestión del cambio climático (Vicente, 2021, pp. 111-112). Sin embargo, la literatura existente también apunta a que estas narrativas tienen, en general, un enfoque restringido. En su estudio de 2016, Svoboda señalaba que las producciones cinematográficas que abordaban la cuestión del cambio climático hasta 2015 se habían centrado en los fenómenos climáticos extremos y en la posibilidad de una nueva glaciación, obedeciendo más a una lógica cinematográfica que a razones científicas (p. 59). El hecho de que El día de mañana sea la película con la que se estrenó el género en el siglo XXI ha contribuido a establecer un imaginario que ha inspirado a muchas producciones posteriores que han seguido representando el cambio climático en la misma línea: a través de producciones efectistas, pero con escasa base científica y poca o nula reflexión sobre el origen del fenómeno. Algunos estudios apuntan a que, aunque este aumento de la sensibilización se da (Lowe et al. (2006), por ejemplo, estudian la recepción de El día de mañana y sus efectos en el público), esta no contribuye a que el público esté más al corriente de la realidad científica del cambio climático y tampoco a que comprenda qué puede hacer para combatirlo. No obstante, como afirma Bernárdez (2023, pp. 18-19) “el cine sigue siendo muy importante porque es la tecnología audiovisual que nos enseña cómo debemos imaginarnos el mundo”. Un cine de ficción climática bien orientado puede ayudar a entender el problema de manera más profunda y puede, asimismo, plantear soluciones realistas que se puedan acometer o modelos de comportamiento que el público pueda imitar.
	Las perspectivas para la ficción climática en el cine son prometedoras. Prevemos que el aumento de producción que se observa desde hace un decenio seguirá creciendo y diversificándose. Varias razones apuntan a ello. La primera es que a medida que las consecuencias del cambio climático se hagan cada vez más evidentes, la conciencia climática global aumentará considerablemente y con ella el interés del público y los cineastas por explorar futuros posibles a este respecto. La segunda es el cada vez mayor empuje de periodistas y divulgadores que busquen poner el foco en la cuestión del cambio climático a través de narrativas de índole más o menos transformadora, criticando los marcos de pensamiento actuales. Como ejemplo, señalar los premios a la ficción climática en el cine, los Cliffies, que el ya mencionado Dan Bloom lanzó en 2014 con la intención de mejorar la divulgación del cambio climático y animar a los cineastas a abordarlo. La academia también tiene un papel que desempeñar en el análisis y promoción de las narrativas cinematográficas en lo que a la cuestión del cambio climático se refiere. Un ejemplo es el Climate Reality Check, un estudio sobre la presencia de esta temática en las películas contemporáneas lanzado en 2024, que evalúa el porcentaje de realidad sobre el fenómeno en las tramas de éstas basándose en dos aspectos fundamentales: que el cambio climático exista en estas películas y que además un personaje de la obra esté al corriente de este. Este estudio ha observado una presencia muy escasa (el cambio climático existía en solo un 12,8 % de las 250 películas analizadas) de la cuestión en el cine en el periodo estudiado, del 2013 al 2022, pero atestigua la existencia de cada vez más películas que tratan esta temática: el número de películas que aborda el tema se dobla en el periodo de 2018 a 2022 frente al periodo de 2013 a 2017 (Schneider-Mayerson et al., 2024, p.3).
	Figura 1. Presencia del cambio climático en las 250 producciones analizadas en el periodo 2013-2022, donde se observa el aumento de producción entre los años 2018-2022.
	Fuente: Schneider-Mayerson, et al (2024, p. 16)
	Este estudio también señala otro fenómeno que viene a contradecir las prevenciones a la hora de introducir estas temáticas en las producciones cinematográficas: las películas que incluyeron la cuestión del cambio climático tuvieron mejores resultados de taquilla que las que no lo incluían (Schneider-Mayerson et al, 2024, p.35). Otros estudios anteriores también apuntan en esta dirección, como Vicente (2021, p. 127) que en las conclusiones de su análisis de la taquilla de las producciones estrenadas en España entre 2000 y 2019 que incluyen la cuestión del cambio climático, afirma que estas películas logran alcanzar “una importante rentabilidad económica”.
	2. Objetivos
	El presente estudio tiene como objetivo realizar un análisis cualitativo de la ficción climática cinematográfica contemporánea, estructurado a partir del examen de las siguientes cuestiones:
	El objetivo general es aportar un enfoque que sirva para conocer si la ficción climática cinematográfica del periodo 2012-2024 ha sido capaz de evolucionar y servir de vehículo comunicativo para reflexionar desde una perspectiva crítica sobre las causas, consecuencias y posibles vías de solución del cambio climático y en qué grado, o si se trata de la utilización recurrente de un género de moda en el contexto del funcionamiento de la industria del entretenimiento, como ya apuntan trabajos anteriores.
	3. Metodología
	Para el desarrollo de la investigación se ha seleccionado un corpus de veintiuna producciones cinematográficas de ficción de diferentes nacionalidades estrenadas entre 2012 y 2024. La selección del corpus de películas se ha basado en los siguientes criterios: en lo que respecta al período elegido, se ha seleccionado el transcurrido desde 2012 a 2024 al ser un momento en el que la temática empieza a ser más común y relevante dentro del mundo del cine. En la siguiente ficha podemos observar cómo a partir de 2012 se produce un aumento sostenido de producciones cinematográficas que se centran en la cuestión del cambio climático o la abordan parcialmente. Este aumento del interés puede estar asociado a las sucesivas cumbres de la tierra (la cumbre Río + 20 en 2012) y cumbres del clima (la COP21 de París en 2015), la mayor presencia en medios de comunicación y en el discurso político de la cuestión del cambio climático y el aumento de la aparición de fenómenos metereológicos extremos, como el huracán Sandy en 2012.
	Figura 2. Obras de ficción que giran en torno al cambio climático.
	
	Fuente: Filmaffinity España (2025)
	Asimismo, las obras analizadas tenían que ser producciones estrictamente cinematográficas y de ficción, es decir, se han dejado fuera de la selección series producidas para la televisión o para las plataformas de streaming y todo tipo de documentales acerca del cambio climático, que son muy numerosos y podrían ser objeto de otro estudio. De hecho, ya hay abundantes trabajos anteriores acerca del cine documental de temática ambiental. En lo que se refiere a las series, consideramos que pueden ser un buen medio de difusión por su gran aceptación entre el público más joven, pero la necesaria limitación temporal y de espacio del presente trabajo nos ha impedido incluirlas. También hemos dejado fuera de esta selección las películas de animación. Recientemente, estas han demostrado un potencial muy considerable para reflejar historias relacionadas con la crisis ambiental y, en particular, con el cambio climático, con ejemplos como Rango (Gore Verbinski, 2011), Happy Feet 2 (George Miller, 2011), Robot salvaje (Chris Sanders, 2024), Flow (Gints Zilbalodis, 2024), Mariposas negras (David Baute, 2024)… No obstante, nos gustaría dedicar un trabajo posterior a estudiar en detalle las características y ventajas de esta categoría cinematográfica para comunicar el cambio climático a través de la ficción, ya que estas películas tienen, por su especial formato y su público objetivo, una serie de particularidades específicas.
	Las películas seleccionadas (ver Tabla 1) se han elegido teniendo en cuenta las selecciones de varias plataformas especializadas en cine como IMDB, FilmAffinity o en otras recopilaciones de películas de temática ambiental en general o sobre el cambio climático en particular. Dentro de las películas que hacen referencia a problemas medioambientales, hemos seleccionado aquellas que abordaban particularmente la cuestión del cambio climático, ya fuera mencionando este de manera directa o tratando sus causas o consecuencias de forma evidente en la trama. Al hacer la selección, se ha tenido también en cuenta la existencia de una serie de trabajos recientes como el de Vicente Torrico y López Vidales (2022) o Bernárdez (2023) para, en la medida de lo posible, incluir en nuestro trabajo películas que no hubieran sido objeto de otros estudios. Es el caso, por ejemplo, de Banel y Adama (Ramata-Toulaye Sy, 2023), La evaluación (Fleur Fortune, 2024) o Futuro sangriento (Jake Paltrow, 2014), entre otras.
	Las películas se han visto varias veces con el objetivo de analizar los aspectos centrales de la investigación. Con los resultados del visionado se ha elaborado un documento de trabajo que posteriormente se ha simplificado para facilitar su inclusión como parte de este capítulo (ver Anexo). Para facilitar su consulta y reconocimiento, las películas se han citado con el título con el que fueron estrenadas en España.
	4. Resultados
	Se han analizado veintiuna producciones de los cinco continentes (ver Tabla 1), con predominio de las anglosajonas (17, de ellas 13 estadounidenses). Aunque la producción sigue concentrada en este ámbito, en comparación con Svoboda (2016), donde solo 2 de 61 producciones no eran anglosajonas, se observa un interés creciente en otros países.
	En cuanto al presupuesto, la muestra incluye un amplio rango. Varían desde costes de más de 150 millones de dólares (Interestellar, Mad Max: Furia en la carretera, Tenet, Furiosa, de la saga Mad Max) hasta producciones independientes de bajo coste, como Lejos del fuego (40.000 €).
	La muestra es diversa en cuanto a géneros cinematográficos. El más presente es el cine de catástrofe y de ciencia ficción, incluyendo dentro tramas distópicas o que se adentran en otros géneros habituales como el terror, la acción, el suspense y, llamativamente, el wéstern (Tierra quemada). Además, encontramos otros tratamientos menos convencionales en el cine cli-fi, como dramas (Lejos del fuego, Banel y Adama, El reverendo, Bestias del sur salvaje), comedia dramática (Un pequeño plan... cómo salvar el planeta) o suspense (El declive, Sabotaje), todas ellas películas de bajo presupuesto o producciones independientes. A diferencia de lo analizado por Svoboda (2016), se aprecia una diversificación más allá de los géneros tradicionales.
	Tabla 1. Películas analizadas
	Título
	Año
	Dirección
	País producción
	Bestias del sur salvaje
	2012
	Benh Zeitlin
	EE.UU.
	Sharknado
	2013
	Anthony C. Ferrante
	EE.UU.
	Rompehielos
	2013
	Bong Joon Ho
	Corea del Sur / EE.UU. / República Checa
	Colonia V
	2013
	Jeff Renfroe
	Canadá
	Interstellar
	2014
	Christopher Nolan
	EE.UU. / Reino Unido / Canadá
	Futuro sangriento
	2014
	Jake Paltrow
	EE.UU.
	Kingsman: Servicio secreto
	2014
	Matthew Vaughn
	Reino Unido / EE.UU.
	Mad Max: Furia en la carretera
	2015
	George Miller
	Australia / EE.UU.
	Tierra quemada
	2017
	Peter Howitt
	Canadá
	Geostorm
	2017
	Dean Devlin
	EE.UU.
	El reverendo
	2017
	Paul Schrader
	EE.UU.
	Lejos del fuego
	2019
	Javier Artigas
	España
	2067
	2020
	Seth Larney
	Australia
	Un pequeño plan... cómo salvar el planeta
	2020
	Louis Garrel
	Francia
	Tenet
	2020
	Christopher Nolan
	EE.UU. / Reino Unido
	El declive
	2020
	Patrice Laliberté
	Canadá
	Instintos ocultos
	2021
	Neil Burguer
	EE.UU.
	Sabotaje
	2022
	Daniel Goldhaber
	EE.UU.
	Banel y Adama
	2023
	Ramata-Toulaye Sy
	Senegal / Francia / Bélgica
	Furiosa, de la saga Mad Max
	2024
	George Miller
	Australia
	La evaluación
	2024
	Fleur Fortuné
	Reino Unido / Alemania / EE.UU.
	Fuente: laboración propia
	4.1. El sistema de producción capitalista como causa de la crisis climática
	
	El análisis sobre el tratamiento de las causas de la crisis climática nos muestra un grupo de producciones que no siempre identifican su origen antropogénico. Aunque puedan mostrar explícitamente el cambio climático aludiendo a efectos previsibles (derretimiento de casquetes, inundaciones, aumento de temperatura), problemas socioeconómicos (migraciones, pérdida de cosechas) e incluso consecuencias imprevisibles (nueva edad de hielo), rara vez debaten su procedencia. A menudo el cambio climático aparece como trasfondo de producciones catastróficas (Sharknado, Geostorm) y de ciencia ficción (Interstellar, 2067, La evaluación, Instintos ocultos), pero sin plantearse si su origen es antropogénico o de otra índole. El cambio climático puede explicarse por causas naturales, cósmicas, alienígenas o por emisiones humanas; lo central es el escenario de caos e incertidumbre que genera.
	Por el contrario, encontramos ejemplos en los que la crisis climática sí es identificada como causa directa de la acción humana. Así, en Kingsman: Servicio secreto se señala el cambio climático como un síntoma (“fiebre”) que genera la Tierra para protegerse de un “virus” (la humanidad). En las películas de la saga Mad Max un cataclismo “termonuclear” es el origen del cambio climático, lo que genera dudas sobre la influencia de los gases de efecto invernadero en esta crisis. De una manera más clara y crítica, El reverendo identifica el cambio climático como la culpa de unos pocos o Colonia V y Sabotaje lo relacionan directamente con los combustibles fósiles.
	De manera casi unánime, los casos estudiados no señalan al sistema de producción capitalista como elemento motor de la crisis climática. Esto llega a tal punto que en varias tramas se reproducen los mismos patrones de comportamiento de las sociedades ricas occidentales (Interstellar, Geostorm, Kingsman, La evaluación), a pesar de estar aún inmersos o de haber superado recientemente los estragos de la crisis climática. A ese respecto conviene recordar que ya Swyngedouwn (2010, 2013), citado en Svoboda (2016, p. 53), señalaba que las ficciones apocalípticas que incluían la cuestión del cambio climático presentaban solo dos alternativas: el capitalismo o el caos, como muestra del estado de debilitamiento en el que se encuentra el debate político actual. También Leyda (2016, p. 14 citada en Marín, 2019, p. 231) apunta en la misma dirección al afirmar que la gran mayoría de películas cli-fi pertenecientes a la cultura de masas “tienden a apelar al denominador común en sus audiencias, y por lo tanto no se puede esperar que ofrezcan representaciones políticamente innovadoras”.
	En otras tramas, aunque no se haga explícito un enfoque crítico sobre el sistema de producción actual, sí se puede entrever un cierto reproche a algunos aspectos de su funcionamiento. Así, en Un pequeño plan... cómo salvar el planeta aparece la sobrepoblación como un problema añadido del mundo actual; en Lejos del fuego se hace referencia a las migraciones climáticas y a comportamientos xenófobos de la población; en El declive se da por hecho la crisis civilizatoria, pero los protagonistas no se ponen de acuerdo en si esta vendrá por motivos climáticos, económicos, migratorios o de otra índole.
	Pocos casos ponen el dedo en la llaga para identificar abiertamente al sistema capitalista como factor determinante, o motor, del cambio climático. En El reverendo, por ejemplo, se ejemplifica el capitalismo a través de un empresario local. Su empresa, altamente contaminante, es una de las causantes del cambio climático. La capacidad de los intereses empresariales para acallar voces críticas de actores relevantes se muestra a través de este empresario, que compra el silencio de la Iglesia con donaciones. Por su parte, en Sabotaje queda implícita esta vinculación al señalar a la industria de hidrocarburos como causante de daños medioambientales, a la salud y como generadora del cambio climático. Sus protagonistas solo entienden que la acción directa puede solucionar la catástrofe climática, en contraposición a las recetas del propio sistema (mercados de carbono, energías verdes). Hay que indicar que ambas películas son producciones independientes estadounidenses. Otras encarnaciones del capitalismo, si bien menos evidentes, están también presentes en algunas producciones de cine de masas, como Mad Max: Furia en la carretera, en la que el antagonista, Inmortan Joe, encarna el capitalismo a través del acaparamiento de los recursos imprescindibles para la vida como el agua y la vegetación, la promoción del comercio, el ejercicio de la violencia y el control de la reproducción (Marín, 2019, p. 238).
	4.2. Evidencia del cambio climático en el ciclo hidrológico
	Como se ha comentado, los cambios en el ciclo hidrológico son una de las evidencias más palpables del cambio climático. Cabe esperar que la cinematografía cli-fi aborde la crisis hídrica así como las respuestas sociales de mitigación o adaptación. Sin embargo, la contextualización que hacen de ella las producciones arroja resultados dispares. En el análisis se han generado tres categorías (ver Tabla 2) para enmarcar este problema: a) películas en las que no se problematiza la crisis del agua; b) aquellas en que aparecen aspectos de la crisis hídrica, pero son tratados de manera incompleta o con incoherencias; y, c) las que los cambios en el ciclo del agua y sus consecuencias son evidenciados en la trama, en las imágenes o en los parlamentos.
	En el primer grupo la acción discurre ajena a cualquier cambio en el ciclo del agua, o bien no se hace referencia a ella en los diálogos o escenarios. Hay producciones como La evaluación, El reverendo y Sabotaje donde aparecen consecuencias críticas generadas por el cambio climático, pero sin hacer referencia a cambios del ciclo hídrico directamente. Otras incluso parecen esquivar los problemas relacionados con el agua (no se sabe si por torpeza o intencionadamente). 2067 es un buen ejemplo de esto, donde en una sociedad postapocalíptica no parece que el acceso al agua sea ningún problema ni que exista ningún cambio en el ciclo hidrológico. En Interstellar, por su parte, el sistema agrícola se viene abajo por unas tormentas de polvo, sin que la falta de agua o un posible cambio en el régimen de lluvias sean evidenciados. La falta de consistencia argumental se ejemplifica en el hábito continuo del protagonista en beber cerveza, sin que nadie explique cómo es posible este hecho en un contexto de derrumbe sistémico e inhabitabilidad del planeta. Por su parte, Kingsman nos muestra una sociedad mundial semejante a la actual, amenazada por el cambio climático, en la que el villano trata de eliminar a la mayor parte de la población para seguir manteniendo el modus vivendi de los privilegiados. A pesar de la amenaza climática, no se manifiesta en la sociedad ningún tipo de medida adaptativa o mitigadora. Incluso, se atreven a ironizar sobre el problema de la crisis hídrica a través de unos fanáticos religiosos que alertan de la existencia de inundaciones, pero sin que esto se muestre como una realidad. No contextualizar los problemas del agua con relación al cambio climático, en mayor o menor medida, puede suponer un debilitamiento del potencial crítico y pedagógico de la ficción climática cinematográfica.
	El segundo grupo está compuesto por películas en las que la crisis del ciclo hidrológico, o alguna de sus manifestaciones, se encuentra de forma explícita o implícita en la trama, diálogos o escenarios, pero en ellas existen contradicciones evidentes en la narración. Una de las más comunes es que, mientras el mundo está sumido en consecuencias devastadoras, no se aprecian cambios en los comportamientos o en los escenarios donde transcurre la acción. En Bestias del sur salvaje a pesar de las inundaciones catastróficas y la salinización de los ecosistemas, el acceso al agua potable no se problematiza. Algo similar ocurre en Sharknado, donde la acción para sobrevivir de los tiburones lo acapara todo. En el wéstern postapocalíptico Tierra quemada la habitabilidad del planeta ha cambiado radicalmente tras “la nube”, que ha generado inundaciones planetarias y que el agua no sea potable. Sin embargo, la acción se desarrolla en un paisaje típico del norte de América, con bosques frondosos propios del clima atlántico. En la misma línea, en Lejos del fuego se señala la ausencia de lluvia durante más de dos años y se añade que la última vez que llovió fue en forma de granizo. A pesar de esto, los protagonistas no advierten ningún problema en el uso del agua, los arroyos llevan agua y la vegetación parece no estar afectada por estrés hídrico. En ambas, cabría esperar entornos afectados o degradados. En otro contexto de contradicción, Geostorm muestra un mundo que ha superado el colapso climático (grandes sequías e inundaciones, entre otras circunstancias) gracias a avances tecnológicos que modelan el clima a voluntad. En este escenario, cabría esperar un replanteamiento en el uso de los recursos naturales (energías fósiles y agua, principalmente) en la línea de las políticas de mitigación y adaptación. Sin embargo, la sociedad parece no haberse enterado del cambio global padecido. Por último, hay que señalar las incoherencias a las que llega Un pequeño plan… cómo salvar el planeta. Una coordinación infantil a nivel mundial soluciona el cambio climático mediante el almacenamiento de agua en África, pero no retrata ni explica la necesidad de tal acción, ni plantea que existan cambios en el ciclo hidrológico. La narrativa busca una solución estética a un problema muy complejo, desconectada por completo de la realidad climática.
	En este grupo, la crisis hídrica se plantea como eje narrativo, pero con un tratamiento limitado, inconsistente o contradictorio (posiblemente debido a una falta de rigor documental o a cuestiones estéticas). En estos casos, los escenarios y las conductas de los personajes no enfrentan de manera verosímil la crisis hídrica expuesta en la trama, lo que debilita el posible impacto crítico y pedagógico que pudieran tener estas producciones cli-fi.
	En tercer lugar, un grupo abundante de películas sí problematiza la crisis hidrológica, con evidencias de sus consecuencias en la acción y los escenarios, sin entrar en contradicciones o incoherencias reseñables. Lo más habitual es encontrar que el agua se ha convertido en un recurso escaso, debido a sequías extremas o a su contaminación. No obstante, también encontramos casos en los que el cambio climático, directa o indirectamente, ha generado un planeta inhabitable al entrar en una nueva glaciación. En estos casos el agua sigue siendo un elemento central de la trama por las condiciones extremas en las que se tiene que desenvolver esta (Rompehielos, Colonia V). También Tenet ofrece otra mirada sobre la crisis hídrica, en la que el antagonista habla de un futuro en el que se han derretido los glaciares y se ha producido la consiguiente subida del nivel del mar, mientras que los ríos se secan.
	En general, los argumentos son marcadamente distópicos o postapocalípticos. Como excepciones encontramos Banel y Adama y El declive, donde la trama discurre en el tiempo actual. En el primero, una comunidad rural africana tiene que hacer frente a las consecuencias de una sequía extrema y prolongada. En el segundo caso, aunque se desarrolla en Canadá, en un espacio natural nevado y sin problemas de agua, uno de los protagonistas discute fuertemente con otro ante el despilfarro de agua y alecciona sobre la necesidad de hacer un uso contenido de los recursos.
	Además de hacer evidentes los cambios en el ciclo hidrológico (sequías, inundaciones, eventos meteorológicos extremos, derretimiento de los polos, glaciaciones), estas narrativas presentan ambientes fuertemente afectados por la crisis hídrica, normalmente a través de una evidente desertificación, mostrando una aridez extrema, la ausencia de lluvias y una carencia casi total de biodiversidad. Serían los casos de las películas de la saga Mad Max o Banel y Adama. Otro recurso para manifestar los efectos hídricos del cambio climático es aludir a la falta de potabilidad por contaminación del agua (Futuro sangriento, Mad Max: Furia en la carretera).
	En escenarios donde un recurso vital como el agua se vuelve sumamente escaso, es recurrente mostrar su control autoritario. El agua se convierte en una fuente directa de poder político, al servicio exclusivo de una élite, y es usado para dominar a quienes no detentan su propiedad o el control de su acceso (como en la saga Mad Max). Esta cuestión se trata de manera metafórica en Rompehielos, donde quienes pueden acceder al hielo capturado por el morro del tren tienen acceso al agua y, pueden, por tanto, controlar de manera ventajosa los problemas que se plantean en la trama. Este acaparamiento del recurso por una clase privilegiada convierte el agua en un símbolo de riqueza o estatus, que además es usada como moneda de cambio o como limosna (Futuro sangriento, Mad Max).
	En estos contextos de crisis hídrica, las consecuencias sociales y sanitarias también se evidencian, ya sea a través de dificultades para el abastecimiento y el saneamiento, enfermedades, violencia social, pérdida de cosechas y muerte del ganado o migraciones. Algunos ejemplos son Futuro sangriento, Mad Max: Furia en la carretera, El declive, Instintos ocultos, Banel y Adama, Furiosa, de la saga Mad Max y Rompehielos.
	En definitiva, pese a las desviaciones vistas, sí existe una tendencia a incorporar la crisis hídrica derivada del cambio climático como eje narrativo o como telón de fondo significativo, revelando, al mismo tiempo, sus múltiples dimensiones y consecuencias, tanto ambientales como políticas, sociales, económicas o sanitarias.
	Tabla 2. Tratamiento de la crisis hídrica en las películas analizadas
	Tratamiento de la crisis hídrica
	Modo de problematizar la crisis hídrica
	Películas
	No se problematiza
	No aparecen referencias implícitas o explícitas a la crisis hídrica.
	Las actitudes y comportamientos son ajenos a cualquier problema con el ciclo del agua.
	Interstellar, Kingsman, El reverendo, Sabotaje, 2067, La evaluación
	Problematización incompleta o incoherente
	Se evidencian consecuencias de la crisis hídrica (inundaciones, sequías, cambios en el patrón de lluvias, agua no potable…).
	Los comportamientos y escenarios no se correlacionan con la crisis hídrica.
	Bestias del sur salvaje, Sharknado, Tierra quemada, Geostorm, Lejos del fuego, Un pequeño plan…
	Los efectos sobre el ciclo del agua son evidenciados
	Se evidencian las consecuencias de la crisis hídrica, a través de:
	- Afección al ciclo hidrológico
	Futuro sangriento, Mad Max: Furia en la carretera, Tenet, El declive, Instintos ocultos, Banel y Adama, Furiosa, de la saga Mad Max, Rompehielos, Colonia V
	Fuente: laboración propia
	4.3. Soluciones ante la crisis climática
	La última categoría de análisis es la exploración de las soluciones planteadas desde la ficción climática actual para superar o prevenir el cambio climático. Dentro de las películas analizadas se encuentran respuestas tan diversas como contradictorias y, asimismo, alejadas de los planteamientos del IPCC sobre mitigación y adaptación. Ya en el estudio de Svoboda de 2016 (p.59) los ejemplos de mitigación y adaptación estaban casi completamente fuera de estas ficciones.
	En un extremo se sitúan los relatos tecnooptimistas, donde la ciencia y la tecnología —máquinas del tiempo, máquinas que controlan el clima o lo enfrían, colonias-burbuja o colonización de otros planetas— aparecen como respuestas milagrosas ante la crisis climática (Interstellar, 2067, Geostorm, Instintos ocultos, La evaluación, Colonia V, Rompehielos). A menudo, estas soluciones suelen estar reservadas a élites seleccionadas (y normalmente a ciudadanos de superpotencias), lo que plantea importantes interrogantes éticos y de justicia ambiental en el análisis de estos guiones cinematográficos. Desde un tecnooptimismo infantil, en Un pequeño plan… cómo salvar el mundo, se plantean soluciones mucho más simplistas e inocentes (como el almacenamiento de agua en el norte de África).
	En el extremo contrario es difícil encontrar historias en las que exista una superación del cambio climático a través de la mitigación de las emisiones de gases de efecto invernadero, lo cual supondría cambios radicales en el modo de vida y de producción. En este sentido, una respuesta encontrada de mitigación es la eliminación violenta de una parte de la sociedad (Kingsman, Tenet) y que, obviamente, es mostrada como una no-solución. Otra respuesta radical, que podría suponer una mitigación futura, es la acción directa violenta, mostrada en producciones como Bestias del sur salvaje, El reverendo o Sabotaje. Estas abren un interesante debate sobre el uso de la acción directa como manera de despertar la conciencia social para generar una gran movilización contra los intereses que provocan el calentamiento global.
	Un tercer grupo estaría formado por aquellas narrativas en las que el cambio climático es algo inexorable o irreversible y, por tanto, solo caben medidas de adaptación o, en el mayor de los casos, de mera supervivencia. A menudo aparece la huida (hacia un lugar más apto o hacia ninguna parte) como una respuesta no adaptativa, manifestada en los casos de la saga de Mad Max, Banel y Adama y Lejos del fuego. A estos habría que añadir los que encuentran un avance tecnológico que les saca del planeta hacia otro habitable (Interstellar, 2067, Instintos ocultos).
	Las soluciones adaptativas toman la forma de sociedades autoritarias o totalitarias, a veces en forma de ecofascismos o tecnofascismos distópicos, donde el control violento de los recursos y medios de supervivencia por parte de una minoría o clan privilegiado es el modo de alcanzar un cierto equilibrio que permite la vida (La evaluación, Mad Max: Furia en la carretera, Furiosa, de la saga Mad Max, Tierra quemada, 2067 y, en cierto modo, Lejos del fuego). Un elemento de reflexión al que invitan estas películas es si el cambio climático aboca hacia sociedades no democráticas y violentas. En otros casos, al asumirse el cambio climático como hecho irreversible, la adaptación supone el desarrollo de habilidades de supervivencia como cultivar la tierra (Futuro sangriento y Colonia V) o saber gestionar los recursos y desarrollar estrategias de autodefensa mediante un uso avanzado de armamento y explosivos. Tanto El declive como Furiosa, de la saga Mad Max (en la gestión del “Territorio verde de muchas madres”) introducen un interesante debate sobre las posibilidades de pervivencia y resistencia de comunidades adaptativas dentro de un mundo devastado y dominado por la mera supervivencia.
	Por último, hay que mencionar en este bloque la persistencia de respuestas dominadas por acciones individuales, heroicas y desproporcionadas poco creíbles, que se imponen (o incluso marginan) a las acciones colectivas (los dos casos de la saga Mad Max, Tierra quemada, Geostorm, Kingsman, El declive). En ocasiones, el protagonista heroico encarna la figura del “elegido” destinado a salvar a la humanidad (2067, Interstellar). Aunque este personaje suele ser masculino, va siendo más común que esté representado también por figuras femeninas. Hay que apuntar que en los pocos casos en los que aparecen respuestas desde lo colectivo, en estas ocupan un papel destacado las mujeres, la infancia o colectivos disidentes. El papel de la mujer, el de la infancia, así como el de las disidencias es un tema por desarrollar en investigaciones futuras sobre la cinematografía de ficción climática.
	5. Discusión y conclusiones
	El cine es entretenimiento y espectáculo y como vehículo de comunicación del cambio climático ha mostrado unas limitaciones muy claras como ya apuntan investigaciones previas (Vicente Torrico y López Vidales, 2022, pp. 14-17). La mayor parte de las producciones analizadas son muy efectistas, pero se detienen poco a valorar las causas y los efectos del cambio climático, generalmente esta cuestión está sólo esbozada en algunos parlamentos de las obras (Tenet, Sharknado, Colonia V, Kingsman, Lejos del fuego, La evaluación).
	El cambio climático se utiliza como un recurso para elaborar una trama efectista dentro del género de la ciencia ficción y el cine de catástrofe, pero no se enmarca necesariamente en un discurso crítico del problema. Por ello, apenas se encuentran elementos de crítica al sistema de producción actual (capitalista). Esto lleva a la paradoja narrativa de reproducir el sistema de producción/organización que lleva a la humanidad a la crisis climática, en el escenario postcrítico (Kingsman, Geostorm, Instintos ocultos).
	Sin embargo, sí es posible encontrar representaciones coherentes y diversas de los impactos del cambio climático sobre el ciclo hidrológico, generalmente en contextos distópicos o postapocalípticos. La escasez, la contaminación, las inundaciones o las glaciaciones generan escenarios narrativos que aportan gran tensión ambiental, social y política. Sin duda es una potencialidad que el cine cli-fi aprovecha. Estas producciones, al articular escenarios críticos, pueden ayudar a reflexionar sobre los retos que plantea la crisis del agua en nuestro presente y posibles modos de comportamiento social, de formas de poder y desigualdad y de generación de conflicto en el futuro.
	A pesar de ello, no es así en todos los casos. El análisis revela cierta tendencia a omitir explícitamente la crisis del ciclo hidrológico, así como a un tratamiento de este con deficiencias e incoherencias. Estas omisiones e incoherencias, ya sea por limitaciones discursivas o voluntad argumental, evidencian, en el mejor de los casos, una falta de coherencia interna en los relatos y, en el peor, una escasa voluntad de abordar de una manera mínimamente rigurosa la crisis climática. En consecuencia, esta visión superficial del problema de la crisis hídrica debilita el potencial crítico y pedagógico de la ficción climática cinematográfica.
	En conjunto, el análisis de la ficción climática revela que las soluciones propuestas en el cine suelen alejarse de los planteamientos científicos del IPCC, oscilando entre un tecnooptimismo que confía en soluciones milagrosas y reservadas a élites y las narrativas distópicas que asumen el cambio climático como irreversible y apuestan por sociedades violentas o totalitarias en las que solo es posible la mera supervivencia. En estos escenarios abundan las acciones individuales heroicas. La escasez de propuestas de mitigación real va acompañada de la casi ausencia de casos que prioricen respuestas en clave positiva, constructiva y colectiva, que desemboque en sociedades más democráticas y sostenibles. El mensaje predominante que se da en la ficción climática cinematográfica es que estamos abocados a un mundo más autoritario, donde está comprometida la supervivencia y del que solo es posible salir mediante grandes avances tecnológicos. En este mundo distópico, se duda de las posibilidades de éxito de iniciativas adaptativas comunitarias que puedan desarrollarse en paralelo.
	En futuras investigaciones se podría analizar si todos estos sesgos son debidos a la prevalencia de géneros cinematográficos de ciencia ficción, el cine de catástrofe, el terror y el suspense y a la ausencia de otros. También se plantea abordar en próximos estudios el papel que ocupa la mujer, la infancia y las disidencias en la ficción climática cinematográfica. Finalmente, otra línea de investigación futura partiría de la limitación de sólo abordar películas de ficción climática contemporánea. Este es un punto de partida para continuar el estudio con el cine de animación, así como con las producciones de series televisivas.
	Finalmente, si partimos de que el cambio climático es un fenómeno que se está dando ya, en mayor o medida, en todo el planeta, se echan de menos un mayor número de películas ambientadas en contextos actuales. No es necesario acudir a futuros lejanos para encontrar escenarios distópicos, especialmente los relacionados con la modificación del ciclo hidrológico. Al planeta no le faltan actualmente fuertes sequías, inundaciones devastadoras, episodios meteorológicos extremos, etc., en los que desarrollar las tramas de ficción climática. Por ello, y más aún si se van haciendo más evidentes los escenarios planteados por el IPCC, es de esperar que en el futuro aparezcan más producciones que aborden la crisis climática desde el presente. Esperamos que estas nuevas producciones, además de entretener, aporten más reflexión crítica sobre las causas, consecuencias y soluciones ante la crisis climática.
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	El Decálogo GREEN MOOD: una herramienta psicoeducativa para canalizar la ecoansiedad juvenil hacia la acción climática
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	1. Introducción
	Respecto a las manifestaciones específicas, Kuric et al. (2023) identifican que aproximadamente el 40% de los jóvenes experimentan frecuentemente falta de energía (46.2%), melancolía (44.2%), dificultades de concentración (44.9%), miedo (42.7%), desmotivación (40.7%), insomnio (39.2%) y ansiedad (37.8%). El “temor ante el futuro” resulta revelador, pues trasciende la mera descripción emocional para apuntar a causas subyacentes del "desánimo social" que mencionan los autores. Un hallazgo alentador radica en las estrategias a la hora de afrontar este impacto emocional: la generación actual muestra mayor disposición que otras precedentes a buscar ayuda profesional. Entre quienes manifestaron trastornos en 2023 (59.3%), el 62.3% consultó a algún especialista – cifra que supera en 12 puntos la de 2021. Del 37.5% que no accedió a apoyo clínico, el 54.9% recurrió a su red social, mientras el 44.1% permaneció en silencio (Kuric et al., 2023). En cualquier caso, cabe destacar que estas emociones operan de modo complejo debido al "finite pool of worry" (Sisco et al., 2023): la capacidad humana de procesar estas emociones es limitada. En cualquier caso, la intervención temprana es crucial, pues la juventud constituye un período clave para el desarrollo psicológico de las personas. De hecho, Mental Health Europe (2022) advierte de que los trastornos no tratados en esta etapa complican su posterior gestión en la edad adulta, recordando que 50% de las patologías mentales adultas se originan en la adolescencia.
	2. Objetivos
	El presente trabajo propone un decálogo orientado a abordar la ecoansiedad en jóvenes, explicando tanto el proceso de creación del material como el de testeo y evaluación. El Decálogo GREEN MOOD es una guía visual basada en el trabajo realizado por el laboratorio ciudadano CIBICO (CDAMAZ), pero ha sido adaptado a un lenguaje más juvenil y validado con estudiantes de la Universidad Complutense de Madrid (UCM), con el objetivo de que funcione como herramienta práctica para contrarrestar la desilusión que genera la crisis climática y fomentar la acción individual y colectiva. En este trabajo, por tanto, analizamos en profundidad el papel del decálogo y valoramos sus ventajas e inconvenientes.
	3. El papel del decálogo en el ámbito de la salud mental
	En las últimas décadas, el acceso a la información se ha convertido en algo básico e inmediato para cualquier persona. Cada día nos vemos rodeados de tantas noticias y novedades que resulta difícil poder filtrar con certeza la verosimilitud de cada frase.
	Todo esto ha generado un estado de posverdad (Flood, 2016) que otorga al individuo la prevalencia de la emocionalidad reforzada en detrimento de la razón (Amón, 2016). Esa emoción, que resalta en situaciones de crisis e incertidumbre (Rey, Ladero y Muñoz, 2020), se ha materializado en una auténtica explosión de desinformación (Serrano, 2009), definida como infodemia (OMS, 2020; Zarocostas, 2020).
	Tras la pandemia del Covid-19 la sociedad ha caído en la llamada infoxicación (Ramonet, 1998) que se ha transformado en una crisis de información (Pérez Dasilva, Meso Ayerdi y Mendiguren Galdospín, 2020). Esta crisis, junto a la polarización de la opinión pública (Mora, 2005), ha provocado la eclosión de desórdenes informativos (García Marín, 2020; Ireton y Posetti, 2018).
	En el actual panorama de sobreinformación y complejos desafíos psicosociales, los decálogos emergen como un instrumento pedagógico sencillo y directo, ideal para funcionar como guía. Su formato condensado (10 principios accionables) responde a necesidades cognitivas específicas de este grupo: la síntesis visual que reduce la sobrecarga emocional, mientras que la secuencia lógica (de acciones individuales a colectivas) contrarresta la parálisis por incertidumbre. Estudios en psicología cognitiva confirman que el cerebro humano procesa mejor la información agrupada en unidades limitadas —el llamado "número mágico siete, más/menos dos" (Miller, 1956)—. Es más, está demostrado que el cerebro humano procesa las imágenes 60.000 veces más rápido que el texto, lo que explica por qué estos recursos logran mayor retención que manuales extensos (FasterCapital, 2025). Para una generación expuesta a 11 horas diarias de estímulos digitales (Common Sense Media, 2022), esta economía comunicativa es no solo útil, sino vital.
	Figura 2. Ejemplo de decálogo para promover la salud mental
	Fuente: Escola de Salut del Hospital Sant Joan de Déu
	Figura 3. Ejemplo de decálogo para promover la salud mental
	Fuente: FEAFES Salud Mental EXTREMADURA
	Al descomponer problemas multifactoriales en micro-acciones alcanzables, este tipo de guías aumentan la eficacia del material y los convierten en una herramienta sugerente (Carter y Youssef-Morgan, 2022). Cada punto funciona como un “pequeño triunfo” que debilita la indefensión aprendida (Robson, 2024), especialmente crucial en jóvenes que están viviendo una etapa conflictiva desde la perspectiva de la salud mental (Kuric et al., 2023).
	4. Un decálogo sobre la ecoansiedad adaptado a jóvenes universitarios
	4.1. Adaptabilidad al público juvenil: aspectos lingüísticos y estéticos del decálo-go
	Uno de los principales retos ha sido la traducción del fenómeno de la ecoansiedad a un lenguaje cercano y comprensible para los jóvenes universitarios. Para lograrlo, se ha recorrido a la elaboración de un primer borrador y, posteriormente, se ha procedido a su prueba entre los universitarios de la UCM.
	Tras la prueba, el decálogo ha sido reajustado, empleando un registro accesible, motivador y no paternalista, con un diseño visual atractivo que conecta con los códigos estéticos propios de la cultura digital juvenil. De esta forma se permite que la herramienta no se perciba como un material académico distante, sino como un recurso útil y aplicable a la vida cotidiana del estudiante.
	4.2. Objetivos terapéuticos del decálogo
	El decálogo no solo busca informar, sino también favorecer el reconocimiento de las emociones asociadas al cambio climático, generando espacios de diálogo entre jóvenes en torno a la ecoansiedad. Desde una perspectiva propositiva, ofrece consejos que ayudan a transformar sentimientos negativos como la angustia o la frustración en motores de acción climática.
	La investigación previa evidenció que ciertas emociones vinculadas a la ecoansiedad, como la indignación o el enfado, pueden convertirse en catalizadores positivos para el activismo. En este sentido, el Decálogo GREEN MOOD canaliza dichas emociones hacia la construcción de propuestas transformadoras, integrando recursos creativos y colaborativos que permiten a los estudiantes imaginar futuros alternativos y diseñar intervenciones viables.
	Las características terapéuticas que lo sustentan son:
	Colaborativa: fomenta el intercambio de miedos e ideas en un grupo con el que el joven se identifica.
	Emocional: facilita la expresión de emociones tanto positivas como negativas ligadas a la ecoansiedad.
	Creativa: impulsa a proyectar futuros ilusionantes y a sentirse parte activa en su construcción.
	Propositiva: anima a generar propuestas concretas y a valorar su viabilidad en la sociedad actual.
	Así, el decálogo no se limita a compartir preocupaciones, sino que invita a transformar la ansiedad en energía movilizadora para el activismo consciente y comprometido.
	4.3. Un decálogo orientado a la transformación
	El decálogo está diseñado como una guía de acompañamiento progresivo, que valora cada avance individual y lo integra en un proceso colectivo. Su objetivo es contrarrestar la desilusión generada por la crisis climática y fomentar el empoderamiento juvenil, posicionándose como una estrategia prometedora tanto para el bienestar psicológico como para la movilización climática.
	La literatura académica muestra que, junto a emociones paralizantes como la desesperanza, emergen respuestas movilizadoras como la indignación. Sin embargo, existen pocas herramientas prácticas que ayuden a transformar estas emociones en compromiso ambiental sostenido. El Decálogo GREEN MOOD responde a esta carencia mediante tres mecanismos principales:
	De la preocupación a la acción progresiva: ofrece pasos concretos que canalizan las emociones, comenzando con iniciativas individuales y avanzando hacia acciones colectivas.
	Fomento de la agencia y la esperanza activa: transmite la convicción de que otro mundo es posible, reforzando la autoeficacia ambiental y el sentimiento de pertenencia a un cambio mayor.
	Sensibilización y conectividad: normaliza la ecoansiedad, visibiliza proyectos en curso y conecta a los jóvenes con iniciativas colectivas, reduciendo el aislamiento emocional.
	En definitiva, el Decálogo GREEN MOOD ofrece 10 consejos visuales y prácticos que no solo combaten la pasividad, sino que también refuerzan la percepción de que cada acción individual contribuye a un proceso colectivo de transformación.
	5. Limitaciones
	La validación inicial del decálogo en la Facultad de Ciencias de la Información (UCM) ha sido positiva, pero se requieren investigaciones más rigurosas que evalúen su impacto a corto y largo plazo. Es necesario medir su eficacia en la reducción de síntomas de ecoansiedad, el fortalecimiento de la autoeficacia ambiental y la promoción de comportamientos proambientales tanto individuales como colectivos.
	Asimismo, resulta relevante comparar su efectividad con otras intervenciones y explorar su adaptación a diferentes contextos culturales y educativos, lo que permitiría valorar la universalidad del recurso. Solo a través de este tipo de análisis se podrá consolidar el decálogo como una herramienta sólida de apoyo psicológico y de impulso a la acción climática juvenil.
	6. Conclusiones
	El presente trabajo ha puesto de relieve la relevancia de la ecoansiedad como fenómeno emergente en la salud mental juvenil, especialmente en el contexto universitario, donde la incertidumbre ante el futuro climático se combina con las vulnerabilidades propias de esta etapa vital. Frente a este escenario, el Decálogo GREEN MOOD se plantea como una herramienta psicoeducativa innovadora, capaz de traducir una problemática compleja en acciones comprensibles, visuales y progresivas que ayudan a los jóvenes a canalizar sus emociones hacia la acción climática.
	Una de sus principales aportaciones es su capacidad de adaptabilidad al lenguaje, las referencias culturales y los formatos de comunicación propios de la juventud digital. Al integrar un enfoque accesible y estéticamente atractivo, el decálogo logra conectar con el público universitario, evitando tanto el exceso de tecnicismos como el tono paternalista que suele limitar la recepción de materiales de sensibilización.
	En el plano terapéutico, el decálogo ha demostrado potencial para transformar emociones tradicionalmente asociadas al bloqueo —como el miedo, la frustración o la desesperanza— en motores de cambio, destacando especialmente el papel constructivo de la indignación o el enfado cuando son encauzados hacia el activismo climático. La combinación de rasgos colaborativos, emocionales, creativos y propositivos convierte al material en un recurso integral, que no solo busca compartir preocupaciones, sino también impulsar la construcción de futuros posibles desde la esperanza activa y la agencia juvenil.
	Además, el enfoque orientado a la transformación sitúa al Decálogo GREEN MOOD en un marco de empoderamiento colectivo. Al guiar de lo individual a lo colectivo, fomenta una narrativa de acción progresiva y evita la sobrecarga emocional que suele provocar la magnitud de la crisis climática. Su diseño, en este sentido, no se limita a reducir la ecoansiedad, sino que persigue el fortalecimiento de la autoeficacia ambiental y la consolidación de una cultura de compromiso climático entre los jóvenes universitarios.
	No obstante, como se ha señalado en el apartado de limitaciones, aún es necesaria una validación más rigurosa y prolongada que permita evaluar con precisión su impacto en la reducción de síntomas de ecoansiedad y en la generación de comportamientos proambientales. Será igualmente relevante contrastar su eficacia frente a otros recursos, así como explorar su adaptación intercultural, de manera que pueda responder a las particularidades de distintos contextos sociales y educativos.
	En conclusión, el Decálogo GREEN MOOD constituye una aportación valiosa y prometedora para el campo de la educación ambiental y la salud mental juvenil. Si bien aún requiere consolidación científica, representa un paso significativo hacia el diseño de herramientas prácticas que no solo reconozcan la legitimidad de la angustia climática de los jóvenes, sino que también les ofrezcan vías concretas para transformarla en acción, resiliencia y activismo consciente.
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