La prima edizione del volume dal titolo "Le serie sono serie” risale a cinque ani
fa. In appena un lustro la fisionomia di un intero genere si & trasformat
Definizioni date per acquisite ed entrate nel lessico quotidiano stanno diver|
tando sempre pili obsolete: True Detective si puo definire un serial? House of
Cards & una serie tv o un film espanso? Game of Thrones puo essere chiamalc
fiction? La chiarezza definitoria & spesso un buon indicatore della freschezza ¢
della popolarita di un argomento: quando le definizioni non specialistich
(giornali, internet, discorso comune) e quelle accademiche non coincidono,
significa che c'e margine per esplorare i confini di quel territorio.

E questa una delle ragioni per cui abbiamo deciso di riprendere questo teiii
senza cambiare il titolo originario del primo volume. Le serie sono ancora Lifl
tema molto serio; anzi, mai come oggi forse “troppo” serio, se guardiario
all'apparato teorico e critico con cui si affronta oggi la sua lettura e si tenta di
analizzarne il successo. Ci sembra evidente che oggi ci troviamo di fronte
una seconda stagione della riflessione sulla serialita degli anni Duemila.

Il gruppo di autori che ha contribuito a questo volume lavora da tempo sl
tema della serialita, ciascuno nel proprio specifico disciplinare, e condivida |l
punto di vista dal quale osservare oggi il fenomeno: la Grande serialita degli
ultimi cinque anni non € “solo” cinema, cosi come non € “solo” televisione,

Saggi di: Daniela Cardini, Stefano Corbetta, Fabrizio Luisi, Gianni Sibilla, Anii
Manzato.

ISBN 978-88-

7
788876"9

69

S

-529

5
529

€ 13,00

[IVAASSOLTA DALLEDITORE] 9 2

88

(1p eand e) lipied qe;ued

INOIDVLS VANODIS “I1d3S ONOS JIH3S 31

B

LE SERIE SONO SERIE
SECONDA STAGIONE

A CURA DI
Daniela Cardini

TLARCIPELACO EDIZIONI



LE SERIE SONO SERIE
Seconda stagione

a cura di
Daniela Cardini

Milano 2015
B ARCIPELAGO EDIZIONI



i 2015 Arcipelago Edizioni
Via priv. Asilo Ricea 14
28100 Novara

infol@arcipelagoediziont.com

Prima edizione: dicembre 2015
]SBN 978.88.7695.526.7

Tutti § diritsi riservati

Ristampe:

7 o 5 4 3 2 ] 0
2019 2018 2017 2016 2018

E victata la riproduzione, anche parziale, con qualsiasi mezzo effettuata,

compresa la fotocopia, anche ad uso intemo o didattico, non autorizzata

INDICE

introduzione (Caniela Cardini) .. .............. 5
1.

Il tele-cinefilo. Il nuove spettatore della grande serialita

televisiva. (Daniela Cardini). .................. 15
2

Dzl copione alla distribuzione. Il processo produttivo di
una serie tv nel nuovo scenaric competitivo statunitense,

(StefanoCorbetta) .............coivvvunenn, 43
3.

Storie di stagione. Strutture, scrittura, generi nelle serie
R R T ) e e 75
4,

Dalle sigle a Shazam. Musica pop e serie tv. (Gianni
SR S i e e e R e R e R e ey 105
b,

Oitre la fiction. La serialita fra realtd e scrittura. (Anna
P RO ) 0 7070 0w 1 e s s o 5B 125
Riferimenti bibliografici . .................... 139



INTRODUZIONE
(DA LEGGERE, GRAZIE)

Daniela Cardini

La prima edizione del volume dal titolo Le serie sono serie
risale a cinque anni fa ¢ sembra trascorsa un'era geologica. In
appena un lustro la fisionomia di un intero genere si ¢ trasfor-
mata, Definizioni date per acquisite ed entrate nel lessico quo-
tidiano stanno diventando sempre pit obsolete: cos'¢ oggi un
serial? True Detective si pud definire un telefilm? House of
Cards ¢ una serie tv o un film espanso? Game of Thrones pud
essere chiamato fiction? E Gomorra? La chiarezza definitoria
¢ spesso un buon indicatore della freschezza e della popolari-
td di un argomento: quando le definizioni non specialistiche
(giomali, internet, discorso comune) ¢ quelle accademiche
non coincidono, significa che ¢’¢ margine per esplorare i con-
fini di quel territorio (Cardini 2014; Grasso 2009),

Nel 2010 Netflix non aveva ancora avviato |'attivitd di pro-
duzioni originali: House of Cards sarebbe arrivato solo I'anno
dopo, cosi come Game of Thrones per HBO, Amazon Studios,
la branca del colosso del commercio elettronico che si occupa
di serialitd televisiva, stava proprio in quell’anno muovendo i
suoi primi passi, ¢d ¢era ben lungi dall’impensierire i grandi
network.

Nel 2010 la divisione fra le cosiddette serie dei network ¢
le serie indipendenti aveva contomi molto meno netti rispetto
a quanto accade oggi. Grey s Anatomy cra allora alla sua quin-
ta, emozionante stagione, che si chiuse con la drammatica
morte di George, uno dei protagonisti pit amati. The Good
Wife, The Walking Dead ¢ Boardwalk Empire debuttavano
proprio quell’anno; al di qua dell’oceano iniziava la grande
scommessa della BBC Downton Abbey. 1l panorama della
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senalitd mainstream di quel periodo era composto da titoli
come Glee, Flashforward, Lie to me ¢ Modern Family, wtte al
debutto nel 2009. Per non parlare di Desperate Housewives o
Dr. House, entrambe ormai alle battute finali del loro plurien-
nale, clamoroso successo. Nel 2010 Mad Men alla sua terza
stagione stava consolidando la fama di serie di qualita.

Ma il simbolo pit evidente del fatto che il 2010 ha segnd
un significativo cambio di passo nel panorama della serialita
americana fu la fine di Lost, la cui ultima ¢ molto discussa
puntata ando in onda il 23 maggio di quell’anno. Con la chiu-
sura di Lost il mondo della serialita dovette fronteggiare quel
fenomeno di craze (Smelser 1962) che da allora in poi diven-
terd quasi un marchio di fabbrica della serialita di qualita: 1'ec-
citazione che accompagna la nascita di un nuovo entusiasmo
collettivo che rapidamente lascia il posto — nel caso delle serie
tv - al senso di abbandono dopo I'ultima puntata di una serie
molto amata, condivisa e discussa,

Lost segna un punto di svolta ¢ costituisce per la serialita
quelio che Grande Fratello ha rappresentato per il linguag-
gio televisivo fout court: un cambiamento deciso dei codici
espressivi e linguistici, una frattura netta con tutto quanto lo
precede. La sua fine apre scenari nuovi e per molti versi inat-
tesi. Difficile eguagliare quel successo, quasi impossibile pen-
sare di superarlo. Eppure, proprio a partire dallo smarrimento
che ne ha seguito la fine ¢ stato possibile costruire una nuova
immagine della serialita contemporanca. [ titoli che punteg-
giano il dipanarsi del nuovo lustro sono illuminanti in propo-
sito: nel 2011 HBO lancia il suo kolossal Game of Thrones,
secondo molti il capolavoro della serialita degl anni Duemila.
Nello stesso anno debuttano titoli come The Killing, American
Horvor Story, Homeland. E via via, una stagione televisiva do -
po I"altra, arrivano corazzate come Scandal ¢ The Newsroom
(2012), Orange is the new black (2013) fino al celebratissimo
True Detective (2014).

Questa serie ¢ la quadratura del cerchio. Forse non ¢ “la
seric perfetta”, come alcuni studiosi ¢ soprattutto appassiona-
ti suggeriscono: ma ¢ sicuramente il titolo che meglio di tutti
gli altri illustra 3l mutamento di attitudine da parte della criti-
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ca ¢ del pubblico verso un prodotto televisivo. True Detective
ha scatenato un fenomeno di ype paragonabile a quello di
Lost, ma appoggiandosi su elementi diversi: la presenza di at-
tori cinematografici di prima grandezza (Matthew McCon -
aughey ¢ Woody Harrelson), la firma di un regista provenien-
te dal cinema indipendente (Cary Fukunaga, vincitore del pre-
mio regia al Sundance Festival 2009), 1l recupero di un gene-
re “vintage” come la serie antologica ¢ il marchio di fabbrica
HBO, cioé elementi che concorrono a definire Ja fisionomia di
True Detective come prodotto di qualita, Qualitd che viene
identificata con le marche stilistiche ¢d estetiche del cinema,
non della televisione, ¢ che percid rafforza il fenomeno della
“tele-cinefilia™ che caratterizza, da allora ad oggi, la fruizione
¢ pit in generale il discorso sulla serialith. Rimandiamo al
primo capitolo di questo volume per la descrizione ¢ la giusti-
ficazione di questo termine; basti qui sottolineare che la nuova
freschezza della serialita prende forma negli ultimi cinque
anni muovendo da un deciso cambiamento di rotta che vede la
sovrapposizione - spesso negata ~ del linguaggio televisivo
con il linguaggio cinematografico.

Una delle caratteristiche distintive della cosiddetta Grande
serialitd televisiva statunitense degli ultimi cinque anni ¢ la
suddivisione in stagioni. Da qualche anno a questa parte il
discorso critico sulla serialita non prende le mosse dalle singo-
le puntate, ma dal blocco pitt 0 meno numeroso di unita discre-
te (cinque, dieci, tredici, ventiquattro..) che forma “la stagio-
ne"”. Questa nuova unitd di misura della serialita non ¢ sola-
mente il risultato della somma delle sue parti - le puntate o gli
episodi -, ma costituisce una sorta di nuova Gestalt narrativa,
all’intemo della quale ¢ possibile sviluppare a piacimento una
molteplicita di storie verticali ¢ orizzontali, un gruppo di
caratteri con le relative psicologic ¢ relazioni reciproche.
L'insieme delle puntate che compongono la stagione eviden-
zia la peculiarita della narrazione seriale pil recente, che da
pii parti si ama paragonare alla qualita cinematografica. Le
ragioni ¢ i limiti di quest'ultima affermazione saranno eviden-
ziati ampiamente nel corse del volume presente. Uno degli
obiettivi di questo lavoro, infatt, ¢ tentare di mettere in pro-
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spettiva |'entusiasmo che da qualche tempo accompagna ogni
discorso sulle nuove serie tv. molto spesso interpretate come
una estensione temporale dell’unita-film. Di fatto non ¢ cosi,
o meglio, non ¢ solo cosi. Dietro lo sype che accompagna
sempre pit spesso il lancio di nuovi titoli sul mercato della
grande serialita ¢’¢ molto altro: ad esempio una profonda tra-
sformazione della fisionomia dei player coinvolti, che non
appartengono soltanto all'universo del cinema di qualita ma
anzi, sempre pil spesso appartengono al “vecchio™ mondo
televisivo ed incorporano, modificandole, le logiche narrative,
distributive ¢ di fruizione proprie della rete.

E questa una delle ragioni per cui abbiamo deciso di ripren-
dere questo tema senza cambiare il titolo originario del primo
volume. Le serie sono ancora un tema molto serio; anzi, mai
come oggi forse “troppo™ serio, se guardiamo all’apparato tco-
rico e critico con cui si affronta la sua lettura ¢ si tenta di ana-
lizzarne il successo. Per questo a tutti gl effetti ¢i troviamo di
fronte ad una seconda stagione della riflessione sulla senalitd
degli anni Duemila. In cinque anni sono cambiati i temi, 1
punti di vista, i player del mercato, ¢ soprattutto ¢ cambiato
I"atteggiamento del pubblico. Abbiamo pensato ad una secon-
da release. insomma, per provare a fare il punto su una mate-
ria vivissima, in costante divenire ma che non pud ¢ non deve
rinnegare le radici storiche, culturali ¢ mediali da cui proviene
e che sarebbe scorretto trascurare per sottolincarne solo gli
aspetti estetici e stilistici.

1) gruppo di lavoro che ha contribuito alla messa a punto di
questo volume lavora da tempo sul tema della serialit, ciascu-
no nel proprio specifico disciplinare, mantenendo una visione
il pitt possibile attenta e disincantata sul perimetro del genere,
Il punto di vista dal quale nasce la rifiessione collettiva ¢ sem-
plice. chiaro ¢ condiviso, ancorché ovviamente non assoluto:
la Grande serialita degli ultimi cinque anni non ¢ solo cinema,
cosi come non ¢ solo televisione.

Daniela Cardnn = ntroduzione "

Nel saggio di apertura, come gid anticipato, chi scrive pro-
va a mettere a fuoco le ragioni culturali che hanno favorito la
nuova attuale rivalutazione del concetto di serialitd: da sinoni-
mo deteriore della produzione di contenuti culturali massifica-
ti ¢ semplificati a metafora della qualita intellettuale, del pia-
cere estetico del testo e di una fruizione intelligente ed esper-
ta. [l saggio mette a fuoco la fisionomia di una nuova figura
ossimorica: 1'appassionato di serialita, il “tele-cinefilo™.

1l contributo di Stefano Corbetta attualizza le riflessioni gia
espresse nel precedente volume ¢ frutto di una diretta espe-
rienza sul campo, innovandole con una fotografia lucida e
disincantata sullo stato dell’arte del mercato della serialita. E
da questo punto di osservazione che emergono alcune delle
riflessiont pil stimolanti e chiarificatrici sulla fisionomia at-
tuale del genere: non si tratta solo di una nuova primavera
creativa, né soltanto di una profonda maturazione del pubbli-
co reso esperto e smart dalla diffusione delle tecnologie, come
da molte parti si pretende. Il successo della grande serialita ¢
funzione delle logiche di un mercato televisivo e cinematogra-
fico in costante ¢ profonda trasformazione, dove le spinte eco-
nomiche esercitano un’influenza determinante sulla costruzio-
ne ¢ diffusione dei contenuti. Le ragioni dell’attuale successo
seriale, ciog, non si possono ¢ non si devono considerare avul-
se dal contesto del mercato del prodotto culturale in cui sono
profondamente inserite. E non deve stupire, in quest’ottica,
scoprire che ad esempio il tanto decantato prodotto da espor-
tazione italiano degli ultimi anni (la cosiddetta fiction di Sky)
ha ragioni pi economiche che tematiche. ..

La scrittura della serialita ¢ un altro punto di vista impre-
scindibile, sul quale Fabrizio Luisi torna a riflettere soffer-
mandosi sui temi classici della costruzione narrativa ¢ della
teoria del racconto, con I'obiettivo di attualizzarne 1 contorni
a cinque anni di distanza dalla prima versione. E interessante
notare come questo elemento sia forse quello che meno degli
altri ha risentito del passare del tempo: la struttura narrativa
della serialita ¢ certamente cambiata, facendosi senz'altro pid
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complessa, talvolta pit rapida ¢ densa, talaltra pil stratificata
e sfidante per il fruitore: ma di fatto le dinamiche alla base del
processo creativo poggiano ancora sui medesimi pilastri teori-
¢t imprescindibili,

Un nuovo punto di osservazione che non aveva avuto spa-
zio nella “prima stagione™ ma che ha acquisito grande rilevan-
za nella riflessione attuale sulla serialita € la relazione fra serie
tv ¢ musica: ¢ il tema del contributo di Gianni Sibilla, studio-
so che da anni si occupa di analizzare con attenzione le dina-
miche culturali ¢ industriali sottese al dialogo strettissimo fra
il tessuto narrativo seriale ed il suo contrappunto sonoro. Mai
come in questo ambito risulta evidente la sinergia tra la di-
mensione estetica ¢ quella economica del discorso seriale: le
serie tv oggi sono forse la piattaforma piu efficace per lancia-
re un nuovo talento musicale, E I'identita di una serie ¢ sem-
pre piu spesso inscindibile dalla sua fisionomia sonora. Nel
suo contributo Sibilla propone per la prima volta una tassono-
mia della relazione fra serialitd e musica, avanzando una tipo-
logizzazione che mancava nel ricco panorama della riflessio-
ne sulla serialitd ¢ che apre la strada ad approfondimenti,
ampliamenti ¢ discussioni.

Infine. uno sguardo solo apparentemente distopico ad una
forma di senalita che sembra csulare dalla fisionomia del
genere, ma che invece ne costituisce ["inevitabile controparte:
il factual. Ripetizione, narrazione interrotta ¢ modulata,
costruzione di mondi pitt © meno credibili fanno parte del-
I'identita di questo genere televisivo di cosi grande successo.
di cui sono pieni i palinsesti generalisti ¢ tematici. Anna
Manzato osscrva attentamente le molteplici forme in cui si
declina oggi la scrittura televisiva della realtd, cercandone le
ragioni culturali ed analizzandone le interessanti strutture
discorsive. Ne risulta la fotografia vivace e sfaccettata di un
meccanismo — quello seriale — che costituisce parte integrante
del hinguaggio televisivo ¢ lo declina in una multiformitd di
espressioni.
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Insomma: gli esperti tele-cinefili sostengono che se una
serie tv € buona, il suo pieno potenziale emerge nella seconda
stagione. Ci auguriamo che accada lo stesso anche per questo
volume, che propone uno sguardo pit consapevole, approfon-
dito ¢ disincantato sull’evoluzione di un fenomeno ormai
maturo, senza chiudere nessuna delle sue molteplici “linee
narrative” ma anzi, provando a lanciare un ponte verso le pro-
spettive future, E se la trasformazione manterra il ritmo acce-
lerato degli ultimi cinque anni, ¢ probabile che la necessita di
una terza stagione di riflessione sulle serie si imporra fra non
molto.

Si, avete ragione: questo, tecnicamente, si chiama c/fiff-
hanger.
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GLIAUTORI

Danfela Cardini ¢ Professore Aggregato all'Universitd IULM di
Milano, dove insegna Format e serie tv, ¢ Tecniche ¢ generi della fiction
televisiva. Si cecupa da tempo di refevision stidies ed in particolare della
relazione fra linguaggio televisivo, dinamiche produttive ¢ serialith, tema
sul quale ha pubblicato diversi lavori (tra cui La lunga serialita televisiva.
Origini ¢ modelli, Carocct 2004 ¢ Le serie sono serie, Arcipelago Edizioni
2010).

Stefano Corbetta lavora al Marketing ¢ Coordinamento Palinsesti Reti
Free Mediaset dopo aver ricoperto altri incarichi nel Gruppo dal 2001, tra
cui quello di redattore cinemal'serie tv a Retequattro ¢ Project Manager.
Laureato in Scienze della Comunicazione all'Universita IULM di Milano,
dal 2008 al 2009 ha frequentato il Master in Entertainment Media presso
Ja UCLA di Los Angeles. E stato anche corrispondente dagli Stati Unit per
il sito tvblog.it.

Fabrizio Luisi & autore ¢ sceneggiatore. Dal 2008 scrive per la televi-
sione, il web ¢ la pubblicitd. Fa parte del collettivo artistico La Buon-
costume, con cui ha firmato prodotti televisivi come Camera Café (Jtalia
1), Pilori (Raidue), 1! Candidato (Raitre) e sene web come Nubvick-Una
Stovia Porno ¢ Klondike-La corsa all 'oro, vincitrice del Roma Web Fest,
Insegna Progettazione e produzione di webseries allUniversitd TULM di
Milano, ¢ Scrittura per i media al Master in Comunicazione Musicale del-
I"Universitad Cattolica di Milano,

Anna Manzato é Ricercatore di Sociologia det processt culturali ¢
comunicativi presso 1"Universita IULM di Milano, ha svolto ricerche ine-
renti i mass media per la Rai-VQPT, I'Osscom dell’ Universita Cattolica,
I'Istituto Gemelli-Musatti ¢ 1'Associazione Interessi Metropolitani di Mi -
lano. Si ¢ occupata in diversi saggi, tra I'altro, dei rapporti tra media ¢ vita
quotidiana sia sul versante dell’incorporazione delle tecnologie, sia su
quello delle trasformazioni dei contenuti, in particolare televisivi.

Gianni Sibilla si occupa del rapporto tra musica pop, media ¢ indusiria
culturale. E il direttore didattico del Master in Comunicazione Musicale
dell'Universita Cattolica di Milano. All'Universitd IULM di Milano tiene
corsi sul rapporto tra musica e televisione, con attenzione ai videoclip ¢
alle serie 1v. Ha pubblicato diversi libri sull'industria ¢ la comunicazione
della musica (tra cui / linguaggi della musica pop, Bompiani 2003, ¢ M -
sica ¢ media digitali, Bompiani 2008).

Giomalista musicale, serive per Fockolit e collabora alledizione ita-
liana di Wired.




